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CONVENIO N° 01/2021
PROCESSO SEM PAPEL SCEC-PRC-2021/02894

TERMO DE CONVENIO QUE ENTRE SI CELEBRAM O ESTADO DE SAO PAULO, POR
INTERMEDIO DA SECRETARIA DE CULTURA E ECONOMIA CRIATIVA, E A FUNDACAO
PADRE ANCHIETA, PARA A GESTAO DO MUSEU DA CASA BRASILEIRA.

Pelo presente instrumento, o ESTADO DE SAO PAULO, por intermédio da SECRETARIA DE
CULTURA E ECONOMIA CRIATIVA, inscrita no CNPJ/MF sob n° 51.531.051/0001-80, neste ato
representada por seu Titular, Sr. SERGIO SA LEITAO, brasileiro, portador da cédula de identidade
RG. n° 04.346.735-6/RJ e do CPF/MF n° 929.010.857-68, doravante designado simplesmente
SECRETARIA,e, de outro lado, a FUNDAGAO PADRE ANCHIETA — CENTRO PAULISTA DE
RADIO E TV EDUCATIVAS, fundag&o de direito privado, regida por seu Estatuto, inscrita no CNPJ
sob n° 61.914.891/0001-86, e neste ato representada por seu Diretor Presidente, JOSE ROBERTO
MALUF, brasileiro, portador da cédula de identidade RG. n° 3.420.205 e do CPF n° 083.897.648-49,
doravante denominada FUNDAGAO, resolvem celebrar de comum acordo o presente CONVENIO,
sujeitando-se, no que couber, aos termos da Lei n.° 8.666, de 21 de junho de 1993, e suas
alteracdes, e Decreto n° 59.215, de 21 de maio de 2013 e suas alteragdes.

Considerando:

a. A legislagéo brasileira que regulamenta o setor museoldgico no pais: Lei Federal n° 11.904/2009;
Decreto Federal n°® 8.124/2013;

b. A legislagéo brasileira que trata das penalidades para o setor do patriménio cultural: Lei Federal
n° 9.605/1998;

c. As orientagdes internacionais que norteiam a pratica das instituicdes museoldgicas regidas pelo
Conselho Internacional de Museus (ICOMY;

d. A legislagdo estadual referente ao campo museolégico: Decreto n° 57.035, de 2 de Junho de
2011;

e. As condicbes e os parametros técnicos estabelecidos pelo Cadastro Estadual de Museus
orientados pelo Sistema Estadual de Museus de S&o Paulo e Instituto Brasileiro de Museus.

f. Que os museus sdo as instituicdes sem fins lucrativos que conservam, investigam, comunicam,
interpretam e expdem, para fins de preservagdo, estudo, pesquisa, educagéo, contemplagdo e
turismo, conjuntos e colegbdes de valor histérico, artistico, cientifico, técnico ou de qualquer outra
natureza cultural, abertas ao publico, a servigo da sociedade e de seu desenvolvimento.

g. Que o Museu da Casa Brasileira se constitui como um centro museolégico de referéncia nas
questdes da morada brasileira por meio da pesquisa, preservagéo e comunicagéo dos seus usos e
costumes, arquitetura e design, buscando preservar as relagées do homem com seu habitat.
Resolvem assinar o presente convénio mediante as seguintes clausulas e condigdes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO
1.1. O presente Instrumento tem por objeto a gestdo do MUSEU DA CASA BRASILEIRA,

instituicdo vinculada a SECRETARIA, pela FUNDAGAO, de acordo com as condigdes
estabelecidas neste Instrumento.
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CLAUSULA SEGUNDA - DA SEDE

2.1. O MUSEU DA CASA BRASILEIRA tera como sede parte do imdvel denominado “Solar Fabio
Prado”, localizado na Rua Brigadeiro Faria Lima, 2705, Jardim Paulistano, municipio de Sao Paulo,
durante o prazo de vigénciado CONVENIO.

CLAUSULA TERCEIRA- DO PLANO DE TRABALHO

3.1. Para o alcance do objeto pactuado, os participes obrigam-se a cumprir fielmente o Plano de
Trabalho pactuado entre SECRETARIA e FUNDAGAO, que passa a integrar este Convénio.

3.2. O Plano de Trabalho podera ser alterado por meio de Termo Aditivo, fundamentado em razdes
concretas que a justifique, a ser apresentada em prazo minimo de 30 (trinta) dias, antes do término
de sua vigéncia ou da data prevista para a consecugdo da meta a ser alterada, desde que ndo haja
mudanga do objeto.

CLAUSULA QUARTA - DAS OBRIGAGOES DA SECRETARIA DE CULTURA E ECONOMIA
CRIATIVA

4.1. Sem prejuizo das demais obrigagdes previstas neste Convénio e na legislagdo aplicavel,
constituem obrigagdes da SECRETARIA, a serem cumpridas:

a) Permitir, o uso dos bens madveis, mediante ato do Secretario de Cultura e Economia Criativa e
celebragcdo do correspondente Termo de Permisséo de uso;

b) Acompanhar, fiscalizar e avaliar o processo de inventario dos bens referidos no item anterior
desta clausula e manter atualizados os processos relacionados aos referidos Termos;

¢) Acompanhar, fiscalizar e avaliar, por meio da Unidade Gestora designada, os resultados da
execucdo deste CONVENIO, emitindo pareceres periédicos referentes ao cumprimento: das
atividades descritas no Anexo Il - Plano de Trabalho;

d) Elaborar as politicas, principios e diretrizes para gestdo do MUSEU DA CASA BRASILEIRA.

e) Orientar o Plano de Trabalho para o MUSEU DA CASA BRASILEIRA com os pressupostos
técnicos a serem desenvolvidos no desempenho do convénio;

f) Orientar e prestar apoio necesséario e indispensavel 8 FUNDAGAO para que seja alcangado o
objeto da parceria em toda sua extensdo e no tempo devido.

g) Fiscalizar, monitorar e acompanhar o desempenho técnico, administrativo e financeiro do
convénio.

CLAUSULA QUINTA - DAS OBRIGAGCOES DA FUNDAGAO
5.1. Sem prejuizo das demais obrigacdes previstas neste Convénio e na legislagdo aplicavel,
constituem obrigagdes da FUNDAGAO, a serem cumpridas:

a) Fazer cumprir a legislagdo vigente para o campo museoldgico brasileiro bem como as normas e
orientagdes dos 6rgaos reguladores da @rea no Brasil e no Estado de Sdo Paulo;

b) Desempenhar a gestdo pautada pela Museologia desenvolvendo as areas de pesquisa,
preservagdo e comunicacdo museoldgica;

c) Garantir a participagdo plena do Museu ao Sistema Estadual de Museus e atualizagdo periddica
ao Cadastro Estadual de Museus;

d) Garantir a preservagdo e manutengdo do acervo temporariamente sob a sua guarda realizando
todas as agdes técnicas para sua salvaguarda.
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e) Executar o Plano de Trabalho que integra o ajuste e gerir os bens puUblicos com observanciaaos

principios da legalidade, da legitimidade, da impessoalidade, da moralidade, da publicidade, da
economicidade, da eficiéncia e da eficéacia;

f) Fazer constar em todos e quaisquer materiais de divulgacdo que versem sobre o projeto deste
convénio a participagdo do Governo do Estado de S&o Paulo — Secretaria de Cultura e Economia
Criativa, ficando vedada a utilizagdo de nomes, simbolos ou imagens que caracterizem
promogao pessoal de autoridades ou servidores publicos, nos termos do §1° do artigo 37 da
Constituicao Federal;

Cumprir obrigagdes estabelecidas no Termo de Permisséo de Uso firmado entre a FUNDAGAO
e a SECRETARIA e utilizar os bens materiais publicos vinculados a parceria em conformidade
com o objeto pactuado;
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Zelar pela boa qualidade das agdes e servicos prestados, buscando alcangar os resultados de
forma otimizada de acordo com os objetivos do Museu;

i) Responsabilizar-se, integral e exclusivamente, pela contratacdo de pessoal e pagamento dos
encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e comerciais relacionados a execug&o do objeto,
ndo implicando responsabilidade solidaria ou subsidiaria do ESTADO a inadimpléncia da
FUNDAGAO em relagéo ao referido pagamento, aos 6nus incidentes sobre o objeto da parceria
ou os danos decorrentes de restrigdo a sua execugao;

j) Facilitar a supervisdo e fiscalizagdo pela SECRETARIA, permitindo-lhe, inclusive, o
acompanhamento “in loco” e fornecendo, sempre que solicitados, as informagdes e os
documentos relacionados com a execugdo do objeto deste Instrumento;

Incluir o MUSEU DA CASA BRASILEIRA dentro da estrutura da FUNDAGAO durante o periodo
de transicao.

=~
<

CLAUSULA SEXTA — DAS OBRIGAGOES COMUNS

6.1. Sem prejuizo das demais obrigagGes previstas neste Convénio e na legislag&o aplicavel,
constituem obrigagdes da SECRETARIA e da FUNDAGAO, a serem cumpridas:

Prover os recursos financeiros necessarios a execucdo do objeto deste CONVENIO;

o o
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Garantir a criagdo de instancias de participagdo social nas agdes do museu, como conselhos e
comissdes.

O
~

Manter a regularidade das reunides do Conselho de Orientagdo Cultural, conforme Decreto n°
53.547 de 13 de outubro de 2008 e Resolugdo SC 40 de 08 de junho de 2009.

Preparar e orientar as equipes para a transicdo do modelo de gestdo a partir de 01/12/2021;

Q.
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Garantir a rotina para o pleno funcionamento dos servicos e fungdes do Museu durante o periodo
de transig@o do modelo de gestdo.

CLAUSULA SETIMA - DAS CONDIGOES DE SALVAGUARDA DO ACERVO

7.1. Os participes FUNDAGAO e SECRETARIA atestam que o estado de conservagdo dos BENS
que compdem o ACERVO do MUSEU DA CASA BRASILEIRA esta devidamente descrito no
ANEXO IIl - INVENTARIO DOS BENS MOVEIS COM ESTADO DE CONSERVAGCAO DOS ITENS

7.2. No cumprimento da obrigagdo de salvaguarda dos BENS, a FUNDAGAO adotara todas as
medidas que se fizerem necessarias a esse fim, de modo a garantir as mesmas préticas e cuidados
que sdo dedicados ao acervo do MUSEU DA CASA BRASILEIRA pela SECRETARIA.

7.2.1 Para o cumprimento do item anterior, dar continuidade ao trabalho desenvolvido no banco de
dados da Secretaria, o in.patrimonium.net e manter atualizados todos os processos relacionados a
Salvaguarda do acervo.
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7.3 A FUNDAGAO devera garantir os procedimentos e informar a SECRETARIA para autorizagdo
nos seguintes casos:

a) Empréstimo de acervo a organizagdes nacionais ou intemacionais, para exibicdo em mostras,
exposigcdes e outros eventos, em virtude de intercambio ou ndo, os cuidados de salvaguarda do
patrim6nio e a contratagdo de seguro multirisco para os referidos bens em cada empréstimo
realizado;

b) Realizagdo de procedimentos de restauro/restauracdo em que a instituicdo ndo conte com
estrutura prépria (laboratério e conservadores-restauradores) para executd-las, a FUNDACAO
devera encaminhar laudo de restauragédo, constando o detalhamento da técnica de conservagéo e
restauro adotada, os referenciais metodoldgicos e os cuidados de salvaguarda do acervo;

c) As Aquisicdes de novos bens a serem incorporados ao acervo museoldgico e os Descartes de
acervos museoldgicos deverdo conter documentagdo museoldgica com dossié formado porlaudos e
pareceres orientando os procedimentos.

d) O descarte e/ou substituicdo de bens moveis néo integrantes do patriménio museoldgico ou
artistico, histérico e cultural, conforme definido no Termo de Permissdo dos Bens Mdveis e
Intangiveis.

7.3. Ao término do prazo de vigéncia do Convénio, a FUNDAGAO promovera a devolugdo dos
BENS em estado idéntico as condicbes que se encontravam na data de assinatura deste
Instrumento, atestado porlaudo técnico.

7.4. A FUNDAGAO celebrara instrumento especifico com a Fundag&o Crespi-Prado para gerir parte
da colegdo Crespi Prado que estad abrigada no imdvel, extinguindo o vinculo existente entre a
SECRETARIA e a Fundagdo Crespi Prado para esse fim.

CLAUSULA OITAVA - DAS OBRIGAGOES FINANCEIRAS

8.1. Os recursos necessdarios a execugdo do presente Convénio s&o originarios do Tesouro do
Estado, da dotagao orgcamentaria da SECRETARIA, funcional programatica
13.391.1214.5732.0000, Categoria Econémica de Despesas Correntes, e da captacédo de recursos
por parte da FUNDAGAO.

8.2. Para execugdo do objeto deste CONVENIO, a SECRETARIA repassara & FUNDAGAO, nos
prazos e condigbes constantes no Anexo | — PLANO DE TRABALHO, a importancia global de R$
35.816.318,60 (trinta e cinco milhdes, oitocentos e dezesseis mil, trezentos e dezoito reais e
sessenta centavos), a partir do ano de 2022.

8.3. A FUNDAGAO se compromete a complementar e ampliar os recursos repassados anualmente
pela SECRETARIA, a titulo de CONTRAPARTIDA, de modo a integralizar o orgamento global
estimado para operacionalizagdo das agdes do MUSEU DA CASA BRASILEIRA, durante o periodo
de vigéncia do CONVENIO.

8.4. O valor fixado no item 8.2 podera ser alterado, por meio de termo aditivo, em razdo da
disponibilidade orgamentaria do ESTADO ou de comum acordo entre as partes.

CLAUSULA NONA — DA CONTRAPARTIDA
9.1. Considerando o esforgo reciproco para a gestdo do MUSEU DA CASA BRASILEIRA, fica

estabelecido o compromisso de a FUNDAGAO arcar com 35% do repasse anual da SECRETARIA,
a partir de recursos de captacao.

CLAUSULA DECIMA — DO VALOR GLOBAL

10.1 Considerando os valores definidos nas clausulas nona e décima, para fomento e execugdo do
objeto, conforme atividades, metas e compromissos especificados nos seus Anexos, no prazo e
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condigdes constantes deste instrumento, fica estabelecida a importancia global do CONVENIO de
R$ 48.352.030,11 (Quarenta e oito milhdes, trezentos e cinquenta e dois mil, trinta reais e
onze centavos).

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA OPERACIONALIZAGAO DAS AGOES

11.1. Do inicio da vigéncia do convénio até 31/12/2021 as agbes do MUSEU DA CASA
BRASILEIRA serdo operadas pela Organizagdo Social que possui contrato de gestao vigente.

11.2. Considerando a finalidade estatutaria da FUNDAGAO e a complexidade inerente & gestso do
MUSEU DA CASA BRASILEIRA, a FUNDAGAO se compromete a manter equipe técnica
qualificada, em regime permanente, com a presengca de, no minimo, 1 (um) Conservador, 1,
Bibliotecario e Musedlogo para operacionalizagdo das a¢des destinadas ao cumprimento do objeto
do presente Instrumento, detalhadas no ANEXO Il — PLANO DE TRABALHO.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA FISCALIZAGAO DO CONVENIO

12.1 O controle e a fiscalizagdo da execucdo do presente ajuste caberdo, pela SECRETARIA, a Sra.
Paula Paiva Ferreira, Coordenadora da Unidade de Preservagéo do Patriménio Museoldgico e, pela
FUNDAGCAO, ao Sr. Mauricio Toni, Diretor do Museu.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DA PUBLICIDADE E DA AGAO PROMOCIONAL

13.1. A publicidade das ag¢des e projetos derivados deste Instrumento devera ter carater cultural,
educativo, informativo ou de orientagdo social, dela ndo podendo constar nomes, simbolos ou
imagens que caracterizem promocao pessoal de autoridades ou servidores publicos.

13.2. Em qualquer agdo promocional relacionada ao objeto deste Instrumento, sera
obrigatoriamente destacada a participagdo dos participes, observado o disposto no item anterior,
nos termos do § 1° dq art. 37, da Constituigdo Federal de 1988.

13.3. Seguir as orientagdes da Politica de Comunicacdo e a Politica de Porta-Vozes da SEC e
SECOM.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DA VIGENCIA

14.1. O prazo de vigéncia do presente convénio sera de 60 (sessenta) meses, contados a partir de
01/01/2022, com eficécia a partir da publicagdo no Diario Oficial do Estado, podendo ser prorrogado,
alterado ou modificado, por termo aditivo, mediante expressa manifestacdo dos participes, exceto
quanto ao seu objeto.

CLAUSULA DECIMA QUINTA- DA PUBLICAGAO

15.1. Incumbird a SECRETARIA providenciar, a sua conta, a publicagdo deste instrumento no Diario
Oficial do Estado, até o quinto dia util do més seguinte ao de sua assinatura.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — DAS ALTERAGOES

16.1 O presente instrumento podera ser alterado, mediante termo aditivo, em qualquer de suas
clausulas e condigdes, exceto no que tange ao seu objeto, de comum acordo, desde que tal
interesse seja manifestado por qualquer dos participes, previamente e por escrito.

CLAUSULA DECIMA SETIMA — DA RESCISAO

17.1. Este CONVENIO podera ser rescindido, de pleno direito, pelo inadimplemento total ou parcial
de quaisquer das clausulas ou condi¢gbes avengadas, ou pela superveniéncia de norma legal ou

SCECCAP202150586A

Autenticado com senha por RAFAEL EGASHIRA - Executivo Publico | / UPPM - 20/12/2021 as 14:55:06.
Documento N°: 31206581-6587 - consulta a autenticidade em
https://lwww.documentos.spsempapel.sp.gov.br/sigaex/public/app/autenticar?n=31206581-6587




Autenticado com senha por RAFAEL EGASHIRA - Executivo Publico | / UPPM - 20/12/2021 as 14:55:06.
Documento N°: 31206581-6587 - consulta a autenticidade em
https://lwww.documentos.spsempapel.sp.gov.br/sigaex/public/app/autenticar?n=31206581-6587

SCECCAP202150586A



ANEXO |

PRINCIPIOS E DIRETRIZES PARA GESTAO DO MUSEU DA CASA BRASILEIRA

SUMARIO

1. APRESENTAGAO E JUSTIFICATIVA DE INTERESSE .....cooviveveeeeeieeeeeeeeeeeseeeees s en e 2
1.1 HISTORICO DO MUSEU. ..ottt ettt ettt n ettt en et een s e e s 4
1.2 PERFIL DE ATUAGAO ....oovoiieeeee ettt ettt n s s s e 5
1.3 MISSAD ...ttt ettt ettt ettt ettt ettt ettt ettt et n et seeeranaes 6
1.4 VISR ... ettt ettt ettt ettt ettt ettt et eaaees 6

1.5 INFORMAGOES OPERACIONAIS

2. OBJIETIVO GERAL. ...ttt ettt ettt e et e et e s et e et e eee eaeeneneesan 7
3. OPERACIONALIZAGAO. ......oeceeeeeieeest et es s ens st ansnans nensesnes 7
3.1 POLITICA DE GRATUIDADE E MEIA ENTRADA......c.ooteeteeeeteeeeeeeeteeeee e eeeeeenens oveeeeens 8
4. COMPROMISSOS E ROTINAS TECNICAS. ...t eeeeee et oo 8
4.1 GESTAO MUSEOLOGICA. ... .ot ettt e ettt e ee e 8

4.2 SALVAGUARDA E PESQUISA DE ACERVOS.......oumiiieeeeeeeeeeeeeseeeeeeeeeeeeeeene eeneen 11
4.3 PROGRAMAGCAO CULTURAL E EXPOSICOES ......covieeeeieeceeeeeee e 13
4.4 PROGRAMA EDUGCATIVO ...ttt ettt ettt nen e s e e eneaein 13
4.5 COMUNICACAO E DESENVOLVIMENTO INSTITUCIONAL......coooieieries coveeeeeresen e 14
5. DESAFIOS INSTITUCIONAIS. ..ot eeeeeeeee oottt et eteeet et et e et ee e et e et eteeereesneeseeneeans 15
6. NUMERO E PERFIL DOS FUNCIONARIOS ....o.viveeeeteteeeeeetee oot eeeee et e en e aeeses 16
7. ESTRATEGIAS DE ACAO E PUBLICO -ALVO DOS PROGRAMAS..........cc. cevevrrererrennnnss 18
7L PUBLICO -ALVO ..ottt ettt ettt st e esaeeeneeseees 19

Rua Maug, 51 +Luz - S&o Paulo/SP
CEP: 01028 -000

PABX: (11) 3339 -8000
www.cultura.sp.gov.br

Autenticado com senha por RAFAEL EGASHIRA - Executivo Publico | / UPPM - 20/12/2021 as 14:55:55.

Documento N°: 31206693-2423 - consulta a autenticidade em
https://lwww.documentos.spsempapel.sp.gov.br/sigaex/public/app/autenticar?n=31206693-2423

SCECCAP202150588A


https://linksiga.trf2.jus.br

1. APRESENTACAO E JUSTIFICATIVA DE INTERESSE

O presente documento tem por objetivo estabelecer as bases técnicas para o desempenho das agdes no
Museu da Casa Brasileira durante o periodo de vigéncia do Convénio celebrado entre a Secretaria de
Cultura e Economia Criativa e a Fundacao Padre Anchieta.

O Plano de Trabalho apresenta o panorama das especificidades desta instituicdo museoldgica, as rotinas
e obrigagGes técnicas necessarias para a sua manutencao e as metas previstas para os anos do convénio.

A Unidade de Preservacédo do Patrimdnio Museolégico (UPPM) tem por missdo segundo sua politica
relativa ao patriménio museolégico, e em parceria com outros agentes + municipios, instituicdes e
sociedade civil organizada *promover a preservacao, a pesquisa e a comunicagao do patriménio cultural
dos museus paulistas em favor do direito dos cidadaos a participagdo ampla, a meméria e a diversidade
cultural, por meio da formulagdo e implementagcéo de politicas publicas para a area museoldgica e da
articulacdo desses museus.

A UPPM pretende ser referéncia no campo museal por meio das agdes decorrentes das politicas publicas
voltadas aos museus paulistas, promovendo a apropriagdo do patrim6nio cultural pela sociedade e
garantindo o direito a cultura e a memoria.

Para o desempenho das suas politicas, a UPPM se baseia nas seguintes linhas de acdes para a sua
atuacao:

a. Enfase na preservagdo, pesquisa e disponibilizagdo dos acervos museoldgicos, arquivisticos e
bibliogréaficos dos museus;

b. Preservacédo das edificages museoldgicas, a partir da estruturagdo de politicas e planos de
seguranca, manutencao predial e conservacao preventiva;

c. Realizagao de exposi¢des temporéarias e de programa de agdo cultural sisteméatica e diversificada
nos museus;

d. Realizagao de agfes de articulacéo e apoio ao fortalecimento do Sistema Estadual de Museus de
Sé&o Paulo (SISEM-SP);

e. Desenvolvimento de nucleos de agdo educativa, focando principalmente nos publicos estudantis
e outros grupos agendados, e construcdo de projetos para publicos especificos, com énfase em
familias, idosos, pessoas com deficiéncia e em situagao de vulnerabilidade social;

f. Desenvolvimento de mdultiplas agbes e canais de comunicacdo para os diferentes publicos e
parceiros, inclusive com a criagdo de agdes intermuseus e extramuros;

g. Busca da melhoria na gestdo administrativa e financeira e reflexdo conjunta sobre o
aprimoramento da avaliagdo e dos indicadores de resultados; e

h. Construgéo de estratégias para conhecer os perfis e medir a satisfacdo do publico atendido.

Por meio de um conjunto de programas de trabalho, os museus passaram a desenvolver atividades
técnicas e administrativas, com metas, rotinas e obrigacdes previamente definidas e que direcionam e
orientam as prioridades de acdo da gestdo museoldgica dos equipamentos da Pasta, no ambito da
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pesquisa, preservac¢do, comunicagéo e funcionamento dos museus.

Esta forma de atuacao, planejada, transparente e com foco nos resultados, contrasta fortemente com a

realidade dos museus a época em que eram geridos diretamente pela Secretaria.

Conforme consta no Estatuto Social, o principio geral da Fundag¢é@o Padre Anchieta constitui da promogéo =
de atividades educativas e culturais por meio de todas as midias que se revelem adequadas para a defesa —_—
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e o aprimoramento integral da pessoa humana, reconhecendo os bens constitutivos da sociedade
brasileira.

A Fundagdo Padre Anchieta tem como valores éticos a construcdo de uma sociedade mais justa,
igualitaria, participativa e democratica, assim como a valorizacdo de caracteristicas como liberdade,
tolerancia, honestidade e transparéncia em todas as suas atividades.

Assim, no seu papel institucional e social, enquanto uma das mais importantes fundagées do Brasil, a
Fundagdo Padre Anchieta tem como objetivo garantir que esses valores sejam cumpridos, sem excegao,
e gue sejam assimilados e realizados por todos o0s integrantes ou aqueles que a representam.

Sua missdo é contribuir para a formacéo critica do ser humano para o pleno exercicio da cidadania,
levando ao cidadédo educacao de qualidade, conhecimento, cultura e informacéo por meio de diferentes
plataformas.

Desta forma, espera-se que esse novo modelo de gestao fortalega institucionalmente o Museu da Casa
Brasileira, ja que aliado a experiéncia da Fundagéo Padre Anchieta, que tem na base de seus valores a
promogéo da educacéo e da cultura para a formagao plena do ser humano, valores inerentes ao papel
social que se busca nos museus contemporaneos.

E parte da visdo da Fundacido Anchieta ser uma instituicio de vanguarda, destacada pela ética e
transparéncia de producéo e curadoria de comunicagéo audiovisual para a formagéo de cidad&os criticos.

Com a assinatura desse novo contrato de gestdo do equipamento museoldgico sera possivel ampliar as
acgOes de comunicacdo do MCB, o que consolidara o seu papel enguanto um centro de referéncia na area
de arquitetura e design no ambito nacional e internacional, dada a abrangéncia de atuagao da TV Cultura.

Entende-se dessa forma que ha uma consonancia entre os principios, os valores e a missdo da Fundagéo
Padre Anchieta e a perspectiva de atuacdo da UPPM para o gerenciamento de museus, entendidos
enquanto instituigbes educativas, cujo carater comunicacional é privilegiado na formacgao de cidadaos
conscientes. De modo que ao assumir a gestdo do Museu da Casa Brasileira, a Fundagdo compromete-
se a empregar toda sua expertise nas areas de educagdo, comunicagdo e acessibilidade para o
fortalecimento e reposicionamento institucional do Museu, a partir da atualizacdo do plano museoldgico e
definicdo de estratégias para o curto, médio e longo prazos discriminadas no Plano de Trabalho +Ac¢8es
e Mensurag6es (ANEXO IlI) bem como atuar de forma ética e transparente para o compartilhamento dos
resultados alcancados e desafios na gestdo dessa instituicdo museologica

O Convénio ora celebrado com a Fundacdo Padre Anchieta € um novo paradigma de gestdo de museus
na estrutura da SEC e traz uma expectativa de manutencéo ou superacao dos resultados registrados ao
longo dos anos por meio do modelo operado pelas organizacdes sociais, ao aliar a experiéncia da UPPM
na implementagdo descentralizada da politica museolégica com a reconhecida capacidade administrativa
e operacional da Fundagdo Padre Anchieta.

Ao assumir a gestédo do Museu da Casa Brasileira, a Fundagéo Padre Anchieta que ja detém a propriedade
do im6vel, sito a Avenida Faria Lima, n°® 2.705, no bairro Jardim Paulistano, na cidade de Sao Paulo tem
entre os seus desafios a realizagdo de uma ampla reforma do imével a fim de propiciar a modernizacéo e
ampliagdo de suas areas de servico para melhor abrigar as atividades & desempenhadas. Dentre as
expectativas com essa reforma estdo a ampliacdo da area destinada ao estacionamento de veiculos, a
construcéo de salas de cursos e auditdrio, sempre respeitando-se as caracteristicas do imével tombado
pelo CONDEPHAAT em 23 de janeiro de 1968, pelo processo; 23372/1985 e pelo CONPRESP em 18 de
maio de 2004, pela resolugdo 07/2004. Neste sentido, tem-se ciéncia do esforco para a captacdo de
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recursos para a realizagdo das obras que contemplardo a elaboracédo dos projetos béasico e executivo
(duracéo de seis meses), tramitacdo do processo licitatorio (3 meses) e a execugdo das obras (dividida
em duas etapas, com duragdo total de 18 meses). Reitera-se ainda, a ciéncia de que sera necessario
realizar a consulta e aprovagdo dos trabalhos junto aos 6rgdos de preservacdo e a UPPM, que
compartilham responsabilidades na salvaguarda, respectivamente do prédio e do acervo do Museu da
Casa Brasileira.

Outro aspecto importante que sera fomentado a partir da gestdo do Museu da Casa Brasileira pela
Fundagédo Padre Anchieta é a ampliacdo da divulgagdo das agdes desenvolvidas na instituigdo junto aos
diferentes segmentos de publico. Desta forma, entende-se que uma proposta para a abertura do Museu
as quintas-feiras no periodo noturno (18h as 22h), sempre alinhada ao desenvolvimento de programagées,
dentre as quais o Projeto Musica no MCB, corroborara para a diversificacédo e atracdo de novos publicos
para instituigao.

Em relagdo as praticas de gestdo museoldgica, ja existentes, prevé-se a manutengdo desses
instrumentos, tais quais a politica de acervos, plano de conservacgéo, plano de salvaguarda e contingéncia
e o plano educativo. Entende-se também a necessidade de atualizagdo desses instrumentos, aplicados
as rotinas técnicas da instituigdo.

O Planejamento do convénio devera permitir agdes para a conservacao e pesquisa do acervo; ampliagcao
das agdes de comunicacgéo e acessibilidade integral; e preservac@o e manutengéo dos edificios e entorno.

O protagonismo da Fundagéo Padre Anchieta na promog&o de uma cultura acessivel, que entende a
acessibilidade enquanto um direito para o exercicio pleno do cidadao, possibilitara a inser¢éo de recursos
acessiveis, tais como Closed Caption, Audiodescrigao e Libras, nas ag6es e produtos desenvolvidos pelo
Museu da Casa Brasileira. Isso se dara por meio da extensdo do Nicleo de Acessibilidade +FLICTS que
assiste os canais da TV Cultura, TV Camara Municipal de Sdo Paulo, Univesp TV, TV Educagéo e,
algumas demandas extraordindrias, da TV Ra Tim Bum.

Espera-se que o novo Convénio permita a estruturagdo de um planejamento de agbes viaveis de
preservacgéo e divulgacéo do patriménio, em que a instituicdo parceira envide todos os esforgos para seu
completo cumprimento, ampliando os publicos do Museu da Casa Brasileira.

1.1. HISTORICO DO MUSEU

O Museu da Casa Brasileira (MCB) foi idealizado para ser uma instituicdo voltada a conservacao,
restauragdo, pesquisa e exposi¢cdo de moveis, objetos de arte e decoracdo de residéncias, com valor
histérico ou artistico para o pais. Seu acervo foi constituido a partir de compra, transferéncia e doagdes
feitas na década de 1970. Sua criagdo formal foi por meio do Decreto Lei 246/70 denominando Museu do
Mobiliario Artistico e Historico Brasileiro, definindo interesses direcionados ao estudo da casa e do morar
no Brasil.

No mesmo ano, o Decreto Estadual n® 52.558, altera o nome da instituicdo para "Museu da Cultura Paulista
+mobiliério artistico e historico brasileiro" e seu campo de atuacao foi ampliado, para tornar o museu um
centro de estudos, destinado & pesquisa do processo que envolve a cultura material de Sdo Paulo e do
Brasil.

De 1970 a 1979 o Museu criou seu Conselho Diretor formado por Sérgio Buarque de Hollanda, Antbnio
Candido de Mello e Souza, Carlos Lemos, entre outros.

A denominacéo dada ao museu nesse periodo foi alterada por sugestéo do diretor Ernani da Silva Bruno
com apoio de conselheiros como Sérgio Buarque de Holanda, o museu teve sua denominacéo e funcdo
alterada para Museu da Casa Brasileira por meio do Decreto Estadual n°® 52.668 de 1° de marco de 1971.
Temporariamente instalado em um casar&o na Alameda Nothmann, no bairro Campos Eliseos, em 1972,
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o0 museu foi transferido para o Solar Crespi Prado, na antiga rua Iguatemi, atual avenida Brigadeiro Faria
Lima n°© 2.705.

O Solar, projetado pelo arquiteto paraense Wladimir Alves de Souza e reproduzindo as linhas do Palacio
Imperial de Petropolis, foi construido na década de 1940, originalmente para abrigar o casal Renata Crespi
Prado e Fabio da Silva Prado, ex-prefeito de Sdo Paulo (1934-1938) e protagonista de transformacdes
urbanisticas e culturais da cidade. A constru¢éo do Solar integra a expanséo urbana da primeira metade
do século XX em S&o Paulo, quando a elite da cidade deixou o centro para viver nas cercanias do Rio
Pinheiros.

Apbs a morte de Fabio Prado, o imével foi doado, em 1968, por Renata Crespi Prado, a Fundagéo Padre
Anchieta, ja com fins educativos e culturais. Em 1970, por meio de termo de comodato, o uso do imovel
foi transferido & Secretaria da Cultura. Em 1976, concluiu-se uma ampla reforma no edificio para melhor
aproveitamento museoldgico do espago.

Conjuntamente & adaptacdo da nova sede, uma expressiva ampliacdo do acervo foi realizada pelo
Conselho Diretor, especialmente nos primeiros anos da institui¢cao, caracterizando o atual perfil sociolégico
e histérico da colecdo e ampliando a atuacdo cultural do museu, o que permitiu a realizagao
de exposicOes de longa duragdo e teméaticas acerca do mobiliario brasileiro.

Apo6s outra reformulagéo do edificio, nos anos 1990, uma nova exposic¢do foi reconfigurada seguindo
critérios cronolégicos. Na mesma época, por meio de regime de comodato, parte do acervo da Fundagéo
Crespi Prado foi cedida ao Museu da Casa Brasileira, tais obras que pertencem a colecéo particular dos
primeiros proprietarios do Solar. Hoje, no segundo andar do Solar, essa colecdo pode ser vista na
H[SRVLomR GH ORQJD GXUDOmR* &R ABYDRH&DHMSADGUWDGR"™ TXH PRVWU
residencial do museu a partir da vivéncia de seus originais moradores.

1.2 PERFIL DE ATUAGC AO

O Decreto n° 50.941 de 05 de julho de 2006 define que o Museu da Casa Brasileira tem por objetivo expor,
organizar, conservar e restaurar objetos de valor histérico, socioldgico ou artistico, ligados a cultura
brasileira, em especial mével, alfaias, talhas, trajes, joias, elementos iconograficos, demoldgicos e
etnoldgicos de toréutica, artesanato, documentos, livros e papéis de qualquer natureza, que possam
interessar ao estudo dos costumes brasileiros; incentivar, apoiar e promover a realizagdo de estudos,
pesquisas, monografias e obras de real valor relacionadas ao seu campo de atuacdo. Também deve
promover cursos regulares ou periodicos de difusdo, extenséo e de treinamento, bem como congressos,
conferéncias, simpdsios e seminarios sobre temas ligados a seu campo de atuacéo.

O Museu da Casa Brasileira (MCB) dedica-se as questfes da morada brasileira pelo viés da arquitetura e
do design. Sua atua¢@o no campo o tornou referéncia nacional e internacional por promover programas
como o Prémio Design MCB, concurso criado em 1986 com o objetivo de incentivar a produgéo brasileira
no segmento, e o projeto Casas do Brasil, de preservacédo da memdria sobre a diversidade de morar do
brasileiro.

A programacdo do MCB contempla exposi¢Ges temporarias e uma agenda com base em debates,
palestras e publicacdes que contextualizam a vocagdo do museu para a arquitetura e o design,
contribuindo na formagédo de um pensamento critico em temas diversos como urbanismo, habitagéo,
mobilidade urbana e sustentabilidade.

A programacao cultural do Museu da Casa Brasileira possui extensa agenda, promovendo exposi¢ces
temporarias, debates, palestras, apresentacdes musicais, lancamento de publicagdes que contextualizam
a vocagao do museu, entre outros. Dentre essa programacao destaca-se o projeto Misica no Museu que
traz apresenta¢des musicais gratuitas nas manhas de domingo, que a partir de agora serdo alternadas.
Outra importante acéo é o programa Uma Tarde no Museu, realizado mensalmente pelo nucleo educativo,
com oficinas voltadas para as familias e para o publico em geral.

Seu jardim, de aproximadamente 8.000 (oito mil) metros quadrados, abriga cerca de 500 (quinhentos)
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exemplares arboreos de grande diversidade de espécies, origens e idades. O local recebe intervencdes e
instalag6es de artistas e de profissionais do design e da arquitetura.

1.3. MISSAO

Ser um centro museolégico de referéncia nas questdes da morada brasileira pelo viés de seus usos e
costumes, arquitetura e design, buscando preservar as relagdes do homem com seu habitat, por meio da
pesquisa, da discussdo e da comunicacao, estimulando a inclusao social.

1.4. VISAO
O Museu da Casa Brasileira tem como visao constituir-se como um centro de referéncia na area de
arquitetura e design.

1.5 INFORMAGOES OPERACIONAIS

O imo6vel, localizado no bairro do Jardim Paulistano, possui os tombamentos, incidentes sob os bairros
-DUGLQV $PpULFD (XURSD 3D XO Lsdyi2séivalis>o@ragadd DriaRo. &Rv@detdcdo,
especialmente arbérea e as linhas demarcatérias dos lotes e seusrecuos” FRQIRUPH VHJIXHP

CONDEPHAAT- Conselho de Defesa do Patrimonio Histérico, Arqueoldgico, Artistico e Turistico
Ndmero do Processo: 23372/85

Resolucdo de Tombamento: Resolucdo SC 2 de 23/01/1986 e Resolugdo SC 2 de 18/01/1988
Livro do Tombo Arqueolégico, Etnografico e Paisagistico: inscrigdo n° 18, p. 305, 8/9/1986

CONPRESP + Conselho Municipal de Preservagdo do Patrimdnio Histérico, Cultural e Ambiental da
Cidade de S&o Paulo
Resolugdo 07/2004

O im6vel possui as seguintes areas:

Area total do lote: 12.548,85 m?

Area total construida: 2406,42 m2

Area total dos jardins: Aproximadamente 8.300 m2

A area total construida, de 2406,42 m?, esta distribuida em 3 pavimentos, conforme segue:
Pavimento Subsolo: 128,62 m?

Pavimento Térreo: 1.939,84 m?

Marquise: 17,16 m?

Guarita 1: 8,63 m?

Guarita 2: 8,57 m?

Contéiner (area de construgao reversivel, localizada no jardim): 63,60 m?2

Pavimento Superior: 240m?

No Pavimento Superior ha um terraco, descoberto, com area de 220,73 m?

Ainda cabe destacar as seguintes distribui¢cdes:
Area total expositiva do MCB: 672,29 m?
Area total expositiva da Crespi Prado: 166,08 m?2
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Area de trabalho/ servigo: 350,71 m2
Area do restaurante: 346,44 m?

2. OBJETIVO GERAL

Administrar, em parceria com a Secretaria de Cultura e Economia Criativa do Estado de S&o Paulo, por
meio da Unidade de Preservacdo do Patrim6nio Museoldgico, o Museu da Casa Brasileira garantindo a
preservacgéo, pesquisa e comunicagao de seu patriménio cultural material e imaterial, e o cumprimento de
sua missao institucional, e atuar intensivamente pelo fortalecimento do Sistema Estadual de Museus =+
SISEM-SP, em estreita consonancia com a politica museoldgica e com as diretrizes do Estado
estabelecidas pela UPPM/SEC.

3. OPERACIONALIZAGAO

De acordo com a politica de museus do Estado de S&o Paulo, as finalidades que traduzem a razéo de
existir dos museus séo organizadas através de um conjunto de programas de trabalho que expressam as
acOes finalisticas a serem executadas (de preservacdo, pesquisa e comunicacdo do patrimdnio
museolégico, visando contribuir para a educagéo, identidade, cidadania e fruicdo cultural) e as atividades
de gestdo e de areas-meio, para viabiliza-las. Para materializar o desenvolvimento desses programas, a
operacionalizagdo deste Plano de Trabalho envolve a execugdo de metas técnicas e administrativas, a
realizacéo de rotinas técnicas e o cumprimento de obrigag6es contratuais e gerenciais. As agdes a seguir
descritas serdo realizadas no préprio museu e por meio da articulacéo e apoio a outros museus do Estado
e a acdes de preservacgéo e difusdo do patrimdnio museoldgico em todo o territério paulista.

Em 2022, o Museu da Casa Brasileira continuarad aberto ao publico de janeiro a dezembro, de acordo
com as informagdes a seguir:

MUSEU DA CASA BRASILEIRA

Dias de Horério de Dia dedicado | Dia de Dia com horério | Dias de
funcionamento | abertura a servigos gratuidade de fechamento
regular internos funcionamento | do museu no
estendido a ser | ano

iniciado pés
carnaval

Terca-feira a 10h as 18h Segunda-feira | Terca-feira Quinta-feira Natal e sua
Domingo 10h as 22h véspera
(24112 e
25/12)

Ano Novo
(31/12)
Primeiro do
Ano (01/01)
Carnaval e
Quarta-feira
de Cinzas
Eleigbes +1°
e 2°turno
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A partir de 01.01.2022 o valor do ingresso passa a ser R$20,00.
3.1 POLITICA DE GRATUIDADE E MEIA ENTRADA

Gratuidade

Criangas até 7 anos.

Grupos provenientes de escolas publicas e de instituicGes sociais sem finalidades lucrativas que
atuam com pessoas com deficiéncia e/ou em situagao de vulnerabilidade social.

Professores, coordenadores e diretores, supervisores, quadro de apoio de escolas publicas (federais,
estaduais ou municipais) e quadro da Secretaria da Educacdo do Estado de S&o Paulo, com
apresentacdo do holerite do més corrente ou anterior (impresso ou digital). Gratuidade estendida ao
cOnjuge ou companheiro(a), filhos e menores tutelados ou sob guarda que acompanharem a visita.
Policiais militares, civis e da Policia técnico-cientifica da Secretaria de Seguran¢a Publica do Estado
de Sédo Paulo, com apresentacéo do holerite do més corrente ou anterior (impresso ou digital). A
gratuidade é estendida ao cdnjuge ou companheiro(a), filhos e menores tutelados ou sob guarda que
0s acompanharem na visita.

Profissionais da Secretaria de Cultura e Economia Criativa do Estado de S&o Paulo, mediante
apresentagdo do cracha.

Profissionais dos museus da Secretaria de Cultura e Economia Criativa do Estado de S&o Paulo,
mediante apresentacéo do cracha.

Guias de turismo credenciados.

Profissionais filiados ao ICOM, mediante apresentagéo de carteirinha.

Visitantes com Passaporte de Museus.

Meia entrada

Estudantes em visitas autdnomas.

Jovens de baixa renda, com idade de 15 a 29 anos, mediante apresenta¢éo do ID Jovem.
Pessoas com idade a partir de 60 anos.

Aposentados.

Pessoas com deficiéncia. Meia-entrada estendida a 1 acompanhante.

4. COMPROMISSOS E ROTINAS TECNICAS
4.1 GESTAO MUSEOLOGICA

Plano Museolégico e Planejamento Estratégico
x Desenvolver/atualizar e executar os documentos norteadores da gestdo museoldgica da
instituicdo, submetendo-os & aprecia¢do do Conselho de Orientacdo e da SEC.
x Elaborar o Plano Museolégico no primeiro ano do Convénio e submeter a aprovacéo da SEC.
x Elaborar a revisdo do Plano Museolégico periodicamente.

SCECCAP202150588A

Gestéo administrativa, recursos humanos e financeira
x Cumprir a regularidade de entregas de relatorios, certiddes e documentos, conforme prazos
estabelecidos e modelos fornecidos pela SEC.
X Manter a ades@o do Museu ao Cadastro Estadual de Museus, gerido pelo Sistema Estadual de
Museus, e garantir seu cadastro em niveis;
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Manter o museu associado ao ICOM Brasil (Comité Brasileiro do Conselho Internacional de
Museus), e utilizar as trés associagdes profissionais a que o0 membro institucional tem direito para
ter funcionarios do museu participando ativamente de comités tematicos do ICOM.

Manter e atualizar a relagdo de documentos de arquivo a partir da aplicacdo da Tabela de
Temporalidade e do Plano de Classificagé@o, conforme legislagdo vigente.

Elaborar relagéo de documentos para eliminagdo, com base na Tabela de Temporalidade.
Realizar a ordenacgéo e o registro das séries documentais, conforme o Plano de Classificagéo e
Tabela de Temporalidade.

Manter site da instituicdo e do Museu com dados do convénio atualizados com relagéo aos itens
de prestagdo de contas e compras e contratacdes, a luz dos itens verificados pela Unidade de
Monitoramento em seu indice de Transparéncia?.

Planejar, promover e/ou viabilizar a capacitagédo da equipe do museu.

Manter equipe fixa, em namero suficiente, com profissionais especializados para a execugéo de
forma qualificada das a¢des do museu.

Prospectar e realizar parcerias com instituicdes diversas, com governos e organiza¢des da
sociedade civil para a consecucgéo de a¢des que sejam convergentes com os objetivos do museu.
Elaborar, de forma integrada com as demais areas do museu, em especial com nucleo técnico do
Programa de Acervo, plano de gestéo de riscos.

Financiamento e Fomento

X

Desenvolver planejamento e a¢8es de financiamento e fomento que possibilitem uma gestédo com
diversificadas fontes de recursos e a fidelizag&o de apoiadores e patrocinadores.

Mobilizac&o e /ou diversificagdo e/ou fidelizagdo de publico

X

Manter registro do nimero de visitantes presenciais mensalmente e apresentar sempre que
solicitado, especificando os segmentos de publico recebidos.

Elaborar pesquisa de capacidade maxima de atendimento do museu que inclua a capacidade de
publico na edificacéo, a capacidade de pessoas em evento e a capacidade de atendimento em
pesquisa, ag¢des culturais e a¢gdes educativas.

Desenvolver estratégias de agdo envolvendo todas as areas técnicas e administrativas para
viabilizar a ampliacéo, diversificagéo, formagao e fidelizagdo do publico da instituicao.

Monitoramento e Avaliacdo de Resultados

X

X X X X

Realizar o monitoramento da implantacdo de todos os documentos norteadores da gestao
museoldgica.

Realizar avaliagao periddica dos resultados alcangcados em todos os programas.

Realizar pesquisa de perfil e a satisfagédo do publico com as exposicoes.

Realizar pesquisa de perfil e satisfacdo do publico escolar.

Realizar pesquisa de perfil e satisfacdo do publico virtual.

Acessibilidade

X

Elaborar Politica de Acessibilidade integrada a todos os demais programas levando em conta
todas as dimensdes da acessibilidade.

Promover politica de diversidade e equidade de oportunidades na composi¢éo das equipes.
Integrar as equipes do museu profissionais bilingues (inglés/espanhol/Libras).

Promover periodicamente a¢fes de capacitacao da equipe para promog¢do de um atendimento
qualificado aos diferentes tipos de publico.

1 Vide especificages no https://www.transparenciacultura.sp.gov.br/eesseers/2018/10/2018.12-Caderno-
UM-LabCult-5-%c3%8dndice-de-Transpar%c3%aancia-final.pdf e atualizagdes.
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Elaborar projetos expositivos considerando-se a acessibilidade arquitetdnica e comunicacional, e
utilizando recursos multissensoriais como audioguia, videoguia, maquetes tateis, entre outros,
com o intuito de promover uma visita autdnoma a publicos diversos.

Promover acessibilidade informacional em relacdo aos acervos, ao contetdo apresentado em
materiais fisicos (panfletos, folders, textos expositivos etc.), como em recursos digitais (sites,
midias sociais, convites eletrénicos), por meio da impressdao em Braile, uso de caracteres
ampliados e contraste, narragdo, audiodescri¢ao, janela de Libras, legendas etc.

Promover agdes culturais e educativas acessiveis.

Realizar programas, projetos e acdes que contribuam para a promogédo da incluséo social e
cultural a grupos sociais diversificados, socialmente excluidos e com maior dificuldade no acesso
a equipamentos culturais (tais como pessoas com deficiéncia, pessoas em situagdo de
vulnerabilidade social, pacientes em hospitais, reeducandos do sistema prisional, jovens em
situacdo de medidas socioeducativas, etc.) ou que estejam no entorno do museu.

Promover acessibilidade arquitetonica e comunicacional em areas internas e externas ao museu,
em consonancia com o Programa de Edificages.

Sustentabilidade

X

Incorporar a sustentabilidade, em consonancia com os Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel
(ODS) da Agenda 2030, em todas as suas dimensdes (ambiental, cultural, social e econémica)
nas atividades, processos e areas do museu.

Garantir o acesso e familiarizagdo do corpo funcional do museu ao conhecimento dos ODS para
0 reconhecimento da responsabilidade de todas as instituicbes, organismos e corporagées no
cumprimento de todas as legislagdes relevantes, no respeito dos padrdes internacionais minimos
e no tratamento prioritario de todos os impactos negativos nos direitos humanos.

Criar um Comité de Sustentabilidade, composto por um integrante de cada area do museu, com
a atribuicdo de definir as prioridades de acdo do museu com base em uma avaliagdo do seu
impacto positivo e negativo, atual e potencial nos ODS através das suas cadeias de valor.
Estimular a busca de solucdes para a assimilagdo e incorporacao das praticas de sustentabilidade
a fim de promover a inovagéo e a reducéo de riscos.

Desenvolver estratégias de mensuracao e de gestao da sustentabilidade institucional por meio do
estabelecimento de metas que promovam as prioridades compartilhadas e o desempenho
aperfeicoado em toda a instituicdo.

Materializar o compromisso da administragdo com o desenvolvimento sustentavel mediante o
alinhamento dos objetivos do museu com os ODS, com base no Marco Conceitual Comum em
Sustentabilidade (MCCS) que oferece um conjunto de conceitos e reflexdes essenciais ao tema
da sustentabilidade das instituicbes e processos museais na Ibero-América.

Integrar a sustentabilidade na gestdo e na governanga, e a incorporagdo das metas de
desenvolvimento sustentavel em todas as fungdes do museu tanto nas atividades-meio como nas
atividades-fim, como métodos para atingir as metas estabelecidas, a partir de objetivos
compartilhados, e/ou contribuir para a solugdo de problemas sistémicos do museu e do campo
dos museus.

Para a promog¢é&o da sustentabilidade, o museu deve realizar o engajamento em parcerias com
sua rede de fornecedores, com outras instituicdes do setor, com governos e organizagdes da
sociedade civil.

Relatar e comunicar informagcBes a respeito do avanco em relacdo ao desenvolvimento
sustentavel, utilizando sempre que couberem os indicadores comuns e as prioridades
compartilhadas pelo setor museal.

Zelar pela sustentabilidade ambiental contemplando, no minimo, a¢fes para minimizacdo de
gastos com agua, energia elétrica, materiais técnicos e de consumo e implantar coleta seletiva.

Gestdo Tecnolbgica

Rua Maug, 51 +Luz - S&o Paulo/SP PABX: (11) 3339 -8000
CEP: 01028 -000 www.cultura.sp.gov.br

Autenticado com senha por RAFAEL EGASHIRA - Executivo Publico | / UPPM - 20/12/2021 as 14:55:55.
Documento N°: 31206693-2423 - consulta a autenticidade em
https://lwww.documentos.spsempapel.sp.gov.br/sigaex/public/app/autenticar?n=31206693-2423

SCECCAP202150588A



x Desenvolver, atualizar e executar protocolos, procedimentos, planos e politicas para o bom
gerenciamento do pargue tecnoldgico da instituigdo.

x Garantir a divulgagéo interna de boas praticas para o uso adequado de hardwares e softwares da
instituicéo.

X Assegurar a seguranca e a integridade digital dos dados gerados pela instituicio em seus mais
diversos setores.
Aderir, no que couber, a Lei Geral de Prote¢éo de Dados (LGPD) *Lei n°® 13.709/18.
Desenvolver planos de contingéncia para evitar casos de obsolescéncia, perda de dados, ataques
cibernéticos dentre outros riscos ao parque tecnoldgico da instituicao.
Manter equipe fixa, com profissionais especializados na area de tecnologia.
Assegurar investimento do repasse anual para o desenvolvimento e manuten¢édo de hardwares e
softwares da instituigao.

4.2 SALVAGUARDA E PESQUISA DE ACERVOS

Implementar, em conjunto com as demais equipes do museu, a Politica de Gestdo de Acervo.
Implementar, em conjunto com as demais equipes do museu, Politica de Preservagédo Digital.

X Manter os acervos em reserva técnica, em exposicdo ou area de consulta em condigdes
adequadas de umidade, temperatura e iluminancia, com uso de mobilidrio e equipamentos
técnicos adequados para manuseio e armazenamento, conforme as caracteristicas de cada
acervo gue 0 museu possuir.

X Realizar diagnéstico integrado do estado de conservacdo dos acervos museoldgicos,
bibliogréaficos e arquivisticos do museu. A partir dos resultados do Diagnostico, elaborar Plano de
Conservacéao Integrado dos Acervos.

x Orientar a execuc¢éo das a¢des de gestédo de acervos pelos parametros nacionais e internacionais
pertinentes, tais como o SPECTRUM/CollectionsTrust, respeitando a realidade de cada
instituicéo.

X Respeitar todos os procedimentos de aquisicdo, de empréstimo e de restauro dos acervos
museoldgicos, arquivisticos e de obras raras estabelecidos pela SEC e indicados nas legislacdes
pertinentes e nas clausulas do convénio.

x Informar por meio de relatério anual os restauros, os empréstimos e as novas aquisi¢cées
incorporadas ao acervo da instituicdo em periodo pactuado no Convénio.

X Atualizar e complementar os registros documentais do acervo museologico e manter completo e
atualizado no banco de dados do acervo vigente, com *mas ndo somente *novos registros
fotograficos, informagdes sobre o contexto de producgdo das obras, data e forma de entrada no
acervo, pesquisa de origem e procedéncia, movimentagado, situagdo de regularizagdo do uso de
direitos autorais e conexos, e estado de conservacao dos bens que compdem o acervo. No caso
dos museus que possuem materiais cuja preservagao demanda predominantemente o uso de
dispositivos tais como microfiimes, CDs, DVDs, HDs, servidores dedicados etc., devem ser
registradas a localizag&o e o estado de conservacao deles.

X Atualizar e complementar os registros documentais dos acervos arquivisticos e bibliograficos, em
banco de dados informatizado e compativel com padrées vigentes de intercambio de dados, com
t*mas ndo somente - informagdes sobre contexto de produgdo das obras, data e forma de entrada
no acervo, movimentacéo, uso e estado de conservacédo dos bens que compdem o acervo. No
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caso dos museus que possuem materiais cuja preservacdo demanda predominantemente o uso
de dispositivos tais como microfilmes, CDs, DVDs, HDs, servidores dedicados etc., devem ser
registrados a localizag&o e o estado de conservacéo deles.
x Elaborar e manter atualizados os registros documentais de pegas ou acervos de outros museus
que estejam em comodato ou em depdsito na instituicdo; ==
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x Participar das atividades e reunides relativas a gestéo de acervos do Estado, por meio o Comité
de Politica de Acervo.

X Manter o inventéario de acervo atualizado (acervo museoldgico, cole¢des bibliograficas especiais
ou de obras raras e conjuntos arquivisticos historicos).

X Manter atualizados contratos e termos de cessdo de uso de imagem e som dos acervos sob
responsabilidade do museu.

x Elaborar e manter atualizado o registro topogréafico do acervo (mapa de localizacédo das pecas do
acervo).

X Realizar, durante toda a vigéncia do Convénio, todos os procedimentos adequados de
conservagdo preventiva e corretiva dos acervos. Incluem-se aqui as agbes de higienizacéo
mecanica periédica de todos os acervos que 0 museu possuir.

X Manter espagos adequados para exposi¢do, manuseio e armazenamento, equipados conforme a
especificidade do acervo e seguros para execugao dos trabalhos das equipes.

X Promover o desenvolvimento do Centro de Pesquisa e Referéncia do museu, realizando
pesquisas sobre o acervo e as linhas de pesquisa do museu, promovendo atendimento a
pesquisadores interessados. Na inexisténcia de um Centro de Pesquisa e Referéncia, fomentar o
desenvolvimento das mais diversas atividades de pesquisa e/ou projetos realizados pelo nicleo
de documentacao, conservacao e pesquisa da instituigao.

X Manter equipe fixa, com profissionais especializados em documentagdo, conservagao e pesquisa
para todos 0s acervos que 0 museu possuir.

x Elaborar, de forma integrada com as demais areas do museu, plano de gestéo de riscos.

X Manter atualizado e executar periodicamente o Plano de Gestdo e Manutencdo em Edificios.
Devera incluir, além da edificacdo, todas as questdes relacionadas a restauro, instalagfes e
infraestrutura predial (luminotécnica; sistema de ventilacdo, exaustéo e climatizagdo; elevadores
e plataformas; geradores; etc.) e areas externas.

x Executar programacdo periddica de combate a pragas: descupinizacdo, desratizacao,
desinsetizacéo e acbes para adogdo de barreiras fisicas impeditivas de pouso e nidificacdo de
pombos na edificagéo.

X Manter atualizado e dentro do prazo de validade o treinamento da Brigada de Incéndio do museu.
Utilizar e atualizar sempre que necessario o Manual de Normas e Procedimentos de Seguranca e
o Plano de Salvaguarda: Emergéncia e Contingéncia, que devera ser desenvolvido a partir da
Norma Brasileira ABNT NBR 15219/2005 e da Instrucdo Técnica do Corpo de Bombeiros n°

330DQR GH HPHUJrQFLD FRQWUD LQFrQGLR" FRQVLGHUDQGR
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PXVHROYJLFRV" FRP UHDOL]DomR GH WUH Ls@meBttdIQd¥ RodSsHOI LY GLFR
funcionarios.

X Renovar anualmente, dentro do prazo de validade, os seguros contra incéndio, danos
patrimoniais, responsabilidade civil e outras coberturas pertinentes, em valores compativeis com
a edificac@o e uso. Entregar copia das apdlices de seguros a cada contratagdo, renovagdo ou
alteracao das condi¢des de cobertura.

X Manter equipe com profissionais especializados para a manutencdo predial e a conservacéo
preventiva da edificacdo e areas externas, bem como para a seguranca de toda a propriedade e
patrimbnio nela preservado, e promover periodicamente, no minimo semestral, a¢des de
capacitacdo da equipe do museu.
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x Elaborar, de forma integrada com as demais areas do museu, em especial com nucleo técnico do
Programa de Acervo, plano de gestéo de riscos.
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4.3 PROGRAMACAO CULTURAL E EXPOSICOES

X

Elaborar Politica de Exposi¢ées com foco na producéo de conhecimento do campo de atuagéo do
museu.

Desenvolver programa de exposi¢des e programagao cultural do museu articulada aos programas
de pesquisa e acervos.

O desenvolvimento de exposic¢des de longa duracéo deve ser acompanhado pelo quadro técnico
da SEC.

Participar dos eventos setoriais do campo de atuagdo do museu e do campo museolégico no
estado de S&o Paulo, no Brasil e internacionais.

Participar das acdes de articulagdo do setor museoldgico tais como Primavera de Museus,
Semana Nacional de Museus, Jornada do Patrimdnio, Museum Week, Museum Selfie Day; além
de eventos da Rede de Museus da SEC, tais como a Mostra de Museus da SEC, Campanha

36RQKDU R PXQGR™ IpULDV QRV PXVHXV DQLYHUViIULR GD FLGDGH

Manter, atualizar e aprimorar acessibilidade dos projetos expogréficos.

Assegurar a acessibilidade comunicacional das exposi¢Ges de longa e curta duragdo (para
pessoas com deficiéncia e por meio de recursos em inglés e espanhol)

Informar anualmente o nimero de visitantes presenciais e virtuais, especificando o segmento de
publico e, sempre que solicitado pela SEC.

Participar, conforme a disponibilidade, com agéo ou programacédo das campanhas promovidas ou
apoiadas pela SEC ou Governo do Estado: Campanha do Agasalho, Virada Cultural e outras
programacgdes que ocorram ao longo do ano.

Estimular a produgéo cultural na area tematica foco do museu, por meio de premiagdes, projetos
de residéncia artistica e bolsas de estudo para projetos com qualidade artistico-cultural e
contrapartida sociocultural (exposi¢c8es, apresentagdes, oficinas etc.).

Assegurar que o profissional responsavel pela manutencéo da edificagdo em consonancia com a
direcdo e as demais equipes técnicas, quando do processo de concepcdo de exposicdes de
longa/média duragéo e/ou exposi¢Bes temporarias, acompanhe as instalagdes que interfiram na
elétrica, hidraulica, estrutura, entre outros elementos existentes no edificio.

A prestacdo de servigos de empresas terceirizadas sé podera ser realizada mediante emisséo
prévia de CRT, de Anotacdo de Responsabilidade Técnica (ART) e demais documentos e/ou
laudos que sejam necessérios, a fim de se comprovar a seguranca dessas montagens para
pessoas, edifica¢éo e acervos.

Informar & SEC mensalmente sobre a programagéo do Museu.

Assegurar recurso do convénio para a manutencdo das rotinas vinculadas a producdo de
Exposi¢des e Programacéao Cultural.

Contribuir para a elaboragédo, de forma integrada com as demais areas do museu, em especial
com ndcleo técnico do Programa de Acervo, do plano de gestdo de riscos.

4.4 EDUCATIVO

x Elaborar, aprimorar periodicamente e executar o planejamento de todas as agfes vinculadas a
educacdo museal.

X Manter equipe fixa, em namero suficiente, com profissionais especializados para a execugéo de
forma qualificada das ac¢des do Programa Educativo.

X Planejar as rotinas da equipe do nucleo educativo, considerando o tempo de dedicacdo ao
desenvolvimento de estudos e pesquisas inerentes ao trabalho educativo, a partir dos eixos
tematicos proprios do museu, que possam gerar conteldos que venham a contribuir com a
educacédo ndo formal.

X Planejar as acdes, projetos e programas educativos, desenvolvendo sua metodologia de acéo,
cronograma e necessidades de recursos humanos e financeiros.
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x Ofertar visitas educativas, oficinas, leitura de imagens e objetos patrimoniais, dentre outras acées
educativas voltadas ao publico agendado e espontaneo, observando a capacidade de
atendimento qualificado do publico.

x Contribuir com a &rea de Recursos Humanos na realizagdo de acdes voltadas as equipes das
areas meio e fim do museu para a integracdo, educacdo e conscientizagdo a respeito das
atividades e funcdes do museu e o papel e importancia de cada um dentro do equipamento, bem
como desenvolver com estes a compreensdo do museu como espago publico de finalidade
educativa.

x Desenvolver projetos de formacao, realizando cursos, oficinas, palestras e produzindo materiais
de apoio que possam contribuir com a capacitacéo de parceiros institucionais como professores,
educadores, guias de turismo, profissionais de salde e assisténcia social, dentre outros.

x Elaborar materiais e recursos educativos qualificados e em diferentes suportes (apostilas, jogos,
folders, videos etc.) para apoio as a¢des educativas e distribuicao a diferentes publicos. Deve-se
considerar a contribuicdo de outras areas técnicas no desenvolvimento dos materiais educativos,
considerando-se as especificidades inerentes a sua produgcdo em diferentes suportes, como a
elaboracéo do design, o uso de tecnologias na produgéo de contetdo digital, dentre outros.

x Realizar programas, projetos e ac¢des integrados com as areas técnicas do museu e, também,
com nucleos de agdo educativa de outros museus pertencentes a SEC.

x Desenvolver e executar projetos e agfes educativas inclusivas e acessiveis, em acordo aos
principios estabelecidos institucionalmente, voltados a grupos sociais diversificados, excluidos
socialmente e com maior dificuldade no acesso a equipamentos culturais (tais como pessoas com
deficiéncia, idosos, pessoas em situagao de vulnerabilidade social) ou que estejam no entorno do
museu.

x Aperfeigoar e intensificar as parcerias com as redes estadual e municipal de educacéo, instituicbes
de ensino superior e instituicdes sociais ou do terceiro setor com fun¢ao, finalidade ou interesse
educativo, tais como ONGSs, institutos, associacdes, agéncias de turismo, dentre outros.

x Realizar processos avaliativos visando a garantia da satisfagdo do publico em relagdo ao servico
prestado e acompanhamento para melhoria das a¢des desenvolvidas, bem como apresentar os
resultados das pesquisas e avaliacdes em que se utilizaram modelos préprios da instituicao.
Participar das reunides e atividades do Comité Educativo.

Contribuir para a elaboragédo, de forma integrada com as demais areas do museu, em especial
com nucleo técnico do Programa de Acervo, do plano de gestdo de riscos.

A execucéo do Plano Educativo sera acompanhada por meio do Comité Educativo da UPPM/SEC.
Assegurar recursos do Convénio para manutengéo do Programa Educativo.

4.5 COMUNICACAO E DESENVOLVIMENTO INSTITUCIONAL

x Fortalecer a identidade da instituicdo e posicionar o Museu da Casa Brasileira como instituicdo
museoldgica de referéncia na sua area de atuagao.

x Fortalecer a misséo e objetivos do Museu da Casa Brasileira junto a diversos publicos de interesse
(estudantes, professores, apoiadores, pesquisadores, patrocinadores, doadores, imprensa e
formadores de opinido), firmando-o como equipamento cultural do Governo do Estado vinculado
a Secretaria de Cultura e Economia Criativa.

x Elaborar Plano de Comunicagdo prevendo o desenvolvimento institucional do Museu da Casa
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Brasileira;
Programar e manter atualizada todas as redes de comunica¢éo do museu.
Promover o museu na internet e nas redes sociais, seguindo as diretrizes do Plano de
Comunicacao Institucional e respeitando as orienta¢des do Sistema de Comunicagdo da Cultura
- SICOM. —
X Submeter a aprovacado da SEC propostas de alteracdo de logomarca do museu.
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X Manter o site do museu acessivel, atualizado e adequado, divulgando dados institucionais,
histéricos e de agenda atualizada regularmente, contendo: informacdes de exposicdes e
programagcao cultural do museu; informes sobre a rede tematica da qual faz parte; servigos do
museu e formas de acesso; politica de gratuidade; aviso de compras e de processos seletivos
para contratacdes de servicos e de colaboradores para a equipe do museu; documentos
institucionais (relacdo de conselheiros e mandatos; relatérios anuais; prestagdo de contas,
remuneracgdo individualizada dos empregados com 0s respectivos homes, cargos ou fungées);
links para ouvidoria/SEC, para o site da SEC.

x Divulgar no site e também nas contas de redes sociais mantidas pelo museu informagdes
atualizadas sobre o acervo (restauros importantes que foram concluidos, acdes de atualizacédo de
informacdes relevantes no banco de dados do acervo e formas de pesquisa), sobre a edificacdo
e sobre as agdes educativas.

x Produzir pecas de comunicacdo tais como convites eletrdnicos, boletins eletrénicos para
divulgagao da programagao para envio ao mailing list.

Aplicar corretamente o Manual de Logomarcas da SEC/SECOM/Governo do Estado.

Participar de acdes de articulag@o do setor museoldgico tais como Primavera de Museus, Semana

Nacional de Museus, Jornada do Patrimbnio, Museum Week, Museum Selfie Day; além de
HYHQWRY GD 5HGH GH 0XVHXV GD 6(& WDLV FRPR D ORVWUD GH 0X"
R PXQGR™ I1pULDV QRV PXVHXV DQLYHUViIULR GD FLGDGH 'LD GDV

x Participar, conforme a disponibilidade, com ag&o ou programagao das campanhas promovidas ou
apoiadas pela SEC ou Governo do Estado: Campanha do Agasalho, Virada Inclusiva, Virada
Cultural e outras programages que ocorram ao longo do ano.

X Monitorar publico virtual, em consonancia com o eixo 5 #* monitoramento e avaliacdo dos

resultados do Programa de Gestao Museoldgica.

Seguir as orienta¢des da Politica de Comunicacéo e a Politica de Porta-Vozes da SEC e SECOM.

Monitorar as inser¢des do museu nas midias.

Produzir a comunicacéo visual e implantar/requalificar a sinalizag&o interna e externa do museu.

Realizar agdes de relacionamento com publicos-alvo.

O relatério anual de comunicagéo devera conter indicadores de publicos e andlise qualitativa de

desempenho dos canais de comunicagao.

X Em conjunto com o Programa de Gestdo Museoldgica, estruturar programas de apoio/captagao
ao museu.

X Assegurar investimento para a manutencdo das Rotinas e do Programa de Comunicacédo de
Desenvolvimento Institucional.

x Contribuir para a elaboracéo, de forma integrada com as demais areas do museu, em especial
com nucleo técnico do Programa de Acervo, do plano de gestao de riscos.

X X X X X

5. DESAFIOS INSTITUCIONAIS

Para o periodo de vigéncia do convénio espera-se que a Fundacéo Padre Anchieta leve em conta os
seguintes desafios apresentados para gestdo do Museu da Casa Brasileira:

a) Fortalecimento e reposicionamento institucional do Museu, a partir da atualizagdo do plano museoldgico
e definicdo de estratégias para o curto, médio e longo prazo;

b) As estratégias de mobilizagdo, diversificacdo e fidelizacdo de publico devem ser reavaliadas e
aprimoradas, descentralizando e democratizando o0 acesso ao museu no periodo de vigéncia do convénio.
Além da mobilizac¢&o do publico na sede do museu, devem ser consideradas a¢des extramuros, itinerancia
de exposi¢des no interior e litoral do estado, agBes em ambiente virtual, bem como parcerias com
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instituicdes culturais, de ensino e de assisténcia social;

c) Prospeccao, estudo e producdo de nova exposi¢do de longa duracd@o, dentro dos preceitos de
acessibilidade e participagdo horizontal;

d) Com o intuito de promover uma acessibilidade ampla das instituicdes publicas, deve-se adotar de forma
transversal no planejamento institucional as seis dimensdes da acessibilidade, sendo elas: atitudinal,
arquitetdnica, comunicacional, metodoldgica, instrumental e programatica;

e) Aprimorar e atualizar as estratégias de captacdo de recursos junto a instituicdes, empresas, leis de
incentivo e editais publicos e privados, visando contribuir com a sustentabilidade financeira do Museu;

f) Considerando os desafios impostos pela pandemia do novo Coronavirus, relacionados as medidas de
distanciamento social, e a necessidade de desenvolver ou aperfeicoar outros meios de relacionamento
com os publicos, elaborar estratégias para a ampliacado, diversificagdo e aprimoramento das agfes do
museu em ambiente virtual, estimulando maior engajamento dos publicos, potencializando seu uso como
meio de relacionamento com os publicos que ndo podem estar presentes no museu e estimulando a visita
presencial.

g) Realizar uma pesquisa diagnostica acerca dos programas desenvolvidos na instituicdo, a saber:
Programa de gestdo museoldgica (PGM), Programa de gestéo de acervos (PA), Programa de exposicdes
e programagcéo cultural (PEPC), Programa educativo (PE), Programa de integracéo ao SISEM (PSISEM),
Programa de comunicagdo e desenvolvimento institucional (PCDI) e Programa de edificag8es (PED). Tal
diagnéstico permitird o0 mapeamento de pontos fortes e pontos a melhor nos programas, projetos e agdes
bem como fortalecé-los a partir do novo Plano Museolégico a ser implantado.

6. NUMERO E PERFIL DOS FUNCIONARIOS

Conforme organograma apresentado, espera-se contar com um quadro funcional que abrange 38
colaboradores, além da dire¢éo do Museu.
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Os funcionarios seréo distribuidos conforme discriminado na sequéncia.

PROGRAMA DE EDIFICACOES
Coordenacéo de manutencao e preservagao

PROGRAMA DE GESTAO MUSEOLOGICA
Analista de contratos janior

Assistente técnico-administrativo (3 profissionais)
Coordenador geral de eventos

Analista de projetos sénior

Analista de projetos e lei de incentivo

Analista de eventos janior (2 profissionais)

PROGRAMA DE GESTAO MUSEOLOGICA
Diretor do Museu

PROGRAMA EDUCATIVO

Coordenador Educativo e Orientagdo de Publico
Auxiliar educativo janior

Educador Sénior (4 profissionais)

Supervisor de orientadores de publico
Orientadores de publico (4 profissionais)
Recepcionista de publico/bilheteiro (2 profissionais)

PROGRAMA DE GESTAO DE ACERVOS
Gerente de preservacao, pesquisa e documentacao
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Musedlogo

Analista de preservacéo e pesquisa janior
Analista de preservacao e pesquisa pleno
Bibliotecério

Auxiliar de arquivo janior

PROGRAMA DE EXPOSICOES E PROGRAMACAO CULTURAL
Gerente de nucleo técnico de exposicdes

Analista de exposicdes

Designer gréafico sénior

Auxiliar de designer gréfico junior

Gerente Prémio Design

Analista Prémio Design pleno

PROGRAMA DE COMUNICACAO E DESENVOLVIMENTO
Coordenador de comunicagao
Auxiliar de comunicagéo (2 profissionais)

Vale dizer que para as ag8es previstas no Programa de Apoio ao SISEM serdo mobilizados profissionais
de acordo com o workshop ofertado. Também se espera a colaboragdo entre os profissionais dos
diferentes programas para fortalecer as atividades exercidas em especial pelo Programa de Exposicdes e
Programacgédo Cultural, Programa de Gestdo de Acervos e Programa Educativo, pilares do tripé
museoldgico.

E desejavel que a formagdo dos profissionais seja compativel com o cargo exercido, primando pela
manutengdo de um corpo funcional qualificado e em nimero minimo suficiente, especialmente nas areas
fins. Nas areas fins recomenda-se a prevaléncia de colaboradores graduados, meses e, possivelmente
doutores, ndo so6 entre a geréncia e coordenacgdo. Tais profissionais serao oriundos das areas de Design,
Arquitetura, Historia, Artes, Museologia e Comunicacdo Visual, podendo-se também se valer de
colaboradores das areas de Antropologia, Histéria da Arte, Turismo e Eventos.

7. ESTRATEGIAS DE AGAO E PUBLICO -ALVO DOS PROGRAMAS

O Programa de Gestéo Museoldgica apresenta o novo sistema de gestao que sera implementado no ciclo
(2022-2026) a partir do convénio firmado com a Fundagdo Padre Anchieta para gerenciar o Museu da
Casa Brasileira, respeitando-se a missao, visédo e os valores dessa instituicao, criada na década de 1970.
Ele esta estruturado de modo a promover estratégias que permitam o mapeamento de boas praticas
detectadas nos programas desenvolvidos na instituicdo, entre as quais se destaca a implantacéo de uma
pesquisa diagnoéstica que propiciara a elaboragdo de um novo Plano Museolégico para o Museu da Casa
Brasileira.

No Plano de Trabalho apresentado (ANEXO II) seréo levadas em conta as premissas basicas do campo
museal, ancorado no tripé formado pela pesquisa, preservagdo e comunicagdo, em consonancia com a
politica e com as diretrizes da SEC, as luzes dos desafios colocados pelo novo modelo de gestdo e a
necessidade de modernizacgdo da instituicdo, levando-se em conta o0 modelo contemporaneo de museus,
em que se conciliam ag¢des presenciais e virtuais.

Sob a gestdo da Fundagdo Padre Anchieta, se buscara o fortalecimento institucional sobretudo no que
concerne as praticas de acessibilidade e comunicagdo, campos em que a Fundacédo tem uma expertise
consolidada em razéo das préticas e atividades desenvolvidas pela TV Cultura.

As estratégias de acdo previstas para os Programas de Gestdo de Acervos, Programa Educativo,
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Programa de Exposicdes e Programacdo Cultural, Programa de Comunicacdo e Desenvolvimento
Institucional deverdo observar as diretrizes técnicas da Unidade de Preservagdo do Patrimbnio
Museoldgico bem como o Plano de Trabalho, em que estdo discriminadas agdes e mensuragdes que
balizam os programas, projetos e agdes a serem executados pela gestora, Fundacéo Padre Anchieta, bem
como garantir a realizacdo de atividades de rotina do campo museal, discriminadas no item 4,
Compromissos e rotinas técnicas, do presente instrumento.

No primeiro ano do contrato de gestdo sera realizada uma pesquisa diagnostica que devera balizar a
elaboracdo de um Plano Museoldgico, em que serdo discriminadas detalhadamente as estratégias de
acoes dos programas que integram o Museu da Casa Brasileira.

Por fim, sabe-se que os desafios a serem enfrentados serdo muitos, entretanto tem-se a expectativa do
estabelecimento de um novo parametro de gestéo para o cenario museal por meio do convénio celebrado
em que se podera contar com a expertise da Fundagdo Padre Anchieta, instituigdo tradicional com seus
valores consolidados, quais sejam: Combate ao discurso de 6dio; Comprometimento com processos e
resultados; Defesa da democracia; Dignidade da pessoa humana; Honestidade, integridade e coeréncia
com seus integrantes; Liberdade de imprensa; Preservagdo da identidade cultural brasileira; Respeito a
diversidade e combate as opressfes; Respeito ao contraditério; Responsabilidade socioambiental;
Tolerancia politica; Transparéncia e respeito ao interesse publico.

7.1 PUBLICO-ALVO

O Museu da Casa Brasileira organizado em seus diferentes programas deve ter como publico-alvo:
publicos presenciais, extramuros e virtuais, agendados ou espontaneos, em seus diversos segmentos:
interno (profissionais que atuam no museu), escolar (professores, estudantes e demais membros da
comunidade escolar), especialista/universitario, pesquisador, educadores, guias de turismo, profissionais
de saude e assisténcia social, pessoas em situagdo de vulnerabilidade social, pessoas com deficiéncia,
familias, primeira-infancia, infanto-juvenil, terceira idade, turista, vip/patrocinador e institucional.

Entende-se que os visitantes e usuarios em geral sejam os publico-alvo do Programa de Edificagbes que
deve zelar pelo imével, tendo-se como premissa além de salvaguardar o patrimonio edificado, zelar pelo
bem-estar e seguranca dos diferentes publicos do Museu.

Nesse sentido, a simultaneidade da gestéo do imével e da gestdo exercida pela Fundacéo Padre Anchieta
deve-se tornar um facilitador para as questdes concernentes a manutengéo e o uso dos espacgos do Solar
Fabio Prado, observando-se sua fun¢éo principal, qual seja situar o Museu da Casa Brasileira, instituicdo
referéncia em Design e Arquitetura.
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1. APRESENTAGAO

Apresentamos, a seguir, o quadro de metas do museu que norteard o cumprimento do objetivo geral e dos
objetivos especificos previstos no Convénio celebrado e neste Plano de Trabalho. O desenvolvimento e o
registro das agbes serdo feitos de maneira a facilitar seu acompanhamento e avaliagdo por parte da
Secretaria de Cultura e Economia Criativa, dos demais 6rgaos fiscalizadores do Estado de S&o Paulo e
da sociedade em geral.

Serdo apresentados relatérios semestrais das realizagdes, onde as metas realizadas abaixo de 80% do
previsto para o periodo deveréo ser justificadas e as metas realizadas acima de 20% do previsto serdo
comentadas . Lembrando que a somatodria dos resultados semestrais devera viabilizar o alcance dos
resultados anuais previstos.

A politica de exposi¢cdes e programacédo cultural serd acordada entre a Fundagdo Padre Anchieta, os
Comités de Orientacdo Artistica/Cultural e a Secretaria de Cultura e Economia Criativa, por meio de sua
Unidade Gestora, a partirdaapre VHQWDomR GD 33URSRVWD GH 3ROtWLFD GH ([SRVLo}
GR 0OXVHX GD &DVD %UDVLOHLUD TXH GHWHUPLQDUI R IRFR H DV GLUH!
Essa politica serd a base da selecdo das exposicfes e programacdo cultural a serem anualmente
UHDOL]DGDV QR 0XVHX H[SOLFLWDGDV QR 3'HVFULWLYR 5HVXPLGR GDV

Todas as agOes ja definidas para o proximo exercicio deverdo constar do presente Plano de Trabalho
(seja nas metas pactuadas ou metas condicionadas). As exposigdes previstas deverdo ser detalhadas até
0 semestre anterior a sua realizagdo, para aprovacdo da Secretaria. Caso isso ndo ocorra, a Unidade
Gestora deve ser formalmente comunicada e, em comum acordo com a Fundag&o Padre Anchieta, devera
ser pactuado novo prazo para a entrega do detalhamento.

A programagcao devera ser comunicada a Secretaria mensalmente, conforme cronograma pactuado com
a Fundacgéo Padre Anchieta, em documento modelo estabelecido pela Unidade Gestora.

2. QUADRO DE ACOES E MENSURACOES 2022

2.1 PROGRAMA DE GESTAO MUSEOLOGICA PGM

MUSEU DA CASA BRASILEIRA - ACOES PAC

No. Agbes Pactuadas No. AAA(;::EEEQ%Z Mensuragao Previsédo Semestral ——
N° de projetos 1° 1 =
inscritos para Semestre =

captacao de 20 1 =
) . recursos via leis =
Recursos financeiros | 1.1 | Meta-Produto de incentivo Si/lrr;—s:e =
1 c_aptadt(_)s via Ig_lts _de fundos setoriais, ANUAL 2 ==
Incentivo € editais editais publicos e
privados ICM 100%
Meta- 2% do repasse do 1°
1.2 0 -
Resultado exercicio no Semestre
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contrato de 20 R$
gestao Semestre | 133.720,00
META
ANUAL
ICM 100%
1° R$
Recursos financeiros Semestre | 671.500,00
captados via geragédo Meta- 25% do repasse 20 R$
de receita de bilheteria, | 2.1 Resultado do exerciciono | Semestre | 1.000.000,00
cessdo remunerada de contrato de gestdo META R$
uso de espacos ANUAL | 1.671.500,00
ICM 100%
o
1 1
Semestre
Nova pesquisa de 20 )
3.1 | Meta-Produto publico Semestre
desenvolvida META 1
ANUAL
Pesquisa de Publico ICM 100%
)
Geral < 1 = ou > 80%
emestre
. 2° - 0
32 Meta- _ Indlge de Semestre | ~°U> 80%
Resultado satisfagdo = ou > META
0, = 0,
80% ANUAL ou > 80%
ICM 100%
10
Semestre 3
20
} Novas pesquisas Semestre -
41 | Meta-Produto desenvolvidas
META 3
_ o ANUAL
Pesquisa de I_Dl_Jbllco - ICM 100%
palestras, oficinas e 10
cursos =ou > 80%
Semestre
. 2° - 9
a1 Meta- _ Induge de Semestre | = 0U>80%
Resultado satisfagéo = ou > META
0, = 0,
80% ANUAL ou > 80%
ICM 100%
o
1 1
- Semestre J—
Implantagéo de 20 —
pesquisa diagnéstica Pesquisa - P
) -~ Semestre ]
acerca dos programas | 5.1 | Meta-Produto diagnéstica META =
desenvolvidos na realizada ANUAL 1 e
instituicdo =
ICM 100% =
| L
= Plano -
Elab'\cl)lrua;;:[;)lédoiczlano 6.1 | Meta-Produto Museolégico Serr;istre
9 elaborado 1
Semestre
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META 1
ANUAL
ICM 100%
o
L 1
Semestre
20 1
=1 0
7 Gestao de recursos 71 | Meta-Produto N° de e_ncontros Semestre
humanos realizados
META 2
ANUAL
ICM 100%
o
1 1
Semestre
0
2 1
N° de encontros Semestre
Programa de 8.1 | Meta- Produto realizados
integracéo e META 5
compartilhamento de ANUAL
8 experiéncias entre 0s
funcionarios Fundagao 0
Padre Anchieta e a ICM 100%
equipe do Museu da
Casa Brasileira 10 20
Semestre
20
- 0 mini
8.2 Meta N minimo de Semestre 20
resultado participantes
META 40
ANUAL
ICM 100 %
10
Semestre )
. . ~ ) 20
9 Pesqwsg Qe sa_tlsfa(;ao 91 Meta- Pesquisa Semestre 1
do publico virtual resultado desenvolvida
META 1
ANUAL
ICM 100%
10
Semestre )
A A 20 1
10 Comité Intgr_no de 10.1 | Meta-produto Co_mlte criado e Semestre
Sustentabilidade implantado
META 1
ANUAL
ICM 100 %
10
Semestre )
A 20 1
11 Comité Curatorial 11.1 | Meta-produto Co_mlte criado e Semestre
implantado
META 1
ANUAL
ICM 100 %

2.1 PROGRAMA DE GESTAO MUSEOLOGICA +PGM
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MUSEU DA CASA BRASILEIRA - ACOES CONDICIONADAS (2022)

Atributo da
Mensuracao

No.

Agbes Condicionadas No.

Mensuracgéo

Previsao
Semestral

12

Avaliagao de nivel de

maturidade digital 121

Meta-Produto

maturidade digital

Semestre

10

Diagnéstico de

Semestre

20

META
ANUAL

ICM 100%

2.2 PROGRAMA DE GESTAO DE ACERVOS PA

MUSEU DA CASA BRASILEIRA - ACOES PACTUADAS (2022)

No. Acbes Pactuadas No. Atributo d~a Mensuracgao Previsdo
Mensuracdo Semestral
1° 0
. . N° de novas Semestre
Estabelecimento de parcerias - 20
visando a ampliagdo da pesquisa Meta- parcerias 1
13 : Zee 13.1 estabelecidas | Semestre
e disponibilizag&o dos acervos da Produto
instituicdo com META 1
organizagoes ANUAL
ICM 100%
o
1 1
= . . Semestre
Producé&o de artigos e outros N° de artigos e 20
14 contetidos multimidia no site do 141 Meta- outrps Semestre 1
Museu e/ou em sites e Produto conteddos META
publicacdes de terceiros publicados ANUAL 2
ICM 100%
o}
. 0
Semestre
2° 1
[*]
15.1 F’Medta; N° de It_encgntros Semestre
roduto realizados META .
Realizar encontros com ANUAL
0,
instituicbes e grupos sociais que ICM 100%
15 | contribuam para complementar 1° 0
informacdes acerca do acervo Semestre
elou areas de atuagdo do Museu 20 15
0 ot
Meta- N°minimo de | gemestre
15.2 participantes dos
Resultado META
encontros 15
ANUAL
ICM 100%
N° minimo de 1° 4
pesquisas Semestre
16 Pesquisa para a producéo de 16.1 Meta- realizadas para 20 4
contetidos digitais sobre o acervo ’ Produto a producdo de | Semestre
contetdos META
digitais ANUAL 8
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ICM 100%
o}
. 0
Semestre
Formalizag&o e regularizagao ne E‘e . o
(transferéncia/reincorporagéo) de tr_anSferenc'?/ 2 1
acervo transferido para museus Meta- r(;:)r;cmo;ﬁ; gzgag' Semestre
17 do interior paulista, como base 171 roduto encaminhada
em divisdo do COC e norteada P para META
pela Politica de Gestao de devida ANUAL 1
Acervo regularizagdo
ICM 100%
lO
Semestre 440
x S N° de itens 2°
- 440
18 Preservagaoa(e:el}l\l/gc)lgnlzagao dos 18.1 re';/lfl::do preservados/ Semestre
higienizados META 880
ANUAL
ICM 100%

2.2 PROGRAMA DE GESTAO DE ACERVOS PA

MUSEU DA CASA BRASILEIRA - ACOES CONDICIONADAS (2022)

No. Acdes Condicionadas No. Atributo d~a Mensuracéo Previsdo
Mensuracéo Semestral
10
. : 1
Realizar publicagdes Semestre
institucionais (periédicos, Publicacdo 20 0
19 catalogos de exposicles 19.1 | Meta-Produto editada com Semestre
temporarias, livros e colegdes ISBN META 1
técnicas) ANUAL
ICM 100%
10
Semestre )
Plano de 20
. e a e 1
20 Realizar I?If’an‘o de Classificagéo 20.1 | Meta-Produto Clags[flgagao Semestre
Arquivistica do Acervo Arquivistica do META
Acervo Realizado ANUAL 1
ICM 100%
10
. Semestre 50
Ne° de itens do 20
21 Dlg|ta||za(;ao/Fotogr:af§9ao do 21.1 | Meta-Resultado ~ acervo Semestre 50
acervo museologico digitalizados/ META
fotografados ANUAL 100
ICM 100%

2.3 PROGRAMA DE EXPOSICOES E PROGRAMAGCAO CULTURAL +PEPC
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MUSEU DA CASA BRASILEIRA - ACOES PACTUADAS (2022)

- Atributo da ~ Previsado
No. Acdes Pactuadas No. Mensuracio Mensuragéo Semesral

10
Semestre

Exposicbes temporarias com Meta- N° de 2° 1
22 acervo de terceiros 22.1 Produto exposicoes Semestre
[presencial] realizadas META
ANUAL
ICM 100%
10
Semestre
20
N° de edi¢bes 0

realizad Semestre
ealizadas META

ANUAL
ICM 100%
10
Semestre
Realizagso 23.2 | Dado Extra Ne° de inscritos 20
da edicdo anual do Concurso Semestre
do Cartaz do Museu da Casa ANUAL
Brasileira 10
Semestre
23.3 | Dado Extra | N°de premiados 20
Semestre
ANUAL
10
NC d ; Semestre
23.4 | Dado Extra € cartazes 20
criados -
Semestre
ANUAL
10
Semestre

20
Meta- N° de edicdes 0

. Semestre
Produto realizadas META

ANUAL
ICM 100%
10
Realizag&o da Edigao -

P 3 Semestre
do Prémio Design MCB 24.2 Dado Extra N° de inscritos 20

Semestre
ANUAL
10
Semestre

24.3 | Dado Extra | N°de premiados 20
Semestre
ANUAL
10

25 BURMHWR 30~V| 25.1 | Meta-Produto 6
Semestre

23.1 | Meta-Produto

23

24.1

24
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QR 0&%° DSUHVH
musicais)

N° de
apresentagdes
realizadas

20
Semestre

META
ANUAL

12

ICM

100%

25.2

Dado Extra

N° de publico
participante

lo
Semestre

20
Semestre

ANUAL

26

Eventos tematicos
(Aniversario da cidade, Virada
Cultural, Semana Nacional de

Museus, Jornada do

Patrimdnio, Dia da
Consciéncia Negra, Sonhar o
Mundo) [Presencial e Virtual]

26.1

Meta-
Produto

N° de eventos

10
Semestre

20
Semestre

META
ANUAL

ICM

26.2

Dado extra

N° de publico
virtual-
participacao

10
Semestre

20
Semestre

ANUAL

26.3

Dado extra

N° minimo de
participantes
[presencial]

10
Semestre

20
Semestre

ANUAL

27

Recebimento de visitantes
presenciais no museu

27.1

Meta-
Resultado

N° de visitantes

lo
Semestre

50.000

20
Semestre

50.000

META
ANUAL

100.000

ICM

100%

28

Palestras OU Oficinas OU
Cursos relativos a tematica do
museu
[Presencial e Virtual]

28.1

Meta-Produto

N° de eventos

10
Semestre

2

20
Semestre

META
ANUAL

ICM

28.2

Dado extra

N° de publico
virtual-
participagdo

10
Semestre

20
Semestre

ANUAL

28.3

Dado extra

N° minimo de
participantes
[presencial]

10
Semestre

20
Semestre

ANUAL
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29

Criagédo de nova exposi¢do
virtual na plataforma Google
Arts & Culture

29.1

Meta-produto

10
Semestre )
N° de 20 1
exposicoes Semestre
virtuais META
realizadas ANUAL 1
ICM 100%

2.3 PROGRAMA DE EXPOSICOES E PROGRAMAGCAO CULTURAL PEPC

MUSEU DA CASA BRASILEIRA - ACOES CONDICIONADAS (2022)

No. Ac¢bes Condicionadas No. Atributo d~a Mensuragao Previsao
Mensuracgéo Semestral
10
0
L Semestre
Exposicao dos trabalhos 20
; - . 1
30 seIeC|0naQOs do Prémio 30.1 | Meta-produto Exposicéo Semestre
Design MCB realizada
[presencial] META 1
ANUAL
ICM 100%
o
. 1
S Semestre
Acessibilizagao S
das Exposicges N° de exposi¢Bes 2 1
31 | Virtuais da plataforma Google | 31.1 | Meta-produto | .. teruzQidas Semestre
Arts & Culture META 2
(librasfinglés) ANUAL
ICM 100%
o
! 1
Semestre
Reformulacéo das exposi¢des 20 1
Virtuais da plataforma Google ) N° de exposicdes| Semestre
32 Arts & Culture (Colecdo MCB e 82.1 | Meta-produto revisadas META
Colecgao Crespi Prado) ANUAL 2
ICM 100%

2.4 PROGRAMA EDUCATIVO

MUSEU DA CASA BRASILEIRA - ACOES PACTUADAS (2022)

No. Acgles Pactuadas No. Atributo d~a Mensuragao Previsao
Mensuracao Semestral
o
g . . ! 150
Visitas educativas oferecidas o e Semestre
N° minimo de o
para estudantes de escolas Meta- estudantes 2 150
33 publicas e privadas (ensino | 33.1 : Semestre
. ; P Resultado atendidos em
infantil, fundamental, médio, visitas educativas META 300
técnico e universitario) ANUAL
ICM 100%
Realizagéo de 1° 1
: ’ o . s ¢
34 pesquisa de'pe_rfll e de 34.1 | Meta-Produto N° de pesquisas emestre
satisfacdo de publico escolar realizadas 20 1
(Modelo SEC) Semestre
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META 2
ANUAL
ICM 100%
) 1° =ou>
Indice de Semestre | 80%
satisfacéo de 20 =ou >
34.2 Meta- acordo com a Semestre | 80%
Resultado pesquisa META = ou>
modelo SEC (=ou | ANUAL 80%
> 80%)
ICM 100%
1° 2
Semestre
o ~ 20 2
35.1 | Meta-Produto N® de agbes Semestre
ofertadas
Programa(s) ou Projeto(s) META 4
voltado(s) a pessoas em ANUAL
35 situagédo de vulnerabilidade ICM 100%
social, pessoas com 1° 50
deficiéncia e idosos » Semestre
[Presencial] N° minimo de 20
35.2 Meta- pessoas Semestre 50
Resultado atendidas em META
acdes educativas ANUAL 100
ICM 100%
1° 5
Semestre
o 20
36.1 | Meta-Produto N° minimo de Semestre 2
cursos realizados
META 4
ANUAL
Cursos para professor_es ICM 100%
36 | e/ou profissionais de Turismo 10
[Presencial e Virtual] 20
Semestre
o ni 20
36.2 Meta- N° minimo de Semestre 20
Resultado publico atendido
META 40
ANUAL
ICM 100%
10
Semestre 4
20
Oferecimento 37.1 | Meta-produto | N minimode | semestre 4
de oficinas oficinas realizadas META
com contetudos ANUAL 8
37 relacionados ao ICM 100%
Acervo e exposicoes
temporarias 1° 20
Programa Oficinas Semestre
[presencial ou virtual] 372 Meta- N° minimo de 20 20
' resultado publico atendido Semestre
META
ANUAL 40
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ICM 100%

10
Semestre
N° minimo de 2° 4
38.1 | Meta-produto atividades Semestre

] ofertadas META 8
Oferecimento ANUAL

38 _ de athldqde§ extramuros ICM 100%
junto ao publico do entorno 1o

N° mini p Semestre

38.2 Dado extra minimo de 20

participantes -
Semestre

ANUAL

2.4 PROGRAMA EDUCATIVO .
MUSEU DA CASA BRASILEIRA - ACOES CONDICIONADAS (2022)

No. Acbes Condicionadas No. Atributo d~a Mensuragao Previsao
Mensuracao Semestral
lO
0
Semestre
Producéo de material Material educativo 2° 1
39 educativo (publicacéo 39.1 | Meta-Produto publicado com Semestre
impressa e/ou virtual) ISBN META 1
ANUAL
ICM 100%
o}
L 1
Semestre
20 1
40 | Producéo de jogo educativo | 40.1 Meta-Produto Jogos produzidos | Semestre
META 2
ANUAL
ICM 100%

PROGRAMA DE INTEGRACAO AO SISEM -SP - PSISEM

MUSEU DA CASA BRASILEIRA - AGOES PA

No. Acdes Pactuadas No. Atributo d~a Mensuracao Previsao
Mensuracéo Semestral
10
1
Semestre
20 1
41.1 Meta- Produto N® de Workshops Semestre
Workshops sobre realizados
41 acessibilidade META 2
€ ANUAL
ICM 100%
N° de publico 1°
412 Dado-extra atendido Semestre )
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20
Semestre

ANUAL 100%

PROGRAMA DE INTEGRAGCAO AO SISEM -SP - PSISEM

MUSEU DA CASA BRASILEIRA - ACOES CONDICIONADAS (2022)
No.

Atributo da x
No. x Mensuragéo
Mensuragéo

Acles
Condicionadas

Previsédo
Semestral

42

421 Meta-Produto Exposicao realizada

Exposicdes
itinerantes

10
Semestre

20
Semestre

META
ANUAL

ICM 100%

N° de visitante da

42.2 Dado extra S
exposicao itinerante

lo
Semestre

20
Semestre

ANUAL

2.6 PROGRAMA DE COMUNICAGCAO E DESEN

MUSEU DA CASA BRASILEIRA - ACOES PACTUADAS (2022)

VIMENTO INSTITUCIONAL +PCDI

No. | Acdes Pactuadas No. Atributo d~a Mensuragao Previsédo Semestral
Mensuracao
10
Canais de Semestre 50.000
comunicagdo com ) 0 i - 2° 50.000
43 os diversos 431 Meta N° minimo de visitantes | gemestre '
Resultado virtuais Unicos no site
segmentos de META 100.000
publico ANUAL )
ICM 100%
10
. 50.000
Canais de N° minimo de seguidores Semestre
comunicagéo com Meta- nas midias st?ciais 20 50.000
a4 0s diversos 44.1 Resultado [Facebook, Instagram Semestre .
segmentos de . ' 9 ' META
ablico Twitter, LinkedIn, ANUAL 100.000
P Youtube]
ICM 100%
10
Semestre 50
. . . 2° 50
45 | Insercdes na midia | 45.1 | Meta-Produto N® minimo d(,a INSErC0es | semestre
na midia
META 100
ANUAL
ICM 100%
i 3 e 100
Divulgac&o no Meta- N° minimo de posts Semestre
46 site e redes 46.1 .
L Resultado divulgados 20
sociais dos posts 100
Semestre
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produzidos pelos META 200
Programas (PA, ANUAL
PEPC, PE) ICM 100%
~ 10
Producgéo Semestre 5
de boletins para 20
divulgacgéo do 0 ot . 5
a7 contetdo digital 47.1 | Meta-Produto N® minimo dfe boletins Semestre
elou produzidos META 10
programagéo do ANUAL
MCB ICM 100%

2.6 PROGRAMA DE COMUNICAGAO E DESENVOLVIMENTO INSTITUCIONAL +PCDI

MUSEU DA CASA BRASILEIRA - ACOES CONDICIONADAS (2022)

Atributo da Previsédo

No. | Acgdes Condicionadas No. Mensuragéao

Semestral
10
Semestre
~ . . 20 0
Refo_rmu_lagz_alo do site 28.1 Meta-Produto Site Semestre
institucional reformulado
META
ANUAL

ICM 100%

Mensuracao

48

2.7 PROGRAMA DE EDIFICAGCOES - PED

MUSEU DA CASA BRASILEIRA - ACOES PACTUADAS (2022)

No. Acbes Pactuadas No. Atributo ola Mensuragéo Previsao
Mensuracao Semestral
10
1
Semestre
Plano de Emergéncia 20
para incluséo do Semestre 0
49.1 | Meta-Produto Gerenciamento de
Risco de Incéndio META 1
Desenvolvimento de Desenvolvido ANUAL
Plano de Emergéncia
49 para inclusdo do ICM 100%
Gerenciamento de Risco S
de Incéndio 1 1
Semestre
20 0
49.2 | Meta-Produto | Treinamento da equipe | Semestre =
META 1 P
ANUAL —
ICM 100% ==
o —
1 1 —
Semestre —_—
20 0
50 | 'Mplantagdo de sistema | g4 4 Meta- Gerador implantado | Semestre
de geragdo de energia Resultado
META 1
ANUAL
ICM 100%
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10

Semestre )
51 Obtencéo do AVCB 51.1 | Dado Extra AVCB obtido 2° i

Semestre

ANUAL
10

Semestre
52 Renovacgéo de Seguros | 52.1 | Dado Extra Seguro renovado 2°

Semestre

ANUAL
2.7 PROGRAMA DE EDIFICACOES - E’ED
MUSEU DA CASA BRASILEIRA - ACOES CONDICIONADAS (2022)
No Atributo da Mensuraga Previsao
Acbes Condicionadas No. | Mensuracéo &
o] Semestral
lO
Semestre )
. 20 1
Restauro/ampliagdo/reforma/modernizacad | 53. Meta- Pro]et.os Semestre
53 L executivos
o do imovel 1 Produto elaborados META
ANUAL
100
ICM %

3. QUADRO RESUMO DO PLANO DE TRABALHO DE 2022 +MUSEU DA CASA BRASILEIRA

Para 2022, o Plano de Trabalho [ref. ao Contrato de Gestéo ou Objeto Contratual] prevé a realizacao de
49 mensuragdes de produtos e resultados, pactuadas em 39 ag6es, conforme o quadro abaixo:

Metas +Produto Total
Previsto
Anual
1. Recursos financeiros captados via leis de incentivo e editais +N° de projetos inscritos 2
2. Pesquisa de Publico *Nova pesquisa desenvolvida 1
3. Pesquisa de Publico (palestras, oficinas e cursos) +Novas pesquisas desenvolvidas 3
4. Implantacdo de pesquisa diagnéstica acerca dos programas desenvolvidos na 1

instituicdo tPesquisa diagnostica realizada

5. Elaboragéo do Plano Museoldgico +Plano Museoldgico elaborado 1

6. Gestdo de recursos humanos +N° de encontros realizados 2

7. Programa de integracéo e compartilhamento de experiéncias entre os funcionarios
Fundacgéo Padre José de Anchieta e a equipe do Museu da Casa Brasileira +N° de 2
encontros realizados
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8. Pesquisa de satisfagédo do publico virtual - Pesquisa desenvolvida 1

9. Comité Interno de Sustentabilidade +Comité implantado 1
10. Comité Curatorial +Comité implantado 1
11. Estabelecimento de parcerias visando a ampliagdo da pesquisa e disponibilizagao 1

dos acervos da instituicdo - N° de novas parcerias estabelecidas com organizacdes

12. Producéo de artigos e outros conteddos multimidia no site do Museu e/ou em sites
e publicacdes de terceiros - N° de artigos e outros contetidos publicados 2

13. Realizar encontros com instituicbes e grupos sociais que contribuam para
complementar informagdes acerca do acervo e/ou areas de atuagdo do Museu - N° de 1
encontros realizados

14. Pesquisa para a produgdo de contetdos digitais sobre o acervo - N° minimo de
pesquisas realizadas para a producao de contetdos digitais 8

15. Formalizacdo e regularizacdo (transferéncia/reincorporacéo) de acervo transferido
para museus do interior paulista, como base em divisdo do COC e norteada pela Politica
de Gestédo de Acervo +N° de transferéncia/reincorporacéo, formalizada e encaminhada 1
para devida regularizacéo

16. Exposigdes temporarias com acervo de terceiros [presencial] - N° de exposi¢des 2
realizadas
17. Realizag&o da edicdo anual do Concurso do Cartaz do Museu da Casa Brasileira - 1

N° de edicOes realizadas

18. Realizagdo da Edicao do Prémio Design MCB - N° de edi¢8es realizadas 1

BURMHWR 30~VLFD QR 0&%"~ D S{NAdtldpeseDtagiddsferliXadasH 12

20. Eventos tematicos (Aniverséario da cidade, Virada Cultural, Semana Nacional de
Museus, Jornada do Patrimdnio, Dia da Consciéncia Negra, Sonhar o Mundo) 6
[Presencial e Virtual] - N° de eventos realizados

21. Palestras OU Oficinas OU Cursos relativos a tematica do museu 4
[Presencial e Virtual] - N° minimo de eventos realizados

22. Criagdo de nova exposi¢éo virtual na plataforma Google Arts & Culture - N° de 1
exposi¢oes virtuais realizadas

23. Realizacéo de pesquisa de perfil e de satisfagéo de publico escolar (Modelo SEC) - 2
N° de pesquisas realizadas

24. Programa(s) ou Projeto(s) voltado(s) a pessoas em situagdo de vulnerabilidade 4
social, pessoas com deficiéncia e idosos [presencial]- N° de a¢bes ofertadas

25. Cursos para professores e/ou profissionais de Turismo [presencial e virtual] - N° 4

minimo de cursos realizados

26. Oferecimento de oficinas com contelidos relacionados ao Acervo e exposigdes 8

temporarias Programa Oficinas [presencial ou virtual] - N° de oficinas realizadas
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27. Oferecimento de atividades extramuros junto ao publico do entorno [presencial] - N° 8
minimo de atividades ofertadas

28. PSISEM - Workshops sobre acessibilidade +N° de Workshops realizados 2
29. Inser¢des na midia - N° minimo de inser¢Ges na midia 100
30. Producéo de boletins para divulgacéo do conteddo digital e/ou programacéo do MCB 10

- N° minimo de boletins produzidos

31. Desenvolvimento de Plano de Emergéncia para inclusdo do Gerenciamento de Risco 1
de Incéndio - Plano desenvolvido

32. Desenvolvimento de Plano de Emergéncia para inclusdao do Gerenciamento de Risco

de Incéndio - Plano desenvolvido - Treinamento da equipe realizado 1
Metas *Resultado Total Previsto
Anual
1. Recursos financeiros captados via leis de incentivo e editais - 2% do repasse R$ 133.720,00

do exercicio no contrato de gestdo

2. Recursos financeiros captados via geracdo de receita de bilheteria,
cessdo remunerada de uso de espacos - 25% do repasse do exercicio no R$ 1.671.500,00
contrato de gestédo

3. Pesquisa de Publico Geral - indice de satisfacdo alcancado ( = ou > 80%) indice de
satisfacédo = ou >
80%
4. Programa de integracdo e compartilhamento de experiéncias entre os
funcionarios Fundacéo Padre Anchieta e a equipe do Museu da Casa Brasileira 40

- N° minimo de participantes

5. Pesquisa de satisfagao do publico virtual - Pesquisa desenvolvida 1
6. Realizar encontros com instituicdes e grupos sociais que contribuam
para complementar informagdes acerca do acervo e/ou areas de atuacéo do 15

Museu - N° minimo de participantes dos encontros

7. Preservagdo e Higienizacdo dos acervos - N° de itens preservados/ 880
higienizados
8. Recebimento de visitantes presenciais no museu - N° de visitantes 100.000
recebidos
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9. Visitas educativas oferecidas para estudantes de escolas publicas e 300
privadas (ensino infantil, fundamental, médio, técnico e universitario) - N° minimo
de estudantes atendidos em visitas educativas

10. Realizagéo de pesquisa de perfil e de satisfacdo de publico escolar indice = ou > 80%
(Modelo SEC) - Indice de satisfagdo de acordo com a pesquisa modelo SEC
obtido (= ou > 80%)

11. Programa(s) ou Projeto(s) voltado(s) a pessoas em situagdo de 100
vulnerabilidade social, pessoas com deficiéncia e idosos [presencial] - N° minimo
de pessoas atendidas em acdes educativas

12. Cursos para professores e/ou profissionais de Turismo [presencial e 40
virtual] - N° de publico atendido

13. Oferecimento de oficinas com contetdos relacionados ao Acervo e
exposi¢cles temporarias - Programa Oficinas [presencial ou virtual] - N° minimo 40
de publico atendido

14. Canais de comunicagdo com os diversos segmentos de publico - N° 100.000
minimo de visitantes virtuais Unicos no site

15. Canais de comunicagdo com os diversos segmentos de publico - N° 100.000
minimo de seguidores nas midias sociais [Facebook, Instagram, Twitter,
LinkedIn, Youtube]

16. Divulgagdo no site e redes sociais dos posts produzidos pelos 200
Programas (PA, PEPC, PE) - N° minimo de posts divulgados

Espera-se também, no ano de 2022, a realizagdo de outras 11 ag8es condicionadas a captacédo de
recursos adicionais.

4, PROPOSTA DE POLITICA DE EXPOSICOES E PROGRAMAGAO CULTURAL - 2022

A proposta da Fundagédo Padre Anchieta para a Politica de Exposi¢6es e Programacédo Cultural do Museu
da Casa Brasileira marca a implantagdo de um novo modelo de gestdo nos museus paulistas. Nesse novo
ciclo de gestéo do equipamento (2022 a 2026) nos deparamos com o desafio de fortalecer e reposicionar
0 Museu, buscando mobilizar, fidelizar e diversificar o publico.

Soma-se a esse desafio a modernizagéo do Museu, entendendo-se que o modelo hibrido em que ha um
protagonismo nédo so de atividades presenciais como virtuais, se estabelece como parte inerente do papel
do museu contemporaneo que busca se conectar com a sociedade tornando-se um espaco importante
para a promogéao da cultura, satde e bem-estar.

O principio geral da Fundacao Padre Anchieta é balizado na promogéo de atividades educativas e culturais
por meio de todas as midias que se revelem adequadas para a defesa e o aprimoramento integral da
pessoa humana, reconhecendo os bens constitutivos da sociedade brasileira, o que vai ao encontro do
papel social do Museu em que ndo s6 se busca a pesquisa, conservacao, preservagdo dos acervos, mas
sua difusdo junto aos diferentes segmentos sociais de modo a colaborar para a problematizagdo de
questdes contemporaneas de modo a fomentar a constru¢éo de uma sociedade plural e igualitaria.
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Diretrizes da Politica

1. Modelo hibrido de Museu +A pandemia de COVID-19, deflagrada no pais em margo de 2020,
acelerou um processo que ja se eshogava no cenario museal, a inser¢éo de novas tecnologias e
midias que permitam que o Museu se conecte com seus publicos para além da presenga fisica
em seu espaco. Valendo-se da expertise da Fundacdo Padre Anchieta, enquanto uma instituicao
de vanguarda, destacada pela ética e transparéncia, com reconhecimento nacional e
internacional, de producgéo e curadoria de comunicagdo audiovisual para a formacao de cidaddos
criticos, entende-se que esse novo ciclo do Museu da Casa Brasileira serd um momento proficuo
para a construcéo e consolidacéo desse modelo hibrido de museu.

2. Acessibilidade + Quando se pensa em acessibilidade logo salta a lembranga questbes
associadas a arquitetura e geralmente o teor do discurso adotado no Brasil e no mundo é o de concesséo
de beneficios, de benfeitoria. Mas a TV Cultura e a Fundacdo Padre Anchieta encaram a questdo com o
peso e a importancia que ela realmente tem: acessibilidade é um direito. Ndo a encarar como tal seria
negar a existéncia de milhdes de brasileiros com deficiéncia. Dessa forma sera uma premissa na
construgéo deste novo ciclo de gestdo do Museu da Casa Brasileira a promog&o de uma cultura acessivel
que perpasse suas multiplas dimensdes, com énfase na acessibilidade comunicacional e atitudinal.

3. Aprimoramento integral da pessoa humana - A Fundagéo Padre Anchieta tem como principal
objetivo oferecer a sociedade brasileira informagéo de interesse publico e promover o aprimoramento
educativo e cultural, visando a transformacgé&o qualitativa e critica da sociedade. Nesse sentido, entende-
se que nesse novo momento de gestdo do Museu da Casa Brasileira pela Fundagéo serd uma premissa
das programagdes e atividades elaborados a busca pelo aprimoramento do visitante como pessoa
humana, fomentando a formacg&o ética e o desenvolvimento da autonomia intelectual e do pensamento
critico.

4. Sustentabilidade e parcerias  tIncorporar a sustentabilidade, em consonancia com os Objetivos
do Desenvolvimento Sustentavel (ODS) da Agenda 2030, em todas as suas dimensdes (ambiental,
cultural, social e econdmica) nas diferentes atividades, processos e areas do Museu. Para tal, entende-se
que para além da criagdo de um Comité interno com representantes dos diferentes programas do Museu
da Casa Brasileira, sera necessario o estabelecimento de uma rede de parcerias.

5. Monitoramento e avaliagéo de publicos +Nesse novo momento em que se instala a gestao do
equipamento pela Fundagéo Padre Anchieta sera fundamental desenvolver pesquisas com os diferentes
segmentos de publico que visitam a instituicdo de modo a compreender as expectativas e opinides acerca
das programacdes ofertadas tanto presencial quanto virtualmente. As atividades empreendidas sob essa
diretriz buscam a mobilizagéo, a diversificagdo e a fidelizacédo de publico.

4.1 DESCRITIVO RESUMIDO DAS EXPOSIGOES E DA PROGRAMAGAO CULTURAL - 2022

EXPOSICAO TEMPORARIA
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Exposi¢cao Gr anado 150 anos

Tradigdo e Design sdo conceitos que perpassam a histéria da Granado, a botica mais tradicional do Brasil,
fundada pelo portugués José Antdnio Coxito Granado em 1870, no centro do Rio de Janeiro.

A qualidade, eficacia e design de seus produtos tornaram a farmacia uma das fornecedoras oficiais da
Corte. Desta aproximag@o com a familia imperial, nasceu a amizade com Dom Pedro Il que, em 1880,
conferiu & Granado o titulo de Pharmacia Oficial da Familia Imperial Brasileira.

Ao longo dos mais de 150 anos de histéria, a tradigdo em produzir itens com eficacia comprovada, férmulas
enriquecidas com extratos naturais e design exclusivo se manteve, fazendo da marca conhecida nacional
e internacionalmente.

Nesta exposicao temporaria serdo expostos rétulos, embalagens e impressos de diferentes épocas, além
de fotografias que nos permitem conhecer a histéria da farméacia no Brasil e a propria cidade do Rio de
Janeiro.

Duracéo: 3 meses (com possibilidade de ampliagéo por mais 2 meses)

Periodo de realizacdo: 1° semestre de 2022 (abertura prevista para 10 de janeiro,)

Exposigao 45 anos da Radio Cultura

Para celebrar os 45 anos da Radio Cultura, comemorados em julho de 2022, o Museu da Casa Brasileira
recebera uma mostra em que sera lembrada a histéria do radio por meio da exposi¢do de aparelhos
antigos e novos que mostram a evolugdo e o design desses equipamentos. Além de cartazes,
propagandas e fotografias que contam a histéria da Réadio Cultura, serd montado no prédio do Museu um
estudio temporario de onde serdo transmitidos os programas da emissora. Também havera um estudio
interativo em que o visitante podera fazer gravag6es para simular o trabalho do locutor de radio.

A ideia da mostra é discutir ndo sé o design desse aparelho, mas o impacto e as transformagdes do habito
de ouvir rddios em nossas vidas.

Duracéo: 4 meses (com possibilidade de ampliagdo por mais 2 meses)

Periodo de realizagéo: 2° semestre de 2022 (abertura prevista para o més de julho, em data a definir)

EXPOSICAO VIRTUAL

Criacdo de uma nova exposigdo virtual na plataforma Google Arts & Culture, atrelada a exposicéo
temporaria +45 anos da Radio Cultura, em portugués e inglés.

Prémio Design MCB

O Prémio Design MCB é realizado desde 1986 pelo Museu da Casa Brasileira. A premiacao revela talentos
e consagra profissionais e empresas. O Prémio é dividido em dois momentos principais: o Concurso do
Cartaz e, em seguida, a premiagao dos produtos e trabalhos escritos. Entre junho e agosto, o MCB recebe
diversas produgdes nas categorias: Construgdo, Transporte, Eletroeletronicos, lluminacéo, Mobiliario,
Téxteis, Utensilios e Trabalhos Escritos. Os inscritos s&o analisados por duas comissdes julgadoras
independentes, uma para as categorias de Produtos e outra para Trabalhos Escritos. Por fim, s&o
escolhidos os premiados, divididos entre 1°, 2° e 3° lugares e mengdes honrosas, além dos selecionados.
No ano de 2022 sera realizada a 352 edigdo do Prémio Design MCB, ja sob a nova gestao da Fundacao
Padre Anchieta. Espera-se aliar a tradicdo dessa premiagdo a expertise da TV Cultura para possibilitar a
ampliagdo da visibilidade da premiagdo no cenario nacional. Propiciando uma diversificagdo dos inscritos
para além do eixo Sdo Paulo que tem expressiva participacéo tanto na elaboragdo dos cartazes quanto
de produgdes inscritas e premiadas.

Exposigcao Prémio Design MCB (condicionada)

H& expectativa de se captar recursos para viabilizar a realizacdo de uma exposicdo temporaria com os
vencedores e mencdes honrosas da 352 edigdo do Prémio Design MCB. Nela seréo expostos os trabalhos
das diversas categorias (cartazes, produtos e trabalhos escritos) a fim de que para além dos canais virtuais
em que serédo divulgados os trabalhos vencedores (site e Instagram), possamos retomar uma exposi¢cao
na sede do solar Fabio Prado, edificagdo na qual esté instalado o Museu da Casa Brasileira.

SURMHWR 20~VLFD QR 0&%"
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O projeto Musica no MCB buscara ofertar ao publico um variado repertério musical por

meio da apresentagdo de grupos musicais na area da sua varanda e jardim. As apresentacdes em alguns
domingos do més durante o dia, agora se somaréo as apresentacdes de quintas-feiras a noite.

A localizagdo do Museu bem em meio ao novo coracao financeiro paulistano, na Avenida Faria Lima,
certamente o torna um espago atrativo para relaxar e escutar uma boa musica, apés uma longa jornada
de trabalho. Essa experiéncia sonora aliada a possibilidade de saborear uma boa comida no restaurante
do Museu, sera o carro-chefe de um projeto experimental que visa estender a abertura da instituicdo no
periodo noturno a fim de propiciar ao publico que transita, trabalha e mora nas imediages um momento
de lazer em meio ao burburinho da metropole.

Com a nova gestao pela Fundagéo José de Anchieta buscar-se-a o estabelecimento de parcerias para a
realizacdo da programagdo musical, entre as quais com a Jazz Sinfénica Brasil, possibilitando a
apresentagdo de ilustres compositores de MPB, intercalando entre o classico e o popular. Também se
prevé por meio desse projeto a transmissdo de programas de radio da TV Cultura ao vivo da sede do
MCB, com a participagdo de artistas e convidados.

As apresentagdes noturnas as quintas-feiras serdo realizadas sempre as 19h.

N° de apresenta¢fes musicais previstas: 12

Eventos tematicos

JANEIRO

Aniversario da cidade de S&o Paulo

Para celebrar o aniversario da cidade de S&o Paulo seréo promovidas uma série de oficinas que exploram
diferentes linguagens artisticas por meio das quais o publico entrard em contato com diversos icones
paulistanos do design, como, por exemplo, a cal¢cada conhecida com a bandeira do estado, conhecida
como piso paulista, desenvolvida pela artista plastica Mirthes Bernardes.

Publicos virtual e presencial

MAIO

Virada Cultural

Realizagéo de uma edigdo especial do Projeto Masica no MCB com apresentacdes musicais que levarédo
o melhor da MPB e do classico ao publico que desfrutara do ambiente proporcionado pelo jardim do solar
Fabio Prado.

Publico presencial

Semana Nacional de Museus

Para integrar a 202 Semana Nacional de Museus, promovida pelo Instituto Brasileiro de Museus (IBRAM),
em consonancia com a tematica de reflexao proposta pelo ICOM (Internacional Council of Museums) sera
organizada uma programac&o em que o publico sera convidado a refletir sobre os desafios dos Museus
na contemporaneidade por meio de palestras.

Publico virtual

AGOSTO

Jornada do Patrimdnio

O solar de Fabio Prado, espaco em que esta instalado o Museu da Casa Brasileira, € um icone para
compreendermos as relagdes e transformacdes da cidade. Se quando construido, a pedido do casal Fabio
Prado e Renata Crespi, em 1940 representava 0 movimento de busca das elites por um local mais tranquilo
junto as imediag6es do Rio Pinheiros, hoje esté instalado em meio ao novo coragéo financeiro da capital
paulista. Por meio de uma visita ao solar, projetado pelo arquiteto paraense Wladimir Alves de Sousa e
tombado como patriménio pelo CONDEPHAAT E COMPRESP, o publico sera convidado a refletir sobre
as transformag6es do morar na metrépole.

Publico presencial

NOVEMBRO

Dia da Consciéncia Negra

Quais as herangcas negras que compartihamos no morar? Essa questdo norteara uma série de

experiéncias sensoriais promovidas com o intuito de sensibilizar o publico sobre a importancia das

herancas e tradi¢bes afro-brasileiras na construcdo da cultura brasileira. =
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Publico presencial

DEZEMBRO

Sonhar o Mundo

Para integrar a campanha promovida em prol do Dia Internacional dos Direitos Humanos, celebrado em
10 de dezembro, sera promovido um bate-papo virtual com o publico pelo canal do Youtube em que seréo
abordadas questfes acerca da acessibilidade as luzes de experiéncias compartilhadas pelo Nucleo de
Acessibilidade da Fundagé@o Padre Anchieta (FLICTS), referéncia em acessibilidade comunicacional.
Publico virtual

PROGRAMAGCAO DE CURSOS, PALETRAS E OFICINAS

Arquitetura na comunidade

Comunidade, favela ou bairro? A escolha de como e quando empregar esses termos escamoteia 0s
conflitos entre os diferentes agentes da cidade e a disputa por seus territérios no campo do morar. Neste
ciclo de palestras busca-se discutir a pratica da autoconstrucéo, convidando para o debate ndo s6
especialistas das areas de arquitetura e urbanismo, mas grupos sociais que habitam e praticam esses
espagos marginalizados da metrépole.

Realizagéo: Data a definir

Design no cotidiano

Propbe-se a realizagédo de uma palestra para a discussao de como o design esta intimamente arraigado
nas praticas mais banais de nosso cotidiano de tal modo que o naturalizamos, esquecendo seu poder na
criacdo de marcas e identidades.

Realizagéo: Data a definir

45 anos de Radio Cultura

Esse debate que ocorrera em paralelo a exposigcao temporaria homénima no més de julho busca entender
0 papel e as transformagées da radio em nosso cotidiano.

Palestra: presencial com transmissédo online

Realizagéo: julho, com data a definir

Musica, Arquitetura e Design

Como essas diferentes areas se interseccionam? Para responder essa provocagdo convidaremos uma
série de personalidades para debaté-la, dentre os quais o filésofo Luiz Felipe Pondé.

Palestra: presencial com transmissédo online

Realizagdo: Data a definir

5. QUADRO DE AGCOES E MENSURAGOES - 2023 a 2026

5.1 PROGRAMA DE GESTAO MUSEOLOGICA PGM

MUSEU DA CASA BRASILEIRA - ACOES PACTUADAS (2023 A 2026)

No. Acles pactuadas No. Atributo d~a Mensuragao Previsdo Anual =
Mensuracéo =
N° de projetos —
inscritos para 2023 2 =
Recursos financeiros captacao de
1 captados via leis de 1.1 | Meta-Produto recursos via leis de
incentivo e editais incentivo, fundos
setoriais, editais 2024 2

publicos e privados
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2025 2
2026 2
R$
% do repasse do no | 2023 139.001,00
contrato de gestéo RS
Meta- 2023: 2% 2024
143.519,00
L2 Resultado 2024: 2% RS
2025: 2% 2025
2026: 0% 147.825,00
2026 -
R$
2023
. ) % do repasse do no 1.737.524,25
Recursos financeiros x RS
captados via geracéo de contrato de gestdo | 54
. 4 ) Meta- 2023: 25% 1.793.993,79
receita de bilheteria, 2.1 oo
cesséo remunerada de Resultado 2024: 25% 2025 RS
SO de espacos 2025: 25% 1.847.813,60
pac 2026: 25% RS
2026 | 1 903.248,01
indice de satisfagdo | 2023 | =ou > 80%
_ . do publico geral, de | 5024 | = ou > 80%
_Pesquisa de Publico - Meta- acordo com os - 5
Indices de satisfacdo do | 3.1 dados obtidos a 2025 | =ou>80%
- Resultado f
publico geral partir do totem
eletrénico 2026 | =ou>80%
= ou > 80%
2023 | =ou>80%
’Pesquisas de Publico + 2024 | =ou>80%
Inc!u:gs de satisfacéo do a1 Meta- indice = ou > 80%
publico com palestras, Resultado
oficinas e cursos 2025 | =ou>80%
2026 | =ou>80%
2023 2
Gestéo de recursos Ne de encontros 2024 2
humanos 51 | Meta-Produto realizados 2025 2
2026 2
2023 2
Programa de integragéo 2024 2
e compartihamentode | 6.1 | Meta-Produto N° de encontros
experiéncias entre 0s realizados 2025 2
funcionarios Fundagao
Padre José de Anchieta 2026 2
e a equipe do Museu da N° minimo d
Casa Brasileira Meta- _minimo ge 2023 40
6.2 Resultado participantes nos
encontros 2024 40
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2025 40
2026 40
2023 1
Pesquisa de satisfagéo Meta- . . 2024 1
7 do publico virtual 71 Resultado Pesquisa realizada 2025 1
2026 -
Renovacéo / 2023 1
reconducgédo dos 2024 1
8.1 Dado-extra Membros do Comité | 5go5 1
Interno de
Sustentabilidade 2026 1
8 Comité de Governanga - 2023 1
Renovacéo /
reconducéo dos 2024 1
8.2 Dado-extra Membros do Comité
Interno de 2025 1
Sustentabilidade
2026 1
2023 -
Atualizag&o do Plano museolégico | 2024 -
9 Plano Museolégico 9.1 | Meta-produto atualizado 2025 1
2026 -
o 2023 1
Evento de marketing Realizagdo de
c Meta- evento de marketing | 2024 1
10 para locacéo de 10.1 =
espacos resultado para locacéo dos 2025 1
espagos 2026 1
5.1 PROGRAMA DE GESTAO MUSEOLOGICA PGM
MUSEU DA CASA BRASILEIRA - ACOES CONDICIONADAS (2023 A 2026)
No. Acbes Condicionadas No. Atributo d~a Mensuracao Previsdo
Mensuracao Anual
Numero de 2023 2
Ac0es de salde, bem-estar atividades 2024 2
11 e ergonomia 111 Meta-Produto oferecidas aos 2025 2
funcionais funcionarios
2026 2
2023 1
Implantacdo do i E-commerce 2024 -
12 E-commerce 121 Meta-Produto implantado 2025
2026 -

5.2 PROGRAMA DE GESTAO DE ACERVOS PA
MUSEU DA CASA BRASILEIRA - ACOES CONDICIONADAS (2023 A 2026)

No. Acdes Condicionadas No. Atributo d~a Mensuragéo Previsdo
Mensuracdo Anual

18 Re'a}hz'ar publlqagoes mstltuuonajs 181 | Meta-Produto 2023 1

(periddicos, catalogos de exposicdes 2024 1
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temporérias, livros e cole¢bes Publicacéo 2025 1
técnicas) editada com
ISBN 2026 1
N de i d 2023 | 100
S = e itens do
2024 | 100
19 D|gltallzagaoéunoStgglrgf?cg:o do acervo 19.1 | Meta-Resultado acervo 2025 | 100
9 fotografados
2026 | 100
5.2 PROGRAMA DE GESTAO DE ACERVOS PA
MUSEU DA CASA BRASILEIRA - AOES PACTUADAS (2023 A 2026)
No. Acbes Pactuadas No. Atributo d~a Mensuracéo Previsao
Mensuracgao Anual
Estabelecimento de parcerias N° de novas 2023 1
visando & ampliagdo da pesquisa e ) parcerias 2024 | 1
13 disponibilizagao dos acervos da 13.1 | Meta-Produto estabelecidas com | 2025 | 1
instituicdo organizagdes 2026 B
Producéo de artigos e outros o . 2023 2
. L2 . N° de artigos e 2024 | 2
contetdos multimidia no site do p
14 . L 14.1 | Meta-Produto | outros contetdos
Museu e/ou em sites e publicagbes . 2025 | 2
de terceiros publicados
2026 | 2
2023 1
o 2024 1
15.1 | Meta-Produto N° de encontros
realizados 2025 1
. o 2026 | 1
Realizar encontros com instituigées
e grupos sociais que contribuam 2023 | 15
15 para complementar informacdes
acerca do acervo e/ou areas de -
atuag&o do Museu 15 Meta- N:_ n_”unlr?o dde 2024 | 15
. Resultado participantes dos
encontros 2025 | 15
2026 | 15
N° minimo de 2023 | 8
) ~ esquisas 2024 | 8
Pesquisa para a producgéo de ) P
16 conteudos digitais sobre 0 acervo 16.1 | Meta-Produto | realizadas para a 2025 | 8
producéo de
conteudos digitais | 5456 | g
202 1
- N N° de 023
Formalizac&o e regularizagéo transferéncia/
(transferéncia/reincorporagéo) de : =
acervo transferido para museus do reincorporagao,
17 o - 17.1 | Meta-produto formalizada e 2024 | 1
interior paulista, como base em -
A encaminhada para
divisdo do COC e norteada pela devida
Politica de Gestao de Acervo reqularizacio
g ¢ 2025 | 1
Rua Maua, 51 +Luz - S&o Paulo/SP PABX: (11) 3339 -8000

CEP. 01028 -000

www.cultura.sp.gov.br

Autenticado com senha por RAFAEL EGASHIRA - Executivo Publico | / UPPM - 20/12/2021 as 14:56:32.
Documento N°: 31207261-6041 - consulta a autenticidade em
https://lwww.documentos.spsempapel.sp.gov.br/sigaex/public/app/autenticar?n=31207261-6041

SCECCAP202150589A



2026 | 1

Preservagao e Higienizagdo dos
acervos

18

18.1

Meta-
resultado

o 2023 | 880
p?esi?vleti%r(])ss/ 2024 | 880
higienizados 2025 | 880

2026 | 880

5.3 PROGRAMA DE EXPOSICOES E PROGRAMACAO CULTURAL +PEPC

MUSEU DA CASA BRASILEIRA - ACOES PACTUADAS (2023 A 2026)

No. Agbes Pactuadas No. Atributo d~a Mensuragéo Previsdo
Mensuracgdo Anual
. 2023 1
PrOJetc_) 2024 R
20.1 | Meta-Produto Curatorial 2025
Entregue -
2026 -
b sa d 2023 1
esquisa de
20.2 | Meta-Produto Contelido ;g;g
Desenvolvida -
= - x 2026 -
Reformulagéo da exposi¢édo de
20 | duraci 2023 1
onga duragao Projetos Béasico
i 2024 -
20.3 | Meta-Produto € Execut‘|v9 da
Exposicdo 2025 R
Entregues 2026 _
£ 50 d 2023 -
xecucéo da
20.4 | Meta-Produto montagem da ;g;g 1
exposicéo -
2026 -
2023 1
N° de edigbes | 2024 1
21.1 | Meta-Produto realizadas 2025 1
2026 1
2023 -
21.2 Dado Extra N° de inscritos 2024 -
Realizacéo 2025
51 | daedicdo anual do Concurso do 2026 -
Cartaz do Museu da Casa 2023 -
Brasileira 2024 B
o .
21.3 Dado Extra N° de premiados 2025 -
2026 -
2023 -
N de cartazes | 2024 -
21.4 Dado Extra criados 2025 -
2026 -
o x . . . 2023 -
22 Realizacéo da_ Edi¢&o do Prémio 221 | Meta-Produto N de_edlgoes 2024 a
Design MCB realizadas 2025
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2026 -
2023 -
R 2024 -
22.2 Dado Extra N° de inscritos 2025 .
2026 -
2023 -
. . 2024 -
22.3 Dado Extra N° de premiados 2025 .
2026 -
N 2023 12
N°de 2024 | 12
23.1 | Meta-Produto apresentagdes
: 2025 12
3URMHWR 30~VL reaizadas | S >
23 QR 0&%° DSUHVH 2023
musicais) de oibl 004 .
N° de publico -
23.2 Dado Extra participante 2025 .
2026 -
2023 6
2024 6
24.1 | Meta-Produto N° de eventos
2025 6
Eventos tematicos (Aniversario 2026 6
da cidade, Virada Cultural, o 2023 -
54 | Semana Nacional de Museus, N° de plblico 5554 -
Jornada do Patriménio, Diada | 242 | Dado extra virtual- 2025 -
Consciéncia Negra, Sonhar o participacao 2026
Mundo) [Presencial e Virtual] -
\° minimo d 2023 -
minimo de
24.3 Dado extra participantes ;g;g
[presencial] -
2026 -
2023 | 100.000
i isi - 2024 | 100.000
o5 Receblmept_o de visitantes 251 Meta N° de visitantes
presenciais no museu Resultado 2025 | 100.000
2026 | 100.000
2023 4
2024 4
26.1 | Meta-Produto N° de eventos
2025 4
2026 4
Palestras OU Oficinas OU N° de pibli 2023 -
Cursos relativos a temética do © publico | 2024 -
26 museu 26.2 Dado extra virtual- 2025
. - participagdo
[Presencial e Virtual] 2026
2023 -
N° minimo de 2024 -
26.3 Dado extra participantes
[presencial] 2025 '
2026
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5.3 PROGRAMA DE EXPOSICOES E PROGRAMAGAO CULTURAL *PEPC
MUSEU DA CASA BRASILEIRA - ACOES CONDICIONADAS (2023 A 2026)

No. Ac¢bes Condicionadas No. Atributo d~a Mensuragao Previsdo
Mensuracéo Anual
2023 | 2
ico Ari o ico 2024 | 2
27 Exposicbes temporarias com 271 Meta-produto N° de exposiges
acervos de terceiros realizadas 2025 | 2
2026 | 2
2023 |1
Exposicao dos trabalhos . 2024 | 1
28 | selecionados do Prémio Design | 28.1 Meta-produto Equsu;ao
realizada 2025 | 1
MCB
2026 | 1
2023 | -
Criac&o de exposicao virtual ° .. 2024 | 1
29 | temporéria na plataforma Google | 29.1 Metra-produto \l/\ilrt:a(?ise)r(ggliszlgcc)jzss
Arts & Culture 2025 | 1
2026 | -

5.4 PROGRAMA EDUCATIVO

MUSEU DA CASA BRASILEIRA - ACOES PACTUADAS (2023 A 2026)

No. Acles Pactuadas No. Atributo d~a Mensuragao Previsdo
Mensuracéo Anual
Visit, tiv fereci .
para estudantes de cscolas. N° minimo de | 2582
P : ) Meta- estudantes 2024 | 500
30 publicas e privadas (ensino 30.1 Resultado atendidos em
infantil, fundamental, médio, Visitas educativas 2025 | 500
técnico e universitario) 2026 | 500
2023 2
i Ne de pesquisas | 2024 2
31.1| Meta-Produto realizadas 2025 2
2026 2
=ou
2023 >
Realizagdo de o 80%
31 | pesquisa de perfil e de satisfagéo Indice de =ou
de publico escolar (Modelo SEC) satisfacéo de 2024 | >
Meta- acordo com a 80%
31.2 )
Resultado pesquisa =ou
modelo SEC (=ou | 2025 >
> 80%) 80%
=ou
2026 >
80%
Visitas educativas com grupos N° minimo de 2023 8
32 com grup 32.1 | Meta-Produto visitas virtuais | 2024 | 8
escolares [virtual] .
realizadas 2025 8
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2026 -
2023 -
Ne de participantes | 2024 -
Dado extra das visitas virtuais | 2025 -
2026 -
2023 4
N° de acdes 2024 | 4
Programa(s) ou Projeto(s) 33.1 | Meta-Produto ofertadas 2025 | 4
voltado(s) a pessoas em situagédo
33 | de vulnerabilidade social, pessoas 2026 4
com deficiéncia e idosos N° minimo de 2023 | 50
[Presencial] 33.2 Meta- pessoas atendidas | 2024 | 50
’ Resultado em agdes 2025 | 50
educativas 2026 50
2023 4
° mini 2024 4
34.1 | Meta-Produto N minimo de
cursos realizados | o925 4
Curso_s para professor_es elou 2026 2
34 profissionais de Turismo
[Presencial e Virtual] 2023 | 40
342 Meta- N° minimo de 2024 | 40
' Resultado publico atendido | 2025 | 40
2026 40
2023 1
2024 1
N° minimo de
Meta-produto ~ .
acoes realizadas
Desenvolvimento de agbes para o 2025 1
35 | publico em parceria com museus | 35.1
e instituiges culturais 2026 -
2023 -
Dado extra N® minimo de 2024 | -
publico atendido 2025
2026 -
2023 8
o mini 2024 8
36.1 | Meta-produto ofit’:\:negl?(glci)ngas
Oferecimento de oficinas com 2025 8
conteudos relacionados ao 2026 8
36 | Acervo e exposi¢des temporarias
Programa Oficinas 2023 | 40
[presencial ou virtual] o mini 2024 | 40
36.2 | Meta-resultado N minimo d.e
publico atendido | 2025 | 40
2026 40
Ne mirimo d 2023 8
minimo de
i 2024 8
- Oferecimento . 37.1 | Meta-produto atividades
37 | de atividades extramuros junto ao 2025 8
P ofertadas
publico do entorno 2026 8
37.2 Dado extra 2023 -
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2024 -

N° minimo de

L 2025 -
participantes

2026 -

5.4 PROGRAMA EDUCATIVO

MUSEU DA CASA BRASILEIRA - ACOES CONDICIONADAS (2023 A 2026)
Atributo da

Previséo

No. Acgbes Condicionadas No. = Mensuracgao
Mensuracgéo Anual
2023 1
Producéo de material educativo . . 2024 1
38 (publicagéo impressa e/ou 38.1 Meta-Produto Ma;enal educativo
8 publicado com ISBN | 2025 1
virtual)
2026 1
2023 1
= . . . 2024 1
39 Producéo de jogos educativos | 39.1 Meta-Produto Jogos produzidos 2025 1
2026 1
2023 1
Transporte para grupos escolares ) N° minimo de 6nibus | 2024 1
40 (escolas publicas) 401 Meta-Produto ofertados 2025 1
2026 1
2023 8
o .
41.1 Meta-Produto N mln;mo Cée visitas | 2024 8
Visitas educativas para grupos de ofertadas 2025 | 8
M EJA elou escolas técnicas 2026 | 8
profissionalizantes 2023 | 240
[presencial] N° minimo de 2024 | 240
41.2 | Meta-Resultado | \:ciiantes atendidos 2025 | 240
2026 | 240
2023 2
. _ . Quantidade minima 2024 2
42 Atividades, Sgﬁg;ajiﬁ nggos paraol 451 Meta-Produto de atividades
P oferecidas 2025 2
2026 2

PROGRAMA DE INTEGRA

AO SISEM -SP - PSISEM

MUSEU DA CASA BRASILEIRA - ACOES PACTUADAS (2023 A 2026)

No. Acles Pactuadas No. Atributo dNa Mensuragao Previsdo
Mensuracéo Anual
2023 1
° 2024 1
43.1 Meta- Produto N” de \ﬁlorlgshops

43 | Realizagdo de workshops realizados 2025 1
ou oficinas 2026 1
N° de publico 2023 -
Dado-extra atendido 2024 _
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43.2 2025 -
2026 -
PROGRAMA DE INTEGRAGCAO AO SISEM -SP - PSISEM
MUSEU DA CASA BRASILEIRA - ACOES CONDICIONADAS (2023 A 2026)
No Acdes No Atributo da Mensuracio Previsdo
) Condicionadas ) Mensuracao & Anual
2023 1
icBes iti 2024 1
441 Meta-Produto Exposu;oe_s itinerantes
realizadas 2025 1
Exposicoes
44 itinerantes 2026 -
2023 -
44.2 Dado extra N° de visitantes da 2024 -
exposigao itinerante 2025 .
2026 -

5.6 PROGRAMA DE COMUNICAGAO E DESENVOLVIMENTO INSTITUCIONAL *PCDI

MUSEU DA CASA BRASILEIRA - ACOES PACTUADAS (2023 A 2026)

~ Atributo da = Previsao
No. AcOes Pactuadas No. Mensuracio Mensuragéo Anual
Canais de 2023 | 100.000
comunicag&o com 0s Meta- N° minimo de visitantes | 2024 | 100.000
45 - 451 . P .
diversos segmentos de Resultado virtuais Unicos no site 2025 | 100.000
publico 2026 | 100.000
o -
Canai s e esamores | 2028 | 5000
e ) 4 | 50.
4 | guersos sogmentos de | %61 | Resaltado | [FaCSboOK, Instagram,
pl]b?ico Twitter, LinkedlIn, 2025 | 50.000
Youtube] 2026 | 50.000
2023 100
° mini i & 2024 100
47 Inser¢g6es na midia 47.1 | Meta-Produto N® minimo d? Insercoes
na midia 2025 100
2026 100
Divulgagéo no site e 2023 200
redes sociais dos posts _ 0 i 2024 200
48 produzidos pelos 48.1 Rehgsltg do N mc;irvmoa(jjzsos‘ts
Programas (PA, PEPC, 9 2025 | 200
PE) 2026 | 200
B , 2023 10
Producéo de boletins
para divulgacédo do 0 i : 2024 10
49 contetdo digital e/ou 49.1 | Meta-Produto N mln:?;ug%g(sjletms
programacéo do p 2025 10
MCB
2026 10

5.7 PROGRAMA DE EDIFICACOES - PED
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MUSEU DA CASA BRASILEIRA - ACOES PACTUADAS (2023 A 2026)

~ Atributo da . Previsao
No. Ac¢Oes Pactuadas No. Mensuracio Mensuragéo Semestral
Criagao de 2023 1
Facility Report e planta atualizada i Projeto 2024 -
50 da nova exposicgao de longa 501 Meta-Produto executado 2025 -
duracéo 2026 _
2023 -
2024 -
= AVCB
51 Renovacgéo do AVCB 51.1 Dado Extra renovado 2025 }
2026 -
2023 -
2024 -
< Seguros
52 Renovacéo de Seguros 52.1 Dado Extra renovados 2025 i
2026 -
5.7 PROGRAMA DE EDIFICACOES - ~PED
MUSEU DA CASA BRASILEIRA - ACOES CONDICIONADAS (2023 A 2026)
No. AcGes Condicionadas No. Atributo d~a Mensuragao Previsdo
Mensuracdo Anual
2023 | -
Etapa 1da 2024 1
53.1 | Meta-Produto obra
entregue 2025 | -
53 Restauro/ampliag&o/reforma/modernizacéo 2026 | -
do imovel 2023 | -
Etapa2da | 2024 | -
53.2 | Meta-Produto obra entregue | 2025 | 1
2026 | -
Criaggo de Facility R | 2028 | -
riacdo de Facility Report e plantas . _
54 | atualizadas das areas destinadas a eventos e | 54.2 | Meta-Produto Projeto 2024
1o executado 2025 | 1
exposicoes 5026

6. QUADRO RESUMO DO PLANO DE TRABALHO +2023 a 2026

Entre 2023 e 2026, o Plano de Trabalho [ref. ao Contrato de Gestdo ou Objeto Contratual] prevé a
realizacdo de 47 mensuracdes de produtos e resultados, pactuadas em 37 agdes, conforme o quadro

abaixo:

Metas zProduto Total
Previsto
1. Recursos financeiros captados via leis de incentivo e editais - N° de projetos inscritos 8
para captacdo de recursos via leis de incentivo, fundos setoriais, editais publicos e
privados
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2. Gestéo de recursos humanos - N° de encontros realizados 8

3. Programa de integracdo e compartilhamento de experiéncias entre os funcionarios 8

Fundacdo Padre Anchieta e a equipe do Museu da Casa Brasileira - N° de encontros

realizados

4. Atualizacao do Plano Museolégico - Plano Museoldgico atualizado 1

5. Estabelecimento de parcerias visando & ampliacdo da pesquisa e disponibilizagéo dos

acervos da instituicao - N° de novas parcerias estabelecidas com organizagdes 3

6. Producéo de artigos e outros contetdos multimidia no site do Museu e/ou em sites e

publicacdes de terceiros - N° de artigos e outros contetdos publicados 8

7. Realizar encontros com instituicbes e grupos sociais que contribuam para

complementar informag6es acerca do acervo e/ou areas de atuagdo do Museu - N° de 4

encontros realizados

8. Pesquisa para a producdo de conteldos digitais sobre o acervo - N° minimo de 32

pesquisas realizadas

9. Formalizac@o e regularizagéo (transferéncia/reincorporacdo) de acervo transferido

para museus do interior paulista, como base em divisdo do COC e norteada pela Politica

de Gestédo de Acervo - N° de transferéncia/reincorporagdo formalizada e encaminhada 4

para devida regularizacéo

10. Reformulacao da exposicao de longa duracgao - Projeto curatorial entregue 1

11. Reformulagdo da exposicéo de longa duragdo - Pesquisa de conteido desenvolvida 1

12. Reformulagédo da exposicdo de longa duracdo - Projetos béasico e executivo da 1

exposicdo entregue

13. Reformulagdo da exposicéo de longa duragéo - Exposicao executada 1

14. Realizagédo da edigao anual do Concurso do Cartaz do Museu da Casa Brasileira - N° 4

de edicOes realizadas

15. Realizacao da Edi¢do do Prémio Design MCB - N° de edi¢fes realizadas 4

16. Projeto "Musica no MCB" - N° de apresentacdes realizadas 48

17. Eventos tematicos (Aniversario da cidade, Virada Cultural, Semana Nacional de

Museus, Jornada do Patrimdnio, Dia da Consciéncia Negra, Sonhar o Mundo) [Presencial 24

e Virtual] - N° de eventos realizados

18. Palestras OU Oficinas OU Cursos relativos a tematica do museu [Presencial e Virtual] 16

- N° de eventos

19. Realizacado de pesquisa de perfil e de satisfagdo de publico escolar (Modelo SEC) - 8

N° de pesquisas aplicadas

20. Visitas educativas com grupos escolares [virtual] - N° de visitas virtuais realizadas 24

21. Programa(s) ou Projeto(s) voltado(s) a pessoas em situagéo de vulnerabilidade social,

pessoas com deficiéncia e idosos [Presencial] - N° de ac¢des ofertadas 16
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22. Cursos para professores e/ou profissionais de Turismo [Presencial e Virtual] - N° 16
minimo de cursos realizados
23. Desenvolvimento de acdes para o publico em parceria com museus e instituigoes 3
culturais - N° minimo de ag6es realizadas
24. Oferecimento de oficinas com contetdos relacionados ao Acervo e exposicdes 32
temporarias Programa Oficinas [presencial ou virtual] - N° de oficinas realizadas
25. Oferecimento de atividades extramuros junto ao publico do entorno - N° minimo de 32
atividades ofertadas
26. PSISEM Realizag&o de workshops ou oficinas - N° de workshops realizados 4
27. Inser¢des na midia - N° minimo de inser¢des na midia 400
28. Producéo de boletins para divulgagao do contetdo digital e/ou programagao do MCB 40
- N° minimo de boletins produzidos
29. Criacéo de Facility Report e planta atualizada da nova exposic¢ao de longa duragéo - 1
Projeto executado

Metas +Resultado Total

Previsto
1. Recursos financeiros captados via leis de incentivo e editais - 2% do repasse do R$
exercicio no contrato de gestédo 430.345,00

2. Recursos financeiros captados via geragdo de receita de bilheteria, cessdo R$
remunerada de uso de espacos - 25% do repasse do exercicio no contrato de gestéo | 7.282.579,65
3. Pesquisa de Publico -indices de satisfagdo do publico geral - indice de =ou > 80%
satisfagdo alcancado = ou > 80%
4. Pesquisas de Publico * indices de satisfagdo do publico com palestras, =ou > 80%
oficinas e cursos - Indice de satisfagéo alcancado = ou > 80%
5. Programa de integracdo e compartiihamento de experiéncias entre os 160
funcionérios Fundagé@o Padre Anchieta e a equipe do Museu da Casa Brasileira - N°
minimo de participantes nos encontros —_
6. Pesquisa de satisfagio do publico virtual - Pesquisa realizada 3 _
7. Evento de marketing para locacéo de espacos - N de eventos realizados 4 —
8. Realizar encontros com instituicbes e grupos sociais que contribuam para 60
complementar informag6es acerca do acervo e/ou areas de atuagdo do Museu - N°
minimo de participantes dos encontros
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9. Preservacdo e higienizagdo dos acervos - N° de itens 3.520
preservados/higienizados

10. Recebimento de visitantes presenciais no museu - N° de visitantes 400.000
11. Visitas educativas oferecidas para estudantes de escolas publicas e privadas
(ensino infantil, fundamental, médio, técnico e universitario) - N° minimo de estudantes 2000

atendidos em visitas educativas

12. 'Realizacéo de pesquisa de perfil e de satisfacéo de publico escolar (Modelo =ou > 80%
SEC) - Indice de satisfagcdo = ou > 80%

13. Programa(s) ou Projeto(s) voltado(s) a pessoas em situagdo de
vulnerabilidade social, pessoas com deficiéncia e idosos [Presencial] - N° minimo de
pessoas atendidas em ac¢des educativas 200
14. Cursos para professores e/ou profissionais de Turismo [Presencial e Virtual] 160

- N° minimo de publico atendido

15. Oferecimento de oficinas com conteddos relacionados ao Acervo e 160
exposicOes temporarias Programa Oficinas [presencial ou virtual] - N® minimo de
publico atendido

16. Canais de comunicagdo com os diversos segmentos de publico - N° minimo 400.000
de visitantes virtuais Unicos no site

17. Canais de comunicag&o com os diversos segmentos de publico - N° minimo 200.000
de seguidores nas midias sociais [Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn, Youtube]

18. Divulgagdo no site e redes sociais dos posts produzidos pelos Programas 800
(PA, PEPC, PE) - N° minimo de posts divulgados

Espera-se também, nesse periodo (2023 a 2026), a realizacdo de outras 15 acdes condicionadas a
captacao de recursos adicionais.

Rua Maug, 51 +Luz - Sdo Paulo/SP PABX: (11) 3339 -8000
CEP: 01028 -000 www.cultura.sp.gov.br
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PLANILHA ORCAMENTARIA GESTAO 2022 - 2026

Rua Maua, 51 *Luz - Sao Paulo/SP
CEP: 01028 -000

PABX: (11) 3339 -8000
www.cultura.sp.gov.br
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*Considerado indice previsto no Caderno de Economia, sujeito a atualizacdes.
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CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO

Natureza s
Ano Total Ano (R$) Despesa Fonte Data Limite Total Parcela (R$)

2002 | Secretaria  deCulturae 33.90.39 Fonte1 - Tesouro 20/02/2022 6.686 .000 ,00

Economia Criativa

Fundacédo Padre Anchieta n/a Captacgéo - 2.340.100,00
2023 | Secrewria  de Culturae 33.90.39 Fonte1 Tesouro 2000 2/2023 6.950 .097 ,00

Economia Criativa

Fundagdo Padre Anchieta n/a Captacéo 2.432.533,95
2024 | Secretaria  de Culturae 33.90.39 Fonte1 +Tesouro 2000 2/2024 7.175 .975,15

Economia Criativa

Fundacdo Padre Anchieta n/a Captacéo 2.511.591,30
2005 | Secretaria  de Culturae 33.90.39 Fonte 1+ Tesouro 2000 2/2025 7.391 254,41

Economia Criativa

Fundagédo Padre Anchieta n/a Captacéo 2.586.939,04
2006 | Secretaria  de Culturae 33.90.39 Fonte1 Tesouro 20/02/2026 7.612 .992,04

Economia Criativa

Fundagéo Padre Anchieta n/a Captagéo 2.664.547,21
Total 48.352.030,11
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