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OS: Associacao Museu de Arte Sacra de S.P. OBJETO: Museu de Arte Sacra de S.P.

APRESENTACAO

Esta apresentagdo refere-se ao Relatorio de Atividades do 4° Trimestre de 2020

bem como ao Relatério Anual de 2020.

As metas pactuadas, no contrato de Gestdo, para o 4° Trimestre do exercicio de
2020 foram cumpridas com eficacia e economicidade. As metas que por ventura n&o
foram cumpridas a contento, ao longo do exercicio, estdo devidamente justificadas dentro
de cada Programa de Agao deste relatorio, e as agdes previstas para a realizagdo destas,
ja foram tratadas com a Unidade de Preservagdo do Patrimdnio - UPPM, como

demonstrado em suas justificativas.

No Programa de Exposigdes e Programacgdo Cultural destacamos a realizagdo de
03 (trés) exposigdes: “N0s, da Etiopia - Recortes de uma Viagem”, inaugurada no dia 16
de Outubro com 30 imagens do fotografo Daniel Taveira, a exposi¢do "Presépios no
metré" no espago da sala Metrd Tiradentes, e ainda no espaco do museu foi inaugurada

a exposigao “Gesu € nato a Napoli” inauguradas em 07 de dezembro.

Neste trimestre, inauguramos, com muito orgulho, no dia 17 de dezembro, a
segunda exposigao itinerante “Arte Sacra para Ver e Sentir”, no Museu de Arte Sacra e
Diversidade Religiosa de Olimpia. Fruto do projeto MAS Itinerante, a mostra reuniu 60
pecas replicadas em 3D das principais obras do acervo do Museu de Arte Sacra de Sé&o
Paulo, através da técnica de escaneamento e fabricacdo em material mais leve e mais
resistente do que os originais, em sua maioria barro e madeira, possibilitando além da
facilidade na montagem/desmontagem e deslocamento da exposigdo, a possibilidade de
que os visitantes, com alguma deficiéncia ou ndo, possam tocar nas obras de Arte que

no espago do Museu nao sao permitidas, criando um elo entre o visitante e a obra.

No periodo que o MAS permaneceu fechado ao publico, devido a pandemia causada
pelo CORONAVIRUS SARS-CoV-2, foi realizado um novo projeto expografico, pensado em
divisdo por séculos, para a exposicdo de longa duracdo, objetivando um maior
entendimento para o publico do acervo, com a reorganizagdo de obras e nova identidade

e comunicagdo visual, inaugurada com a denominacgdo “Arte Sacra através dos séculos”.
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J& abordando o Relatorio Anual: ao longo do exercicio de 2020, foram realizadas

10 exposigdes que puderam reunir as mais diferentes técnicas e colegoes.

No ano de 2020 recebemos um publico de 13.248 visitantes no museu e 270
visitantes nas agdes em parceria com o SISEM, salientando que o museu permaneceu
fechado de 17 de margo a 16 de outubro o que ocasionou a redugdo do publico presencial

no comparativo com 2019,

Como parte das atividades administrativas, continuamos com o preenchimento
mensal do CEM - Cadastro Estadual de Museus, junto ao SISEM, com o numero de
visitantes gerais do Museu (presenciais extramuros, decorrentes de agbes em parceria

com o SISEM).

O totem de pesquisa de perfil e de satisfagdo de publico visitante do Museu, foi
descontinuado, e seus dados/resultados colhidos através das pesquisas foram
preenchidas em um novo formato, implantado em dezembro, quando da reabertura do
Museu, a partir do "Google Formulario" (comunicagcdo visual com o QRCode para
participagdo do publico) com link especifico, além de um novo questionario que servira

de base para tomada de novas agdes e atividades voltadas ao publico.

As agbes desenvolvidas no Programa de Comunicagdao (manutengdo/ampliagdo do
publico virtual, manutencao/ampliagao nas redes sociais, Facebook, Twitter e Instagram)
foram ampliadas consideradamente e desenvolvidas com eficacia e economicidade,

visando manter os bons resultados alcangados ao longo dos Ultimos exercicios.

As agdes do programa de comunicagao foram cumpridas e todas as colaboragoes
em agoles e atividades da Secretaria foram desempenhadas com a maior dedicagdo e
eficacia, alcangando nuimeros expressivos dentro das redes sociais e também entre os
visitantes virtuais (site) do Museu. No site tivemos mais de 90 mil visitas em 2020 com
crescimento de 18% em relagao ao ano anterior, no Instagram houve um crescimento de
28%, atingindo mais de 10 mil novos seguidores e alcangando mais de 1,1 milhdo de
acessos. No Youtube foram publicados 84 videos, gerando mais de 2.000 novos inscritos

no canal.

Destacamos que neste ano atipico que vivemos, com o enfrentamento da
pandemia, a equipe do MAS se dedicou na criagdo de novos programas e ampliacdo dos

programas ja existentes no ambito virtual sendo desenvolvidas as seguintes agdes:
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° Jogos e atividades virtuais da Agdo Educativa como quebra-cabecas, mandalas,
desenhanca e outros.
° Langamento do Google Arts & Culture do MAS, no dia do Jubileu de Ouro do MAS.
° Documentario "Museu de Arte Sacra - Muito Prazer" disponibilizado no YouTube.
o Mais de 25 aulas de yoga disponibilizadas gratuitamente no YouTube no projeto
"Yoga Facil".
o Através do "Conversas MAS" foram disponibilizadas aulas e palestras gratuitas no
YouTube.
° Playlist especial no YouTube com videos de diversas exposicdes.
° Catalogos e livros disponibilizados virtualmente no Issuu e site do museu.
o Participacdo da Agdo Educativa na Museum Week, sendo um dos museus de maior
destaque na campanha virtual.
o Projeto "Relembrar”, que resgatou exposigdes antigas com galeria inédita de fotos
das vernissages.
° Parceria com o Centro Cultural Swami Vivekananda para langamento de curtas
documentais sobre a india.
° Parceria com a cooperativa feminina Warmis Empreendedoras Sem Fronteiras para
feitura das mascaras do MAS.
o 42 lives realizadas no Instagram do MAS entre junho e dezembro.

o Playlists musicais no Spotify do MAS.

Durante o exercicio de 2020, a loja do Museu teve suas atividades suspensas
durante o periodo de fechamento do Museu, o que levou a uma queda significativa nas
vendas de produtos. Independente da situacgao, foi langado no final do ano uma linha de
novos produtos com a marca do MAS.

Dentro do projeto de combate a incéndio, executamos a ultima etapa com a
realizagdo de Simulado de Abandono do Edificio, com a participagdo dos funcionarios,
objetivando a atualizagdo e manutengdo do AVCB que tem validade até junho de 2022.

O Relatério em si, como também a relacdo de anexos, seja das metas pactuadas,
seja dos anexos comprobatodrios de rotinas e atividades, chamado “check-list”, foram
extraidos da MaPA. Mais detalhes sobre as atividades e suas realizacdes estdo

apresentados no corpo do Relatorio e em seus Anexos.

José Carlgs Marcal de Barros
Diretor de Planejamento e Gestao DiretqQr/Executivo
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AGCOES E MENSURAGOES DO CONTRATO DE GESTAO - 4°. TRIMESTRE - 2020
N°| Acao Pactuada N° “';\;223::;; Mensuragao Previsto Realizado
P
N° de projetos L Tr!m. 0 L
(PGTG) Recursos inscritos para 2° Trim. 0 1
4 | financeiros captados | , , Meta- Cﬁgtfecf:%g?nzcnﬂsgs 3° Trim. 0 0
via Ie|: :gitlgicsentlvo Produto fundos setoriais, 4° Trim. 2 0
editais_ publicose | ANUAL 2 2
privados. ICM % 100%
1° Trim. - R$ -
2° Trim. - R$ -
.(PGTG) Recursos 4% do repasse do | 3° Trim. - R$ -
2 financeiros captados 2.1 Meta- exercicio no contrato
via leis de incentivo |~ Resultado 2 4° Trim. - -
e editais. de gestédo ANUAL R$ RS
321.240,00 .
ICM % R$ -
1° Trim. - R$ 22.004,27
_(PGTQ) Recursos 2° Trim. - R$ 71,61
financeiros captados 1% d d
3 via geragdode |, Meta- 0 dO repasset Ot 3° Trim. - R$ 225,00
recei’Ea de bilheter(ija, ' Resultado exercac;ogzc;tggn rato 4° Trim. . R$ 7.052.95
cessdo remunerada
de uso de espagos ANUAL | R$ 52.360,00 | R$ 29.359,85
ICM % 56%
1° Trim. - >80%
PGTG) Pesquisa de P
Publico - indices de ] 2° Trim. - -
4 satisfacdo com os 41 Meta- Indice de Satisfagéo |3° Trim. - -
dados obtidos a ' Resultado >ou = 80% 4° Trim. . j
partir do totem - -
eletrdnico ANUAL >0u=80% >80%
ICM % >80%

META N. 1 - No 1° trimestre o Projeto da Reserva Técnica do MAS/SP, que estava sendo elaborado em
dezembro de 2019 ficou pronto e foi inscrito (projeto n® 29.201/2020) no Programa de Agéo Cultural — ProAC, no
inicio do ano e aprovado para captagao de recurso em fevereiro, conforme publicagdo no Diario Oficial do Estado
D.O.E. No 2° trimestre foi elaborado o Projeto para Restauragdo do Sobrado Almeida Junior em Itu, em parceria
com a Secretaria de Cultura e Economia Criativa, que foi inscrito (projeto n°® 30.243/2020) e aprovado para
captacdo de recursos a partir da abertura de conta corrente no Banco do Brasil.

META N. 2 — Durante o ano de 2020 haviam 3 projetos para captacdo via leis de incentivo, PRONAC n° 170.768
— Exposigao “Fé, Engenho e Arte — Trés Franciscos — Mestres do Barroco no Brasil”, ProAC n° 29.201 — Nova
Reserva Técnica do MAS e ProAC n° 30.243 — Projeto de restauro do Sobrado Almeida Junior em Itu. Apesar
dos esforgos da equipe na divulgagao e promogéo destes projetos ndo ocorreram doagdes ou patrocinios para
0os mesmos durante o ano de 2020. Acreditamos que o periodo de incertezas e desaceleragdo econémica
causada pela pandemia do coronavirus (COVID-19) contribuiu para este resultado.

META N. 3 — Ao longo do exercicio de 2020, o Museu de Arte Sacra se deparou com o fechamento para visitagao
do publico presencial a partir de 17 de margo e que se estendeu até 15 de outubro. Isto ocorreu dada a situagéo
de pandemia causada pelo novo coronavirus, COVID-19. A captacdo operacional desta meta foi calculada
prevendo um retorno do publico antes deste periodo, mas que ndo foi possivel devido ao prolongamento e
gravidade da pandemia que restringiu as atividades das pessoas e impactou na queda da captagao pela venda
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de bilhetes como também na receita da cessdo do espago da loja visto que também foi afetado pelo fechamento
e diminuicao do publico.

META N. 4 — Devido ao Museu ter ficado fechado para visitagao publica de 17/03 a 15/10, em raz&do da pandemia
do Coronavirus, COVID-19, ndo houve pesquisa de publico através do totem eletrénico durante este periodo (2°
e 3° trimestre). Com a reabertura para visitagdo em 16/10 e a necessidade da adogao de todos os protocolos
das autoridades sanitarias, como também os especificos do setor, para prevengéo da disseminacdo da doencga
e seguindo orientagio desta pasta, mudamos a forma de aplicacdo da pesquisa. Através da divulgagao visual
nas dependéncias do Museu e instrugdo na recepgao da bilheteria para convidar os visitantes ao final da visita a
participarem da pesquisa, por meio do uso de QR Code onde se tem o acesso ao formulario online do “Google”
ao invés de "Totem Eletrénico" da pesquisa.

N°| Acao Pactuada N° l\;AI;I;:ts)tl::ggdéao Mensuragao Previsto Realizado
(PA) 1° Trim. 0 0
Estabelecimento de 20 Trim 0 0
parcerias visando a N° de novas parcerias |30 Tri . y 1
iaca rim.
5 ampllagao da 5.1 | Meta-Produto | estabelecidas com -
pesquisa e organizacdes 4° Trim. 0 0
disponibilizagédo dos
acervos da ANUAL 1 1
instituicao. ICM % 100%
1° Trim. 0 0
2° Trim. 0 0
(PA) Producao de N° de artigos 30 Trim. 1 4
6 artigos sobre as 6.1 | Meta-Produto publicados em p—
pesquisas do acervo periodicos efou sites | 4° Trim. 1 0
ANUAL 2 4
ICM % 200%
1° Trim. 0 0
2° Trim. 0 0
(PA) Palestras OU - Trfm ; ;
U i rim.
7 Oflcmas QU Cu’rs.os 71 | Meta-Produto Quantidade de !
relativos a tematica eventos 4° Trim. 1 1
d
© mused ANUAL 2 2
ICM % 100%
1° Trim. 0 0
(PA) Projeto para 2° Trim. 0 0
Implantagéo do 3° Trim. 0 0
8 | Centro de Pesquisa | 8.1 | Meta-Produto Projeto Entregue p—
e Referéncia em 4° Trim. 1 1
Arte Sacra ANUAL 1 1
ICM % 100%

META N. 6 - O MAS publicou no decorrer do terceiro trimestre a 3° edi¢cdo da revista Piratininga, onde foram
apresentados 04 (quarto) artigos com base em pesquisas no acervo do Museu de Arte Sacra de Sao Paulo,
sendo eles; “Miniaturas Beneditinas: Frei Agostinho de Jesus em pequenas dimensdes” por Rafael Schunk, “A
Preservacdo do sagrado no Museu” por Luciana Barbosa, “Um breve percurso pela exposi¢do: Oratorios
Brasileiros” por Silveli Maria de Toledo Russo, “Uma experiéncia singular: Curso de iniciagdo a peritagem de
ourivesaria religiosa no cofre do Museu de Arte Sacra” por Gongalo de Vasconcelos e Sousa, sendo a meta
superada em 100% e efetivamente cumprida no terceiro trimestre, e, ainda assim, ndo trazendo 6nus a OSC.
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META N. 7 - Encerrando o ciclo de palestras #CONVERSASMAS do ano de 2020, foi realizada no dia 13 de
novembro a palestra “ Mulheres Pintoras no século XVI: Lavinia Fontana”, com a professora: Juliana Guide. A
palestra foi ao ar na pagina do MAS, na plataforma do Youtube.

META N. 8 — O Projeto para Implantagdo do Centro de Pesquisa e Referéncia em Arte Sacra foi realizado e
segue anexo a este relatorio.

N° Acao Pactuada N° IG tributo d~a Mensuragao Previsto Realizado
ensuragao
1° Trim. 0 0
2° Trim. 0 0
(PEPC) Exposigao ; 3° Trim. 1 1
9 temporaria com 9.1 | Meta-Produto QEi”gg?%‘Z : © P
acervo préprio posic 4° Trim. 1 3
ANUAL 2 4
ICM % 200%
1° Trim. 3 3
2° Trim. 0 0
(PEPC) Exposicao : 3° Trim. 1 1
10 temporaria com 10.1 | Meta-Produto Qg)a(ngcsiia(ézsd © P
acervo de terceiros posic 4° Trim. 2 1
ANUAL 6 5
ICM % 83%
1° Trim. 1 1
(PEFC) 2° Trim. 0 0
Programacao cultural Quantidade de 3° Trim. 1 1
11 - . 11.1 | Meta-Produto
de Férias (Projeto eventos 4° Trim. 0 0
Desenhanca) ANUAL 2 2
ICM % 100%
1° Trim. 12.500 10.258
2° Trim. 0 0
(PEPC) Recebimento 30 Tri 0 0
Y rim.
12|  devisitantes 12.1| Dado-Extra Pablico
presenciais no 4° Trim. 0 2342
museu
ANUAL 12.500 12.600
ICM % 99%
1° Trim. 0 0
(PEPC OU PE) 2° Trim. 0 0
Palestras OU ; 3° Trim. 0 0
13| Oficinas OU Cursos | 13.1 | Meta-Produto Qu?}fﬂ?g: de P
relativos a tematica 4° Trim. 1 1
do museu ANUAL 1 1
ICM % 100%

META N. 9 - Exposicao “Arte Sacra através dos séculos”, que é de longa duracao, foi planejada e montada
durante o periodo de pandemia e inaugurada quando da reabertura do Museu, em 16 deoutubro de 2020.
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Exposig¢ao “Presépios no Metrd
de 2020 a 06 de janeiro de 2021.

Exposicao “Gesu €& nato a Napoli”, na sala de exposicdes temporarias do MAS, de 07 de dezembro de 2020 a
06 de janeiro de 2021.

Uma das exposi¢des temporarias com acervo proprio substitui uma das exposi¢cdes temporarias com acervo de
terceiros.

, Na sala expositiva do MAS, na estagao Tiradentes do Metrd, de 07 de dezembro

META N. 10 — Exposicao: “Noés, da Etidpia — Recortes de uma Viagem” - 30 imagens do fotografo Daniel Taveira,
de 16 de outubro a 22 de novembro de 2020.

Devido a pandemia do COVID 19, que resultou no fechamento dos museus através do Decreto n° 59.283, de 16
de margo de 2020, o MAS s6 reabriu em 16 de outubro, e com os contatos com terceiros dificultados, decidiu-
se substituir uma das exposi¢des temporarias com acervos de terceiros, (tradicionalmente realizada em parceria
com a SUTACO, e que consiste na realizagdo de um concurso com os artesdos para escolha de presépios,
cancelada neste ano), por uma exposi¢cado a mais na META 9 -exposi¢cdes temporarias com acervo proprio, sendo
realizada, portanto, 2 exposi¢gdes com acervo préprio do museu neste 4° trimestre e 1 com acervo de terceiros.

META N. 13 — Programa do Educativo em parceria com o Programa de Exposi¢des e Programagao Cultural, a
formacao foi a Oficina de pau-a-pique, no dia 26 de janeiro. A meta foi antecipada, mas, ndo houve énus a OSC.

N° Acao Pactuada N° I\? tributo d~a Mensuragao Previsto Realizado
ensuragao
1° Trim. 2 3
2° Trim. 0 0
N° minimo de agbes 3° Trim. 0 0
14.1 | Meta-Produto | realizadas com publico -
presencial 4° Trim. 0 0
ANUAL 2 3
ICM % 150%
1° Trim. 0 151
2° Trim. 0 0
o int /| H .
142 | Dado Extra N° minimo de publico 3° Trim. 0 0
atendido
4° Trim. 0 0
ANUAL 0 151
14 (PE) Programa(s) Int(?ressante 1 Trim. 0 1
e Interativo (familias)
2° Trim. 0 5
N° minimo de agdes 3° Trim. 2 5
14.3 | Meta-Produto | realizadas com o publico | 4° Trim. 0 1
virtual
ANUAL 2 12
ICM % 600%
1° Trim. 0 16
2° Trim. 0 1.835
0 i - .
144 | Dado Extra N m|n;rt‘r;(;é:lizc§)ubllco 3° Trim. 0 2.264
4° Trim. 0 1.512
ANUAL 0 5.627
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1° Trim. 2 2
2° Trim. 0 0
N° minimo de cursos = Tr 0 0
i i rim.
15.1 | Meta-Produto mlnlstrad~os pela equipe
da acdo educativa 4° Trim. 0 0
presencialmente
ANUAL 2 2
ICM % 100%
1° Trim. 0 38
2° Trim. 0 0
0 s .
152 | Dado-Extra | N minimo de publico g, g 0
atendido presencialmente
4° Trim. 0 0
ANUAL 0 38
1° Trim. 0 0
2° Trim. 2 1
15.3 Meta- N° minimo de pablico | S 1Tim. 2 3
) Resultado atendido virtualmente 4° Trim. 0 3
ANUAL 4 7
ICM % 175%
(PE) Cursos para professores e .
15 guias de turismo 1° Trim. 0 0
2° Trim. 0 48
0 i -
154 | DadoExtra | . minimo de publico | g, g 80
atendido virtualmente
4° Trim. 0 62
ANUAL 0 190
1° Trim. 0 0
2° Trim. 1 0
N° minimo de visitas 3° Trim 0 0
integradas para i
15.5 | Meta-Produto professores em parceria | 4° Trim. 0 0
com instituicdes culturais ANUAL 1 1
ICM % 100%
1°Trim. 0 0
N° minimo de materiais | 2° 1M 1 1
educativos 3°Trim. 1 1
disponibilizados para :
15.6 | Meta-Produto professores e 4° Trim. 0 0
profissionais de turismo ANUAL 2 2
no site do museu
ICM % 100%
1° Trim. 67 47
2° Trim. 0 20
(PE) Pesquisa de Perfil o
Satisfagdo do Publico N° minimo de pesquisas 3° Trim. 0 0
16 | espontaneo sobre o conteudo e | 16.1 | Meta-Produto g€ pesq 4° Trim 0 0
! aplicadas :
a expografia de mostras
temporarias ANUAL 67 67
ICM % 100%
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(PE) Visitas Educativas 1°Trim.] 0 340
oferecidas para estudantes N° minimo de 2° Trim. 0 0
de escolas publicas e estudantes atendidos PR
17 privadas (ensino infantil, 17.1| Dado Extra em visitas educativas 3° Trim. 0 95
fundamental, médio, técnico presenciais 4° Trim. 0 0
€ universitario) ANUAL 0 435
1° Trim. 0 1.713
aéslﬁi)rr\(;lttgi nﬁg'aqgﬁ © N° minimo de atendidos | 2° Trim. 0 0
ntos para publicos em visitas educativas e | q0 T
18 especificos (visitantes 18.1 | Dado Extra acolhimentos 3° Trim. 0 0
espontéaneos e grupos i 4° Trim. 0 0
religiosos e de turistas) presenciais
ANUAL 0 1.713
1° Trim. 1 1
2° Trim. 0 0
19.1 Meta- N° minimo de agées | 3° Trim. 0 0
(PE) Programa de ' Produto realizadas 4° Trim. 0 0
Acessibilidade e Inclusao ANUAL 1 1
19 Sociocultural (pub_llq9 |d_oso, ICM % 100%
pessoas com deficiéncia e
pessoas em situagao de 1° Trim. 0 102
vulnerabilidade social) 20 Trim. 0 0
0 i g
19.2| Dado Extra | N Minimo de pablico 3045, T 0
atendidos
4° Trim. 0 0
ANUAL 0 102

META N. 14.3 — A superacao da meta deveu-se as estratégias planejadas pelo setor educativo para as atividades
virtuais, devido a manutengao das politicas de isolamento social dada a pandemia de COVID-19, e também da
retomada da carga integral da jornada de trabalho da equipe da A¢do Educativa, o que possibilitou a execucao
de mais agbes no formato virtual, sejam aquelas de uso auténomo pelo publico virtual como os webinarios,
promovidos via plataforma Google Meet, e, tendo em vista o nimero crescente de acessos aos materiais
disponiveis no site do museu, na aba MAS EM CASA, o material impresso para publico infantil "Re criando o
Museu: para desenhar e colorir" foi disponibilizado para download. Entendemos que a superagédo da meta ndo
impactou nas rotinas do Programa Educativo, ja que retomada a jornada integral de seus colaboradores, o que
também n&o trouxe 6nus a OSC

META N. 15.3 - Com as medidas preventivas estabelecidas pelo governo do estado de Sao Paulo para contribuir
com a diminuigao da circulagao do virus SARS-CoV-2, e a consequente realizagdo de acdes educativas virtuais
destinadas a professores e profissionais de turismo nos trimestres anteriores, foi possivel perceber que um
publico nao frequentador do MAS e nao residente em Sao Paulo passou a aderir aos encontros oferecidos. Com
o intuito de fidelizar esse publico, foram realizados dois encontros para professores e um para profissionais de
turismo que nado estavam previstos originalmente no quadro de metas do quarto trimestre de 2020.

Entendemos que a superagdo da meta ndo impactou nas rotinas do Programa Educativo, ja que retomada a
jornada integral de seus colaboradores, o que também nao trouxe 6nus a OSC.

Atributo da

N° Acédo Pactuada N° M ~ Mensuragao Previsto Realizado
ensuracao
1° Trim. 0 0
2° Trim. 0 0
(PSISEM) i 3° Trim. 1 0
20 Exposicoes 20.1 | Meta-Produto Q:i”gg?%zse p—
itinerantes posig 4° Trim. 1 1
ANUAL 2 1
ICM % 50%
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1° Trim. 0 0
2° Trim. 0 0
21| (PSISEM)Estagios |, 1| \iota-Produto | EStAgios técnicos 3° Trim. 0 0
técnicos ' realizados 4° Trim. 1 1
ANUAL 1 1

ICM % 100%
1° Trim. 0 0
2° Trim. 0 0
(PSISEM) Palestras Quantidade de 30 Trim. 1 1

22 OU Cursos OU 22.1 | Meta-Produto | Palestras OU Cursos p—

Oficinas OU Oficinas 4° Trim. 1 2
ANUAL 2 3

ICM % 150%
1° Trim. 0 0
2° Trim. 0 0

(PSISEM) Visitas de . o

23 apoio técnico a 23.1| Meta-Produto cig)au da;;'g?:f d?d(?as 3 Tr!m. 0 0
instituicbes 4° Trim. 1 1
ANUAL 1 1

ICM % 100%

METAS 20 E 22 - Em fungéo da crise sanitaria no Estado de Sao Paulo, e com base nos protocolos de saude
implantados visando conter o avango da COVID 19, as instituicbes museolégicas do interior mantiveram suas
portas fechadas, dificultando a itinerancia de exposicdes. Por isso, em comum acordo com o SISEM-SP, a meta
foi substituida, e foi realizada mais uma palestra: “Visdo da zeladoria do Patriménio Cultural’, pelo Estudio
Sarasa, parceiro do MAS desde 2005, em 22 de dezembro de 2020, transmitida pela plataforma do Youtube do
Museu e, portanto, a meta 20 (exposigéo itinerante), segundo o proprio SISEM_SP, seria considerada cumprida.

META N. 20 - A exposigao itinerante “Arte Sacra para Ver e Sentir’, neste 4° trimestre, foi realizada, no Museu
de Arte Sacra e Diversidade Religiosa, em Olimpia, com abertura no dia 17 de dezembro de 2020.

META N. 21 - No dia 09 de dezembro foi realizado estagio técnico na reserva técnica do MAS pelo administrador
do Museu de Arte Sacra de Sao Jodo da Boa vista, Pe. Claudemir Aparecido Canela. O Estagio teve como
objetivo observar a guarda e acondicionamento de acervo de indumentaria.

META N. 22 - A SAMAS realizou, no dia 10 de dezembro, a palestra: “Programa Educativo em museus e a
importancia de sua construgdo na itinerancia de exposi¢des”, na plataforma Google Meet, ministrada pela
coordenadora do Educativo do Museu, Denyse Emerich.

META N. 23 — Para que a exposigao itinerante “Arte Sacra para Ver e Sentir’, acontecesse de maneira adequada,
em Olimpia, foi realizada visita técnica, em 02 de novembro de 2020, pela Musedloga Beatriz Cruz e pelo Gestor
de Seguranga Wermeson Soares, visando o apoio técnico para a inauguragdo do Museu de Arte Sacra e
Diversidade Religiosa do municipio de Olimpia e assim poder receber a exposi¢ao.

N° Acgao Pactuada N° “':‘ tributo d~a Mensuragao Previsto Realizado
ensuragao
1° Trim. 12.500 25.186
(PCDI) Canais de 2° Trim. 12.500 15.851
o4 comunicagéo com os 241 Meta- N° minimo de visitantes 3° Trim. 12.500 24.548
diversos segmentos Resultado virtuais unicos 4° Trim. 12.500 24 537
de publico ANUAL| 50.000 90.122
ICM % 180%
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1° Trim. 2.500 3.546
(PCDI) Canais de N° minimo de 2° Tr?m. 5.000 8.611
o5 | Comunicagéo comos | 5 4 Meta- seguidores nas midias | 3° Trim. 2.500 2.776
diversos segmentos ' Resultado sociais (Facebook, 4° Trim. 2.500 1.398
de publico Instagram, Twitter) ANUAL 12.500 16.331
ICM % 131%
1° Trim. 35 92
2° Trim. 0 167
(PCDI) Insergdes na Meta- N° minimo de insergées | 3° Trim. 35 82
26 o 26.1 - :
midia Produto na midia 4° Trim. 35 181
ANUAL 105 522
ICM % 497%
1° Trim. 0 0
(PCDI) 2° Trim. 0 1
De_sen_volvimento_ Meta- N° de novas parcerias 3° Trim. 0 1
27| Institucional a partir |27.1 Produto estabelecidas com P
de parcerias com organizagdes 4° Trim. 2 0
organizagdes ANUAL 2 2
ICM % 100%

META N. 24 - Excedemos a meta referente ao acesso de visitantes virtuais unicos - provisionada em 12.500 -
atingindo um total de 24.548 visitas no terceiro trimestre, pois, o site foi uma ferramenta importante de difusao
de conteudo durante o fechamento temporario. A aba especial "MAS em Casa" com diversos conteudos
acessiveis ao publico, elevou consideravelmente os acessos, sendo que o realizado quase dobrou em relagéo
ao previsto para o ano de 2020.

META N. 25 — Ainda que a meta tenha sido a menor de todos os trimestres, houve uma superagao do previsto
para o ano.

META N. 26 - Superamos a meta referente ao “nimero minimo de inser¢gdées na midia” - que tem como base 35
mengdes no trimestre - pois consta no registro de midia todas as reproducdes em sites, portais, blogs, jornais
impressos e telejornais que citam o MAS, o que faz com que o total anual esteja muito acima do previsto e os
numeros trimestrais fiqguem acima da média. Observado isso, essa meta sera revista para o ano de 2021.

META N. 27 — Foi antecipada para os 2° e 3° trimestre. Parceria — Museu de Arte Sacra e Centro Cultural Swami
Vivekananda e com o Consulado da India no Brasil, sem énus para a OSC.

N° Acao Pactuada N° I\?(ta:g:::g%i Mensuracao Previsto Realizado
1° Trim. 0 0
2° Trim. 0 0
28 (PED)S:nlj)r\é)aS(;éo de 28.1 | Dado Extra Seguro renovado 3° Trim. 0 1
? 4° Trim. 0 0
ANUAL 0 1
1°Trim. 0 0
(PED) Renovagao de Alvara de 2° Trim. 0 0
29 Alvara de 29.1| Dado Extra | funcionamento (Museu | 3°Trim. 0 1
Funcionamento e Reserva) 4°Trim. 0 0
ANUAL 0 1
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Nao ha metas do Programa de Edificagbes para o trimestre em questao.
As Rotinas foram realizadas e os relatérios seguem anexos, assim como os documentos comprobatorios

de Seguro, AVCB, e Alvaras de Funcionamento.

Metas Condicionadas

N° Acao N° Q tributo d~a Mensuragao Previsto Realizado
ensuracgao
1° Trim. 3 0
MAS ltinerante 12 | 2° 11im. 3 0
30.1 | Meta-Produto cidades - R$ 3° Trim. 3 0
1.038.000,00 4° Trim. 3 0
30 (PEPC) MAS ANUAL 12 0
Itinerante 1° Trim. 0 0
MAS ltinerante 3 2° Trim. 1 0
30.2 | Meta-Produto cidades - R$ 3° Trim. 1 0
335.380,00 4° Trim. 1 0
ANUAL 3 0
1° Trim. 0 0
2° Trim. 1 0
(PEPC) Nova ) o
31 Expografia do MAS 31.1 | Meta-Produto R$ 600.000,00 3° Trim. 0 0
4° Trim. 0 0
ANUAL 1 0
1° Trim. 0 0
(PEPC) Exposicao 2° Trim. 0 0
32 Internacional 32.1 | Meta-Produto | Exposicédo Realizada | 3° Trim. 0 0
Palavras Feitas 4° Trim 1 0
ANUAL 1 0
(PEPC) Eventos 1° Trim 1 1
tematicos (Aniversario )
da cidade, Virada 0 T
Cultural, Semana 2° Trim. 0 0
Nacional de Museus, . 0 Tpi
42| Primavera de Museus, |42.1 | Meta-Produto Quantidade de 3% Trim. 2 0
Dia das Criangas, Dia eventos 4° Trim 3 _
da Consciéncia Negra, )
Dia Internacional dos
Direitos Humanos) ANUAL 6 1

N&o houve verba destinada para as metas condicionadas 30, 31, 32,33, 34 e 35 nem captagao de recursos para
execugao das agdes em questao.

Para a meta 42, o museu executou, sem onerar o orgamento, as seguintes atividades:

Aniversario da cidade - Oficina de pau-a-pique no dia 25 de janeiro, para publico espontaneo.

Virada Cultural - ndo houve participagdo do museu.
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Semana Nacional de Museus - foi feita uma homenagem aos profissionais que estavam na linha de frente do
contra o Corona, com uma série de postagens no Twiter com a #heroesMW.

Primavera de Museus - Visita virtual mediada a exposigéo Virtual Museu de Arte Sacra visto de perto.

Dia das Criangas - Langcamento do livro para colorir RE Criando o Museu: para desenhar e colorir o Museu de
Arte Sacra.

Dia da Consciéncia Negra - Encontro para professores “A Outra Africa” a exposicdo temporaria “A Outra Africa:
Trabalho e Religiosidade”, que apresentou objetos pertencentes a colecao de arte africana de Ivani e Jorge
Yunes.

Dia Internacional dos Direitos Humanos) - evento Sonhar o Mundo em 2020 - n&o houve participagdo do museu

N° Acao N° “':;:23:::51 Mensuragao Previsto Realizado
1° Trim. 0 0
g
(PA) Rede Tematica Projeto Executado 20 Tr!m. . .
33| de sz(eery()sr)(fase 33.1 Meta-Produto R$ 580.000,00 3° Trim. 0 0
interi 4° Trim. 1 0
ANUAL 1 0
N° Acao N° h’:‘;:g:::g%ao Mensuragao Previsto Realizado
1° Trim. 0 0
2° Trim. 0 0
(PED) Projeto Nova ) Projeto Executado o
34| "Reserva Tecnica | >*1| Meta-Produto | "pei5 000.000,00 |3 TMM: 0 0
4° Trim. 1 0
ANUAL 1 0
N° Acao N° MAé::ts’::gg%ao Mensuragao Previsto Realizado
1° Trim. 0 0
p—
(PCDI) Catalogos das Meta- Quantidade de 2° Trim. 0 0
35 exposicdes 35.1 catélogos (2.000) R$ | 3° Trim. 1 0
temporarias Produto 62.000,00
P OO 4° Trim. 1 0
ANUAL 2 0
N° Acgao N° MAé:ts’::gg%ao Mensuragao Previsto Realizado
1° Trim. 1 1
(PGTG) Publicagéo Mota Revista Publicada |2 1™ 0 L
36 da Revista 36.1 Produto (Virtual) 3° Trim. 1 0
"Piratininga" (Virtual) R$ 50.000,00 4° Trim. 0 0
ANUAL 2 2
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Meta 36 — A edigéo virtual da Revista Piratininga foi antecipada para o 2°.TRI em fung¢&o do Aniversario de 50
Anos do Museu em 29 de junho 2020, foi realizada sem recursos financeiros, portanto sem onerar o Contrato de
Gestéo, apenas com recursos humanos da prépria da O.S. e pelo trabalho voluntario dos editores da Revista.

N° Acgao N° Ia;:ga::g%ao Mensuragao Previsto Realizado

1° Trim.| R$ - R$ -

37 Museus de Arte 37.1 Produto Museu de Arte 3°Trim.| R$ 600.000,00| R$ -
Sacra Sacra de ltu 4° Trim.| R$ - -

ANUAL | R$ 600.000,00| R$ -

Nao houve verba destinada para esta meta condicionada, nem captagao de recursos para execugao da atividade.

N° Acao N° I\':‘;:I::::;; Mensuragao Previsto Realizado
1° Trim. 0 0
Meta- N° minimo de agbes 2° Trim. 0 0
38.1 Produto realizadas 3° Trim. 0 0
presencialmente 4° Trim. 3 0
(PE) Projeto Educar ANUAL 3 0
38| em Conjunto (agbes py—
extramuros) 1° Trim. 0 0
N° de participantes | 2° Trim. 0 0
38.2| Dado Extra das agoes 3° Trim. 0 0
extramuros
presencialmente | 4° Trim. 0 0
ANUAL 0 0
1° Trim. 0 0
Meta- N° minimo de agbes 2° Trim. 0 0
39.1 Produto realizadas como | 3° Trim. 0 0
publico presencial 4° Trim. 3 0
(PE) Programa(s) ANUAL 3 0
39 Interessante e Py
Interativo (familias) 1° Trim. 0 1.713
2° Trim. 0 0
0 i s .
39.2| Dado Extra N® minimo c_ie publico 3° Trim. 0 0
atendidos
4° Trim. 0 0
ANUAL 0 1.713
N® minimo d 1° Trim. 0 0
minimo de cursos :
Meta- ministrados pela 2° Trim. 0 0
(PE) Cursos para 40.1 Produto eqwge d?_ acgao 3° Trim. 0 0
40| professores e guias preser?c?izlx?ente 4° Trim. 2 0
de turismo ANUAL 2 0
40.2| Dado Extra |\° Minimo de publico 1° Trim. 0 0
) atendidos 20 Trim. 0 0
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3° Trim. 0 0
4° Trim. 0 0
ANUAL 0 0
1° Trim. 0 0
N° minimo de visitas .
Neta- integradas para 2° Trim. 0 0
40.3 professores em 3° Trim. 0 0
Produto .
parceria com 2° Trim p 5
instituicdées culturais :
ANUAL 1 0
1° Trim. 0 0
2° Trim. 0 0
) 0 i ~
41 1 PMedtat N mmme.o o(lje agdes [0 Trim. 0 0
(PE) Programas de roduto realizacas pp
Acessibilidade e 4° Trim. 2 0
Inclus&o Sociocultural ANUAL 2 0
41| (publico idoso, pessoas _
com deficiéncia e 1° Trim. 0 102
pessoas em situagéo de 20 Trim 0 0
vulnerabilidade social) B i i i :
41.2| Dado Extra | N Minimo de publico gy 0 0
atendido
4° Trim. 0 0
ANUAL 0 102

Nao houve verba destinada para as metas condicionadas do Programa Educativo, nem captagao de recursos

para execugéo das atividades.

/
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UiZ HENRIQUE MARCONINEVES
DIRETOR DE PLANEJAMENTO E GESTAO

JOSE CARLQS M
DIRET

Sio Paulo, 11 de fevereiro de 2021.
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