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APRESENTAGAO

O relatério a seguir detalhara as agcbes do Museu Catavento, Museu de ciéncias da
Secretaria de Cultura e Economia Criativa do Estado de S&o Paulo, no ano de 2018 e mais
detalhadamente do 4° trimestre. O Museu € administrado pela Organizacdo Social Catavento
Cultural e Educacional por meio do Contrato de Gestao n® 02/2017. Novamente o Museu Catavento
foi o Museu mais visitado do ano, da Secretaria de Cultura e Economia Criativa, com 632 mil
visitantes. Cada vez mais o publico espontaneo tem aumentado, mas destacamos a eficiente
atuacdo do setor de Visitagdo no contato direto com escolas e instituicbes. As exposigdes
permanentes, programacao cultural instigante e novidades implementadas fazem com o que o
Museu tenha o sucesso de publico apresentado. Durante todo o ano contamos com. parcerias que
permitiram maior dinamismo e inovacdes nas atividades realizadas, além de gerar captacéo extra
para operagdo do Museu. Agdes como o “Catavento no Shopping” e exposicées no metré se
consolidaram e proporcionaram maior visibilidade da instituicao e varias outras iniciativas estdo em
processo de formatacao para os proximos anos.

No 4° trimestre a equipe do Museu se empenhou para a realizagdo das metas de todos os
programas, além de promover o bom atendimento do visitante. As acdes do Programa de Gestéo
Executiva, Transparéncia e Governanga compreendem a integragdo dos demais programas e, de
maneira mais pontual, as agdes da equipe do financeiro, do Programa de Comunicagdo e
Desenvolvimento Institucional (captagdo/mobilizagcdo de recursos, comunicagéo e eventos), além
da area patrimonial que se encarrega de garantir a acessibilidade no Museu, medidas de seguranca
e prevencdo de incéndio, combate a pragas, readequacdo das instalacbes, seguros,
sustentabilidade ambiental, acompanhamento da execugéo dos servigos de manutengéo e gestdo
dos gastos de utilidade publica. Na captacdo/mobilizacédo de recursos, destacamos a mostra
"Catavento no Shopping", o atendimento de mais de 80 mil pessoas, captacéo de R$ 64.200,00 no
ano e grande retorno de insergées nas mais diversas midias, além de publicacdo de anuncios e
outdoors (nas cidades permitidas), sem custo algum para o Museu; realizagdo de exposi¢des nas
estacdes de metré Santo Amaro e Paulista através de parceria com a concessionaria das linhas 5
e 7 gue trouxe grande divulgacdo do Museu; doacdo de instalagdo Painéis Solares e de
equipamentos de som e |uz para o auditério do Museu, entre outros.

Ja das acgoes do Programa de Comunicagéo e Desenvolvimento Institucional destacamos
importante parceria, juntamente com o Programa de Programagédo Cultural e Exposicdes, com a
Globosat na realizagéo da agéo especial para o dia das criangas. A parceria, além de atividade para
o publico visitante, proporcionou a contratagdo pela empresa de 10 6nibus e lanche para que alunos
de escolas publicas visitem o Museu em 2019.

Todas as agdes realizadas pelo Museu foram divulgadas na midia, redes sociais, site e
plataformas digitais. Neste trimestre o Museu Catavento teve um total de 575 inser¢fes na midia,
uma meédia de 6,4 ao dia, numero que demonstra o resultado da divulgagdo de agbes como
programacéo especial para o Dia das Criancas, Semana Nacional de Ciéncia e Tecnologia,
Exposigao Itinerante “Museu Catavento — a ciéncia mais perto de vocé” com mostra sobre o Museu
em diversas cidades, além das agdes no shopping. O resultado nas redes sociais também foi
positivo, visto que mais de 90 mil pessoas curtiram, passaram a seguir ou se envolveram nas agoes
publicadas nas paginas do Museu Catavento.

No 4° trimestre a equipe do Programa de Acervo se mobilizou para realizagéo do projeto de
pesquisa intitulado *Visita Histérica ao Palacio das Industrias: Desafios, comunicagdo e mediagao”
e, como parte deste projeto, realizou pesquisas sobre 10 pegas do seu acervo; desenvolveu o Plano
de Conservagédo dos Acervos do Museu Catavento com o objetivo de definir parametros para a
conservagdo preventiva; submeteu o projeto “Inclusdo e acessibilidade na exposicéo Biomas do
Brasil”, para participagéo do edital do IBRAM n° 01/DDFEM referente & modernizagdo de museus,
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projeto que foi contemplado e recebeu o prémio no valor de R$ 100.000,00 (cem mil reais) e, por
fim, desenvolveu ferramentas para promover a melhoria continua dos processos do programa.

O Programa de Exposicées e Programacao Cultural elaborou uma programacéo para o 4°
trimestre que contou com atividades como uma instalagdo sobre o Sincrotron, que traz para o
publico informagbes sobre o acelerador de particulas brasileiro; programacéo tematica: Dia das
Criancas, Semana Nacional de Ciéncia e Tecnologia e evento especial sobre os Direitos Humanos;
foram realizados Seminarios Formativos, palestras e cursos com a realizagdo da SPTW 2018 - Tech
Kids; proposta com apresentacao de painel para o encontro anual do Comité Internacional para
Museus de Ciéncias e Tecnologia — O CIMUSET - IcoM, que em 2018 aconteceu em Ottawa,
Canada; Mostra Catavento no Shopping Parque D. Pedro em Campinas; agbes para reformulagéo
da exposicao de longa duragdo “Educacéo para resultado”, sala localizada no piso superior do
Museu; Exposicao Itinerante “Museu Catavento — a ciéncia mais perto de vocé” com mostra sobre
o Museu; destacamos ainda a realizagao da Virada Inclusiva e Ciclo de palestras DETRAN — Grupo
Bem-Te-Vi.

O Programa Educativo do Museu Catavento promoveu atividades de formagao, formatacéo
de parcerias, visitas educativas, treinamentos, estagios técnicos, além de elaboracao de material
educativo para as atividades e exposi¢des. O trimestre foi marcado por importantes iniciativas como:
realizagéo do roteiro Percepcoes elaborado para a Virada Inclusiva 2018 como algumas das agbes
desenvolvidas para publico especifico - pessoas com deficiéncia, idoso, refugiados e em situacao
de vulnerabilidade social; o programa Catavento em Familia atendeu 852 visitantes, sendo 622
dentro do projeto “Aniversario no Museu”, que oferece monitoria especifica para a familia e isenta o
ingresso do aniversariante e dos seus convidados; o Nucleo Catavento Acessivel ofereceu um
treinamento para monitores de agéncias de turismo; programa Nosso Museu promoveu a integragdo
dos funcionarios com as equipes terceirizadas na sala de realidade virtual Dinos do Brasil; foi
elaborado material educativo "Por Dentro do Catavento", com edigdo especial sobre a histéria de
amizade de dois alunos de Braganca Paulista; a partir da parceria firmada com o SESC Pgq. dom
Pedro lI foram atendidos 781 alunos provenientes de escolas localizadas na periferia, ou que por
guestdes financeiras nao conseguiriam financiar sua vinda ao Catavento; foi realizada a formacéo
dos colaboradores do Nucleo Técnico com a palestra/bate papo: “Gambiarras, fabricagdo digital e a
reducao das desigualdades na producao de ciéncia e tecnologias” com Filipe Oliveira (Conector
Ciéncia), além da realizagdo em estagio técnico em arquitetura para colaboragdo no levantamento
de dados historiografico e imagéticos, assim como na produgcdo de material grafico sobre o
urbanismo e a arquitetura da cidade Sao Paulo. No trimestre atendemos 138.526 visitantes, destes,
56.481 foram recebidos em visitas educativas oferecidas a estudantes de escolas publicas.

O Programa de Apoic ao SISEM permite que o Museu Catavento possa levar seu
conhecimento e experiéncia para outros espacos. Neste trimestre destacamos a realizagdo de
varias agcdes como: exposicdo itinerante "Museu Catavento - a ciéncia mais perto de vocé”, projeto
da Secretaria da Cultura do Estado de Sao Paulo desenvolvido pela Catavento Cultural e
Educacional; mini curso "Do nascimento a permanéncia - estudo sobre acervos antropol6gicos em
museus" com foco em profissionais ligados a museus e centros culturais de diferentes areas;
encontro com o Instituto de Estudos Avancados da USP, representado pelo Professor Dr. Walter
Neves, para tratar de parceria a ser realizada para o desenvolvimento de futura Itinerancia sobre a
tematica “Evolugcéo”; estagio técnico com estudantes de biologia alocados no Borboletéario de
Diadema que passaram pelas instalagées "Dinos do Brasil' e "Do Macaco ao homem", além de
palestra com a historiadora Camila Aderaldo, do Museu do Futebol, trazendo para a discussdo o
Centro de Referéncia em museus.

Todas as acbes desenvolvidas pelo Museu Catavento visam o bom atendimento de seu
publico. Nas paginas seguintes detalhamos as atividades desenvolvidas por cada Programa.
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QUADRO RESUMO
ﬂ GOVERNO DO ESTADO DE SAO PAULO
SECRETARIA DA CULTURA
Objeto: Museu Catavento OS: CATAVENTO
CG:02/2017 TAvigente: 32
QUADRO RESUMO PARA RELATGMARECER ANUAL - 2018
W [ ST : : B ol
Orgamento previsto para RH (RS) 8.671.713,97 |Plano Orgamentério - SMAC
Total despendido com RH (RS) 6.697.678,51 |Plano Orgamentario - SMAC
Orgamento previsto para gasto com diretoria (R$) 1.041671,16 [Plano Orgamentario - SMAC
Total despendido com diretoria (R$) 390.877,36 |Plano Orgamentério - SMAC
Numero de empregados CLT (em 31/12/2018) 77 Relatdrio Sintético de RH
Numero de demissdes em 2018 131 Relatdrio Sintético de RH
Total despendido com rescisdes em 2018 (RS$) 173.605,29 |Informado pela OS
Percentual limite para gastos de RH sobre o total anual de despesas (2) 51% CG /ultimo TA
Percentual limite para gastos de Diretoria sobre o total anual de despesas (3) 7% CG /altimo TA
m EFICACIA E EFETIVIDADE 2018 FONTE
N2 de mensuragdes de agdes pactuadas previstas 83 Plano de Trabalho - SMAC
N2 de mens. de agBes pactuadas integralmente cumpridas (>=100%) 80 Plano de Trabalho - SMAC
N2 de mensuragdes de agBes condicionadas 18 Plano de Trabalho - SMAC
N2 de mens. de a¢Bes condicionadas integralmente cumpridas (>=100%) 2 Plano de Trabalho - SMAC
[ndice de satisfag3o do publico/aluno(s) 88,15%* Plano de Trabalho - SMAC
*M édia entre o indice de de piblico asp 185% (AgBo 8.1-Fonte: Relatério das Informagdes Coletadas no Totem Eletrénico)e do pulbico escolar: 91,3% (Acdic 52.2 - Fonte:Relatorio

Analitice da P esquisa de Perfll @ Satisfagfio de Publico Escolar(Modelo SEC), média entre o nivel de satisfaglio dealunos e professores),

() PRINCIPAIS RESULTADQS FINALISTICOS - 2018 (6) ! 2016 ] 2017* 3 2018
Ag3o/publico/etcts* : REALIZADO REALIZADO _PREVISTO | REALIZADO
N2 de exposigdes realizadas 9 6 10 15
Ne de eventos realizados 11 5 12 12
Piblico Educativo 188.375 168.162 150.000 183.661
Plblico Visitante 579.714 560.687 450.000 632.486
Plblico Total** 651.182 632.547 452.794 740.423

(*) Em 2017 a Catavento foi gestora dos contratos 07/2012 e 02/2017
% ori Gblico de agSes extramuros & piiblico de agBes do SISEM

{ publico visi
{***)2018: N° de exposicbes realizadas:agBes n212.1, 22.1,31,1.70.1, 64,1, N2 de eventos realizados: agBes n?26.1 e 30.1, Piblico Educativo: agio49.1, Pablico Visitante: acio 38.1e
Piblico Total: agSesn238.1, 64.1,65.1,67.169.1,31.1,70.1e 57.1.

(V) |AOSrealizou monitoramento e avaliagdo qualitativa das agBes? ()N I z ) .Msmf
Em caso positivo, exemplifique: O i das agBes é feito através de 5 iis com o niicleo técnico @ tri area de Sode
contas. Aavaliaclio qualitativa das a sSofei e squisas efetuadas.
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PROGRAMA DE GESTAO EXECUTIVA, TRANSPARENCIA E GOVERNANGA

Este programa tem por objetivo administrar, supervisionar e gerenciar o0 Museu com qualidade,
eficiéncia, eficacia, transparéncia e economicidade, garantindo a preservacéo e comunicagdo de
seus acervos culturais em estreita consonancia com a politica museologica e com as diretrizes da
SEC. A seguir apresentamos o cumprimento das metas para o 4° trimestre:

Acodes

Atributo da

Pactuadas Mensuragio Mensuragao Periodo Previsto Realizado
o q #, =4 0,
Planejamento Estratégico e 0%
elaborado / atualizado de Planejamento 20 Trim F = 0%
acordo com as diretrizes da Estratégico e/ou ==
SEC e gerenciar a 1.1 | Meta-Produto Plano 3° Trim Z - 0%
estruturacdo dos demais Museolégico 4° Trim 1 1 100%
documentos norteadores entregues
(Eixo 1 e 5) 8 00
o T = X 0,
Plano Museol6gico P lim 0%
elaborado / atualizado de Planejamento 2° Trim 4 4 0%
acordo com as diretrizes da Estratégico efou =
SEC e gerenciar a 21 | Meta-Produto Plano 3° Trim = - 0%
estruturacdo dos demais Museologico 4°Trim 1 0 0%
documentos norteadores entregues
(Eixo 1 e 5) g 0 0°
1° Trim 3 £ 0%
- 2 Plano de 2° Trim 1 1 100%
Plano de Mobilizagéo de S g
Recursos elaborado e 3.1 | Meta-Produto MORbgsl?fs?sde i‘ '-It::nm1 13:"%
implantado (Eixo 3) entregue -
AT 00%
1° Trim R$ 237.865 R$ 522.577 | 220%
2° Trim R$ 237.865 | R$ 1.114.693 | 469%
Recursos financeiros 41 Meta- 12% do repasse 3° Trim R$ 237.865 | R$ 1.148.710 | 483%
captados (Eixo 3) ] Resultado anual de 2018 4° Trim R$ 237.865 | RS 1.464.663 | 616%
META
ANUAL R$ 951.458 R$ 4.250.643 447%
1° Trim 3 4 133%
2° Trim 2 6 300%
: N° de parcerias 3° Trim 8 i 233%
Parcerias 5.1 | Meta-Produto firmadas & Trm 5 5 T 300%
A “ 0 0
1° Trim - - 0%
2° Trim 1 1 100%
Projetos em Leis de ¥ N° de projetos 3° Trim 4 " 0%
Incentivo 8 | Meta-Frodut inscritos 4° Trim 1 1 100%
A A‘ 0 0
1° Trim - - 0%
2° Trim - - 0%
=
Comité de Patronos 7.1 | Meta-Produto | N°de comites | 1fim 1 1 100%
4° Trim - - 0%
META
ANUAL 1 1 100%
k . . 1° Trim =ou > 80% 86% 108%
Pﬁgﬂiaggsaffggﬁiﬁz 29 indice de 2 T =000, a5 Ll
partir de totem eletronicoe | 8.1 R el\gﬁltfa_ do satisfacao (= ou 3: Tr!m = ou > 80% 84% 105%
enviar relatério conforme > 80%) 4° Trim =ou >80% 85% 106%.
orientacdes da SEC (Eixo 5) H 5 30, 859, 06
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1° Trim 1 1 100%
N° de Cursos de 2° Trim 1 3 300%
Cursos de capacitagdo e capacitagao e P Tn 1 =
10 | qualificagéo para as equipes | 10.1 | Meta-Produto qualificagao 2 rfm 2 ,200 %
de suporte para as equipes 4° Trim 1 1 100%
de suporte A i
N° de Manuais 1° Trim - - 0%
de acolhimento 2° Trim 1 1 100%
Manual de acolhimento e e acessibilidade 3° Trim 7 ¥ 0%
1 acessibilidade atitudinal 11.1 | Meta-Produto | atitudinal para a 0 %
para a equipe da instituigao equipe da I = = 0
instituicao A 00
entregue & A
1° Trim - z 0%
Instituicbes mapeadas para = T ] L 19t
13 | Desenvolvimento de a¢des | 13.1 R ;\:S:fa' e Ne de agoes 3: Tr!m = — 0%
junto ao entorno 4°Trim = = 0%
A g 00°
1° Trim - - 0%
2° Trim - - 0%
Planos de Agoes Extra N° de Planos de 3° Trim - - 0%
14 Muits 14.1 | Meta-Produto Trabalho e e : : T
A ; 00°
0 0 0 ed 0 P odo P 0 R 0
d O
1° Trim - - 0%
g T 2° Trim 1 0 0%
Assessoria Técnica para & ——
P N° de 3° Trim - - 0%
15 | Implantagdo do Centrode | 15.1 | Meta-Produto Assasaias —
Referéncia 4° Trim = = 0%

Meta 1.1 — Planejamento Estratégico elaborado / atualizado de acordo com as diretrizes da
SEC e gerenciar a estruturagao dos demais documentos norteadores (Eixo 1 e 5)

Foi concluido no 4° trimestre o Planejamento Estratégico, sendo que a elaboragéo deste
documento teve como objetivo um exercicio de reflexao conjunta com os gestores das varias areas
funcionais, que vao assegurar a sua implementacdo, o que leva a que, por um lado, se sintam mais
comprometidos e incentivados a alcancar as metas acordadas e por outro, que haja uma maior
sintonia e articulacao das varias atividades a assegurar pelo Museu Catavento. Para além de se
constituir como um instrumento chave na avaliacdo da atividade, dado que o seu enfoque privilegia
as dimensbes estratégicas da atuagéo da instituicéo, este documento tem como designio gerar
consensos e agregar os esforcos de todos para uma melhor gestéo. Os objetivos para a construgéo
deste plano projetam-se envolvendo a instituicdo como um todo, considerando os recursos
disponiveis e como serdo empregados, as capacidades existentes e as potencialidades a
desenvolver, procurando um efeito colaborativo de todas essas medidas.

Meta 2.1 — Plano Museolégico elaborado / atualizado de acordo com as diretrizes da SEC e
gerenciar a estruturacao dos demais documentos norteadores (Eixo 1 e 5)

Foi estabelecido um prazo maior para sua realizagdo como um acordo entre a instituicdo e
a UPPM, numa reunido realizada no dia 26/07/18 na sede da Secretaria. Nesta reunido foi
apresentado o diagnostico e a metodologia que esta sendo utilizada pela museéloga Paula para a
sua elaborag&o. Apos alguns apontamentos de ambas as partes, foi decidido que para uma melhor
elaboragdo do mesmo, haveria necessidade de prorrogacéo na entrega do Plano, sendo acordada
para até o més de julho de 2019.
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Meta 3.1 — Plano de Mobilizacdao de Recursos elaborado e implantado (Eixo 3)

Resultado da implantagéo do Plano de Mobilizacéo de Recursos (entregue no 2° trimestre),
tivemos no trimestre o recebimento da segunda parcela no valor de R$ 530.000,00 relativo a parceria
firmada com a Tetra Pak, via Projeto de Manutengéo Geral do Museu, aprovado em Lei Rouanet.

Meta 4.1 — Recursos financeiros captados

A meta de recursos financeiros captados, foi amplamente superada neste trimestre e no ano
de 2018 devido ao grande sucesso da programacao do Catavento ao longo do ano, onde atingimos
neste trimestre um publico de 162.610 e no ano de 2018, 740.423 (Publico Geral).

A superacao da meta também é resultado do novo valor de ingresso, que foi ajustado em
fevereiro/2018 passando de R$ 6,00 para R$ 10,00.

A ampla superag&o da meta prevista gragas ao trabalho arduo efetuado pela nossa equipe
de Captagao, que conseguiu em 2018 parcerias importantes como: OAK Educacgao e Meio Ambiente
LTDA que apresentou a pega teatral "Vou Daqui Vou Pra |a, Cada Coisa em Seu Lugar" para nossa
programacao, a Cuattre Producdes e Eventos LTDA-EPP que trouxe a Exposicdo "Aquapaisagismo
— A arte oculta em um hobby", entre outras. E claro que também reafirmou nosso relacionamento
com parceiros como a Mapfre, Modulart e Bayer.

Meta 5.1 — Parcerias

Houve uma superagdo do percentual da meta, devido realizacdo de parcerias com
empresas para realizacao de atividades recreativas, exposicdes itinerantes, extramuros e exposi¢ao
temporaria. Além da doagéo de produtos para realizagéo de oficina.

Meta 6.1 — Projetos em Leis de Incentivo

Meta cumprida, devido a contemplacdo no Chamamento Publico” do Ministério da
Cultura/IBRAM, premiacéo relativa ao tema “Modernizacdo de Museus” no valor de R$ 100.000,00.

Meta 10.1 — Cursos de capacitacao e qualificacao para as equipes de suporte

Realizacdo do curso “Contabilidade aplicada ao Terceiro Setor”, curso necessério para
agregar maior conhecimento ao trabalho do Departamento Contabil, visto que as funcionarias
passarao por atualizacéo sobre as normas contabeis aplicadas especificamente nas Organizagdes
Sociais.

Meta 14.1 — Planos de Acbes Extra Muros

Neste trimestre foi concluido no o Plano de A¢des Extra Muros, que dentro da perspectiva
de expansdo da experiéncia museal, considera as exposi¢des itinerantes, palestras, cursos e
workshops e oficinas uma forma de comunicar a Cultura e a Ciéncia ampliando seu publico e
atingindo outras regides.
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PROGRAMA DE ACERVO: CONSERVACAO, DOCUMENTAGAO E PESQUISA

O Programa de Acervo do Museu Catavento, nucleo responsavel pela gestdo dos acervos
e pelo Centro de Referéncia da instituicdo, tem como objetivo estimular de forma estratégica a
pesquisa e o cuidado com o acervo da instituicao.

Ao longo de 2018, diversas ag¢des e reunides foram realizadas com o objetivo de fazer
crescer esse nlicleo, que hoje conta com a estrutura de uma equipe propria e preparada para o
cumprimento das metas do plano de trabaiho.

No 4° trimestre a equipe foi fortificada com a inclusdo de uma analista de documentacéo e
acervo, que com o apoio e orientacio da museologa da instituicdo, ird coordenar o Programa de
Acervo e o Centro de Referéncia. Ambas estao trabalhando junto com o arquiteto da instituicao,
com a finalidade de ampliar, salvaguardar e divulgar o saber institucional e cientifico vinculado ao
Museu Catavento e seus acervos.

Ainda no 4° trimestre, o nucleo recebeu a visita da coordenadora da Unidade de
Preservagao do Patriménio Museologico, Regina Ponte, em companhia de Tayna Rios, assessora
técnica de coordenacao e responsavel pelo Comité de Politica de Acervo. O encontro teve como
objetivo a vistoria da Reserva Técnica da instituicdo, bem como uma conversa sobre o
Desenvolvimento do Centro de Referéncia e seu processo de instalagao.

Visita da UPPM - Vistoria da Reserva Técnica e Acervo
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Meta 16.1 — Projetos de pesquisa realizados com o acervo

O Programa de Acervo realizou no 4° trimestre de 2018 o projeto de pesquisa intitulado
pesquisa “Visita Histérica ao Palacio das Industrias: Desafios, comunicacéo e mediagao’. O projeto
tem como objetivo identificar os pontos chaves no processo de troca entre os mediadores da Visita
Historica e os participantes da mediagao.

Meta 16.2 — N° de pecas dos acervos pesquisadas

A equipe do educativo do Museu Catavento, em conjunto com o Programa de Acervo,
realizou durante o 4° trimestre pesquisa sobre 10 pegas do seu acervo. Os objetos que foram
pesquisados fazem parte do projeto de pesquisa "Visita Histérica ao Palacio das Industrias:
Desafios, comunicagdo e mediagdo”, que consiste na construcdo de parametros que visam
aumentar o potencial de comunicagdo do Palacio das Industrias enquanto objeto histérico a ser
comunicado para com o nosso publico.
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Meta 17.1 — N° Plano de Gestao do Acervo

A equipe do Programa de Acervo desenvolveu o Plano de Gestéo e Conservacao dos
Acervos do Museu Catavento ao longo do 2° semestre ano de 2018. O documento tem como objetivo
definir os par@metros para a gestédo e a conservagao preventiva dos acervos do Museu Catavento,
com um conjunto de agbes que irdo agir direta e indiretamente sobre os acervos da instituicdo nos
préximos anos do contrato de gestao.

Meta 18.1 — N° de projetos submetidos

A equipe do Programa de acervo antecipou a meta que estava prevista para o 4° trimestre,
submetendo o projeto “Inclusdo e acessibilidade na exposi¢cdo Biomas do Brasil”, para participagéo
do edital do IBRAM n° 01/DDFEM referente a modernizagéo de museus. O Museu Catavento foi
contemplado, e recebeu o prémio de R$ 100.000,00(cem mil reais), dinheiro que sera usado para
adquirir armarios deslizantes para nossa Reserva Técnica e Centro de Referéncia da instituicao. O
oficio n® 119/2018 foi entregue para a SEC para aprovagao da antecipagao no 3° trimestre de 2018.

Foi atingida penas 50% da meta no ano, pois apesar de estarmos atentos aos editais de
apoio a acervos abertos no ano, consideramos que os contetdos dos editais ndo vinham de
encontro ao perfil de nossa colegdo ou possuiam clausulas que impediam nossa participacdo
enquanto 6rgaos de economia mista. Como estamos desenvolvendo um projeto para melhorias da
infraestrutura de acondicionamento do nosso acervo, pretendemos submeté-lo a editais pertinentes
a esse proposito.

Meta 19.1 — N° de artigos publicados

O arquiteto Ricardo Pisanelli, membro da equipe do Programa de Acervo desenvolveu
durante o 4° trimestre o artigo “O Papel da Arquitetura em Museus de Ciéncias”, que tem como
objetivo a reflexao sobre o papel da arquitetura num espaco de museu dedicado a difusao cientifica,
proponho um estudo de caso analisando as especificidades da formag&o do arquiteto e suas
potenciais aplicagdes na dinamica dos museus de ciéncias. A publicacéo esta disponivel no site do

Museu Catavento, através do link: hitp://www.cataventocultural.org.br/noticias/o-papel-da-
arquitetura-nos-museus-de-ciéncia
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Meta 20.3 — Politica de Acervo Aprovada pela UPPM e publicada no site do Museu

O Museu Catavento e a equipe do Programa de Acervo receberam o parecer técnico
favoravel em relagéo a Poliitca de Acerveo da instituigdo. Com a aprovacao, a instituicdo realizou a
publicacéo em seu site, podendo ser consultada através do link:

http://www.cataventocultural.org. br/noticias/museu-catavento-atualiza-sua-politica-de-acervo
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Site com a publicagao do link para consulta da Politica de Acervo

Meta 23.1 — N° de ferramentas de gestao de acervo desenvolvidos/implantados

No ano de 2018 foram desenvolvidas ferramentas de gestdo com o objetivo de subsidiar a
tomada de decisao e os trabalhos de gerenciamento dos acervos da instituicdo. Como o nucleo de
acervo no Museu Catavento passou a ter mais espago atuante, as ferramentas estéo passando por
um momento de teste e adequacdo das exigéncias que o cotidiano demanda, podendo haver
mudangas.

As ferramentas tém como filosofia a melhoria continua, logo que um ciclo é concluido, outro
comega e assim sucessivamente até que se alcance um nivel minimo de qualidade que atenda as
expectativas da equipe. Isso torna a organizagdo dos processos mais eficiente ao longo dos anos.

O documento matriz que sera utilizado para todo esse processo é a Politica de Acervo,
utilizada com a finalidade de direcionar agbes a serem realizadas relacionadas aos acervos.

As ferramentas utilizadas pela equipe do Museu Catavento, tem como objetivo prcmover a
melhoria continua dos processos por meic de 4 acdes: dossié, ficha técnica, etiquetas de
identificagéo e tabela de fatores.
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PROGRAMA DE EXPOSIGOES E PROGRAMAGAO CULTURAL

Este programa tem como objetivo ampliar a extroverséo do acervo e da tematica de atuagdo
do Museu. No quarto trimestre, o Museu Catavento cumpriu as agdes pactuadas em seu Plano de
Trabalho, além de acdées em destaque:

Acdes Ne Atributo da

o
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Meta 12.1 — Exposigao temporaria com acervo proprio

A meta foi cumprida integralmente apesar de néo ter sido realizada exposicao a partir do
acervo préprio no 4° trimestre. A meta do 4° trimestre foi antecipada para o 1° trimestre, conforme
solicitacdo enviada no oficio "CATAVENTO DE 50/2018" de 22/03/2018. Dessa forma a meta anual
foi cumprida com as seguintes exposicoes: *+ Exposicdo MARIE CURIE (1867-1934) — lugar de
mulher é na ciéncia (1° trimestre), * Exposicdo DESENHANDO O PALACIO DAS INDUSTRIAS (2°
trimestre) e + Exposicdo MUDANGAS CLIMATICAS (3° trimestre). Obs: No oficio esta descrito meta
"25.2", porém com o 1° aditamento, houve alteracdo da numeragédo da meta, que passou a ser a
"M2.1"

Meta 25.1 — Programacao cultural e de exposi¢coes temporarias desenvolvida e executada a
partir da Politica de Exposigdes e Programacao Cultural

A nova instalagdo do Museu Catavento traz para o publico informagdes sobre o acelerador
de particulas brasileiro, Sincrotron. Esse acelerador, localizado em Campinas, coloca o Brasil entre
0s paises lideres em pesquisa de ponta nessa area, sendo que em breve, nosso pais passara a ter
o maior acelerador de particulas da categoria — o Sirius. De altissimo custo e tecnologia de ponta,
Sirius fara parte do LNLS (Laboratério Nacional de Luz Sincrotron) e vira para suprir a demanda
que ja ndo era atendida pelo antigo acelerador UVX, que esta em funcionamento desde 1997. Com
isso, o Brasil avangara muito nesse campo.

A instalagéo teste foi realizada em 05/10/18 e teve sua versao finalizada em 25/10/18.
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SINCROTRON: UM MICROSCOPIO MAIOR aut um ESTADIO DE FUTEBOL
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Imagem da instalagio

Meta 26.1 — Programas tematicos realizados

Dentro do calendario de programagao tematica, para este trimestre realizamos o Dia das
Criancgas, SNCT e Direitos Humanos.

e Diadas Criangas

Escola de Génios

Realizada no dia 12 e 13 de outubro, o Museu Catavento em parceria com o Gloob, canal
da programadora Globosat, apresentou uma exposicao sobre ciéncias com varios experimentos de

diferentes areas do conhecimento. A exposi¢cédo marcou o langamento da série televisiva “Escola de
Génios”.

Fotos da exposigcao “Escola de Génios”

Desafio Puzllar

No dia 12 de outubro o Museu Catavento realizou uma oficina “Desafio PuzllAR” que & um
jogo de quebra-cabeca para iPad, onde os participantes reconstruiram réplicas virtuais de
monumentos histéricos e culturais em 3D utilizando a plataforma de Realidade Aumentada. Na
oficina “Desafio PuzIlAR”, havia um ranking onde o participante que montou o quebra-cabeca mais
rapido, recebeu como prémio um ingresso/voucher para visitar o Museu com um acompanhante, de
terca a sexta-feira, até o final do ano.
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e Semana Nacional de Ciéncia e Tecnologia

Exibi¢do do documentario "What's Living in You" (O QUE VIVE EM VOCE?).

Produzido pela NOVA WONDERS, o documentario retratou sobre os “héspedes” que
habitam o nosso corpo e s&o imperceptiveis, como os virus, fungos, bactérias. Sao trilhées de
micro-organismos que vivem no nosso corpo, nimero maior do que as nossas proprias células, e
podem nos deixar doentes.

Palestra com o tema “Gambiarras, fabricacao digital e a reducao das desigualdades
na produciao de ciéncias e tecnologia”.

Com o palestrante Felipe Oliveira do Conector Ciéncia, tinha como foco a conscientizagéo
de que os materiais sucateados podem ser transformados em tecnologia.

Foto da palestra

Oficina de MicroCelfie

Nessa oficina utilizamos ferramentas de desmontes (sucatas), como lentes de leitores de
DVD, e acoplamos a camera do celular dos visitantes, com um clip impresso em 3D. Os participantes
construiram a base dessa “super lente”, com papeléo, lanterna, parafusos e cola quente e assim
criaram o préprio microscopio, no estilo “faca vocé mesmo”.

Fotos da oficina de MicroCelfie
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e Direitos Humanos

Espetaculo “Encontro de Sabios - Todos Merecem Respeito”

Para marcar o Dia Internacional dos Direitos Humanos, o Museu Catavento em parceria
com o Grupo de Teatro infantil CIENCIA DIVERTIDA, apresentou no auditério o espetaculo teatral
‘Encontro de Sabios - Todos Merecem Respeito”. A pega aconteceu em Unica apresentagéo, no
sabado, dia 08 de dezembro, as 14h30. Os visitantes que participaram da apresentac&o perceberam
como & importante se colocar no lugar do outro, respeitar as diferengas e que a unido e o dialogo
sd0 caminhos para solugdo de conflitos.

Imagens do Espetaculo “Encontro de Sabios”

Meta 27.1 — Seminarios Formativos, palestras, cursos, workshops ou oficinas

Para este trimestre, o Museu Catavento realizou a Oficina de Criatividade e a Oficina de
Origami dentro do evento SPTW — S&o Paulo Tech Week. Superamos o cumprimento da meta pois
tivemos a oportunidade de apresentar aos nossos visitantes, essas duas oficinas durante o evento.

Sao Paulo Tech Week no Museu Catavento

Nos dias 24 e 25 de novembro o Museu Catavento, recebeu o SPTW - Tech Kids Museu
Catavento. A “verséo kids" do evento tem como objetive conectar os visitantes do Museu, em
especial as criangas, a formas de aprender e fazer ciéncia utilizando novas tecnologias. Na edigdo
de 2018, os visitantes participaram de oficinas de criatividade usando iPads para produzir, gravar,
editar e exibir videos por meio de ferramentas do app “Clip” no Estudio de TV do Museu. Além disso,
o Museu também ofereceu uma oficina de Origami onde além de aprender a fazer origamis com
leds, os visitantes tiveram a oportunidade de descobrir novas aplicagées das famosas e populares
dobraduras.
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Fotos das oficinas de Criatividade e de Origami

Meta 28.1 — Comité Internacional para Museus de Ciéncias e Tecnologia — O CIMUSET - IcoM.

Participamos do CIMUSET com proposta de projeto enviado pelo Educador Pedro Jackson
para apresentagdo de painel ho encontro anual do Comité Internacional para Museus de Ciéncias e
Tecnologia que em 2018 aconteceu em Ottawa, Canada.

1.Title: Maker Space - Museu Catavento
2.Theme: Creative learning

3.Learning Objectives:Develop the investigative spirit and democratize access to learning through
creativity and the resolution of challenges learning through creativity has proven to be an important
means for the development of skills and abilities in education. but access fo it is often restricted to
private schools and more elitist access. bringing this access to a public museum makes it possible
for those questions to reach those who do not have the economic capital to be in the best schools.
so the purpose of the room is to enable the maximum number of people to have access to this
possibility. to empower the citizen who, in Brazil, suffers a great low self-esteem, generated by the
centuries of oppression and colonialism.

4 General description of content: the room maker was an initiative that enabled access to thousands
of people to education through an innovative and exciting way of learning. instituted during the period
of school holidays, allowed whole families to share, exchange information and learn in a creative way
concepts of physics, electronics and engineering. through imantized panels the visitors collectively
constructed a goldberg rube machine, an experiment based on the physical principle of chain
reaction. using scracht the visitors should construct the way for a ball to trigger a mechanism that, in
chain, would react with other assemblages, causing the cycle that would involve all the participants,
stimulating the teamwork and the creativity. passing through concepts of electronics, engineering
and physics the visitors divided into groups learned jokingly. an activity that united knowledge and
fun in a challenging and investigative climate.we had several visitors with some kind of deficiency,
and the activity as it was with other groups proved very effective in transmitting knowledge. showing
that through a relatively simple activity we can achieve great results. we attended in the period about
2000 people in a month and all the evaluations that we did were very positive because we unite the
natural curiosity of the visitor of a museum of sciences to a belt of fun, stumbling and challenging.

Meta 29.1 — Cépia ART e eventuais laudos de implantagao

Copia das ART s do trimestre no anexo técnico. Ultrapassamos o cumprimento desta meta
anual, pois apresentamos mais exposicoes temporarias que necessitaram de laudo/ART para
garantir a seguranca da instalacéo

Meta 31.1 — Exposicdes extramuros

Conforme nossos oficios N.° 50/2018 e 74/2018, esta meta teve seu cumprimento
antecipado. Mesmo integralmente concluida, neste quarto trimestre tivemos a oportunidade de
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apresentar a MOSTRA CATAVENTO no Shopping Parque D. Pedro em Campinas, no periodo de
03 a 28 de outubro essa exposicao recebeu um total de 15.114 visitantes.

Mostra Catavento em Campinas

Além da visibilidade que estas iniciativas dao ao Museu Catavento - incentivando novos
visitantes para nossa exposigéo permanente - elas também resultam em uma receita adicional para
reforco de nosso caixa.

O cumprimento desta meta foi amplamente ultrapassado uma vez que varios shoppings
solicitaram a Mostra Catavento para apresentar aos seus publicos, bem como a parceria com a
Forca Aérea Brasileira que possibilitou a apresentacéo da mostra no evento Domingo Aéreo.

Meta 33.1 — Exposicdao de longa duragcio “Educacdo para resultado” reformulada e
modernizada.

A exposicao de longa duragdo “Educacéo para Resultado”, sala localizada no piso superior
do Museu Catavento, vem se preparando para reformulagdo. Esta exposicdo interativa aborda
temas relevantes, como a importancia da educag&o para o crescimento pessoal e realizagéo
profissional, buscando sempre uma possibilidade de um futuro melhor.

A principio, esta sala teve sua cenografia pensada para ser um ambiente totalmente
separado da segdo “Alertas: conhecer para prevenir’ que fica imediatamente ao lado. Esta
exposicéo de longa duracao apresenta diferentes tipos de drogas e consequéncias (fisicas e sociais)
devido uso. Entretanto, com o grande nimero de visitantes diarios nestas salas, notamos que na
maioria das vezes as monitorias caminhavam entre os conteddos dos dois ambientes, pois estes
sdo por vezes complementares. Tendo isto em vista, iniciamos o processo de refermulagao da
expografia da sala Educagdo onde em primeiro momento foi realizada a retirada de elemento
cenografico que separava as duas salas, possibilitando a livre circulac@o entre os dois espagos.
Com o impacto direto na qualidade das mediacOes, a segunda parte deste processo se iniciou com
a criagado do projeto das novas cenografias com uma identidade visual que busca integrar ambas as
salas, definindo a continuidade de contetido entre elas.

A implantagao desta nova cenografia para 2019 esta condicionada a captagdo de recursos.
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Retirada da parede que separava Sala Educagao da Segéo Alertas

Perspectiva visual para a reformulagao para exposi¢do Educacgéo para Resultado

11

Proposta de novo layout para exposicao Educagio para Resultado
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Meta 38.1 — Visitantes presencialmente no Museu

O cumprimento desta meta foi amplamente ultrapassado no frimestre, devido a
programagéo do Dia das Criangas, elaborado pelo setor educativo, que trouxe um ntimero
expressivo de visitantes. A meta anual também foi superada, resultado de uma programacéo
convidativa e também do empenho da equipe de visitagdo em manter o sucesso no nimero de
agendamentos.

Meta 70.1 — Exposicao “Catavento itinerante”

A

O “Museu Catavento - a ciéncia mais perto de vocé” & um projeto da Secretaria da Cultura
do Estado de Sao Paulo desenvolvido pelo Museu Catavento, cujo o objetivo é levar um pouco do
que é realizado no Museu, a diversos municipios do Estado de Sao Paulo.

Em uma carreta sdo apresentadas aos visitantes das diferentes cidades, nove instalagbes
com experimentos cientificos de forma simples, divertida e interativa. Como a operacéo iniciou-se
no final de setembro, atendemos as cidades de Rio Grande da Serra e Maua recebendo 814
visitantes no terceiro trimestre. Entretanto, no 4° trimestre, ultrapassamos a meta pactuada, em
nimero de cidades e visitantes atendidos. No ultimo trimestre de 2018, o “Catavento itinerante”
percorreu 15 cidades atendendo 7.695 visitantes destes diferentes municipios.

DESTAQUES

Virada Inclusiva 2018 no Museu Catavento

Nos dias 01 e 02 de dezembro o Museu Catavento recebeu a 92 Virada Inclusiva do Estado
de Sao Paulo. E para celebrar e estimular a participacéo de grupos tdo importantes, e que muitas
vezes nao sao incluidos nas atividades culturais da cidade, realizamos atividades especiais neste
final de semana. Com objetivo de lancar um olhar diferente sobre uma visita ao museu, foi elaborado
um roteiro “Percepcdes”, com o foco na experiéncia sensorial e no aprendizado que ela pode para
incluir os mais diversos tipos de publicos. E excepcionalmente no domingo (02 de Dezembro),
realizamos uma apresentacdo do Coral da ADEVA (Associacédo de Deficientes Visuais e Amigos).
A proposta do grupo foi trazer musicas populares de compositores renomados em arranjos originais,
elaborados em sua maioria por seu maestro, criando assim uma sonoridade peculiar em suas
interpretagbes. O espetaculo “Quinze anos em quinze musicas” celebra os quinze anos de
existéncias do grupo, apresentando as masicas que representaram caminhada musical do coro ao
longo desses anos.

e Ciclo de palestras DETRAN - Grupo Bem-Te-Vi
Em parceria com o Departamento Estadual de Transito de Sdo Paulo (DETRAN.SP), o
Museu Catavento vem realizando desde o més de maio, ciclos de palestras para o publico
agendado. O programa, conhecido como Grupo Bem-Te-Vi, surgiu em 1990 em conjunto com a
Policia Militar. Nesse més a atividade voltou na Semana Nacional do Transito.

As palestras realizadas levam aos alunos nogbes basicas sobre o transito, alertando a
respeito da importancia do uso correto de equipamentos de seguranga, como cinto, capacete,
cadeirinha etc, além disso, busca promover a cidadania no transito, mostrando quais cuidados
podemos ter para contribuir com a seguranca de pedestres, ciclistas e motoristas.

A atividade permaneceu nc Museu de 23 a 26 de outubro.
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Ciclo de palestras — Grupo Bem-Te-Vi

PROGRAMA EDUCATIVO

O Programa Educativo do Museu Catavento ao longo do ano de 2018 procurou avangar no

objetiva de proporcionar experiéncias, dialogos e formagdes que promovem a divulgacéo da cultura
cientifica. No quarto trimestre de 2018, tivemos agradaveis desafios, como a Semana Nacional de
Ciéncia e Tecnologia em outubro, cujo o tema deste ano foi “Ciéncia para reducido das
desigualdades”. Um tema extremamente pertinente e urgente para o qual tivemos a oportunidade
de nos dedicar sobre o assunto e refletir sobre o nosso papel enquanto equipamento de divulgagéo
cientifica que recebe anualmente milhares de pessoas em condi¢des tdo desiguais.
Para a Semana, especificamente nos dias 20 e 21 de outubro, oferecemos a oficina de “MicroCelfie”,
gue utiliza materiais reciclaveis e sucata para criar microscopios de baixo custo com os celulares
dos visitantes, uma forma de democratizar o uso e o conhecimento obtido por meio desse apareiho
tao importante, porem tao inacessivel. Também, como de costume, tivemos a Mostra Ver Ciéncia,
que exibiu o filme “O que vive dentro de vocé”, um documentario produzido pela Nova Wonders,
que desvenda como um mundo de microbios vivendo dentro e fora do nosso corpo podem nos deixar
doentes.

Acoes Atributo da

Mensuracao Periodo Previsto Realizado ICM%

Pactuadas Mensuracao

1° Trim 11.000 12.010 109%
Visitas educativas oferecidas 2° Trim 50.000 61.464 1230/:

para estudantes de escolas Meta- N® minimo de estudantes Tr 50' 000 5 3' 1069
49 publicas e privadas (ensino | 49.1 Resultado atendidos em visitas = rgm — : 153 - %
infantil, fundamental, médio, educativas 4° Trim 39.000 | 57.034 | 146%

técnico e universitario) META

ANUAL 150.000 183.661 122%

1° Trim - 0%
N° de programas 2° Trim 1 il 100%

realizados para publicos 3° Trim - - 0%

50.1 | Meta-Produto 3
Acdes / programas / projetos especificos — Programa de |7 45 Trim 1 1 | 100% |

desenvolvidos para publicos Incluséo A -
50 especificos — pessoas com ANUA o
deficiéncia, idosos, 1° Trim 2.000 6.229 311%
refugiados e em situacao de 20 Trim 3.000 9.318 311%

vulnerabilidade social % N° minimo de puiblicos = ‘ :

50.2 R :gﬁlt; b especificos atendidos em 3: Tr!m 2200 28922 i 7%

programas educativos 4° Trim 3.000 1.665 56%

‘ 0.500 0 4
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1° Trim 1 2
2° Trim g 1
N° de programas 3° Trim 1 2
Sldy ghleta-Prodito realizados para familias AT rim T T
51 Acbdes/ programas/ projetos ANUA ; i
para familias 1° Trim 350 920
——
Meta- N° minimo de publico i“ 1r!m 2:0 8332
512 Resultado atendido nos programas = er - ] 1,3 .8 —
para familias 42 Trim 350 852
A A‘ 40 ' 94 :
1° Trim - - 0%
2°Trim 410 576 140%
521 Meta- N° minimo de pesquisas 3° Trim 9
Pesquisa de perfil e de Resultado aplicadas 49 Trim
satisfagao de plblico escolar
52 realizada - Modelo SEC7
(professor e estudante) e 1° Trim
monitoramen_to do_s. indices 2° Trim > 80% 87% 0%
de satisfacao 522 Meta- indice de satisfagio (= ou 3° Trim z z 0%
3 Resultado > 80%) 4° Trim > 80% 0%
A 1‘ 80% 9 ; 9
1° Trim - -
N° de acbes de 25 Trim 5 >
capacitagao para 20 Th 1
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oSt Fulartas estudantes e guias de 4° Trim 2 o=
workshops/ treinamentos/ Aurisro A
Oficinas de A A i 4
53 capacitagao/formagao para P
professores, educadores, nm 5 =
estudantes e guias de 2° Trim 40 170
turiste 53.2 | Meta-Produto N° de vagas ofertadas 3° Trim = 20
4° Trim 40 14
2 .‘ 80 04
1° Trim 1 1 100%
Visitas educativas e 2°Trim 1 1 100%
I atividades complementares N° de encontros realizados © Tri o
; 54 bt 54.1 | Meta-Produto : 3° Trim 1 3 300%
. para os funcionarios do com equipe A°Trim 1 B 00%
| museu =
| N 4 6 0
1° Trim il 1 100%
; ; 2° Trim 1 1 100%
Material educativo elaborado - o e
it 55 paraasatividadese | 55.1 | Mo Bl e 3 Trim 1 1 100%
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A n‘ 00 ¥
Visitas educativas e i Tr?m 50 0 150%
atividades para os publicos 2° Trim 60 195 325%
diversos localizados nas Meta- G 3° Trim 80 176 293%
46 periferias e no entorno como af.1 Resultado WEminimg deiestidantes = . n
prioritario para Inclusao 4° Trim 60 320
social & 40 8
1° Trim - 2 0%
2°Trim 1 - 0%
Acbes educativas extra ; Quantidade de agdes 3° Trim 7 1 0%
ot muros Sgl}, W EER g educativas extra muros o 1 q o
A i
1° Trim 1 1 100%
Agbes de formacgao para 0s 2: Trim 3 z 0%
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12 Trim 1 2 200%
2° Trim 1 0 0%
cl i A i .
59 Estagios Técnicos 50.1:| Meta-Produto | N* 98 EStégias tenicos a 3 Trim 1 1 100%
°Trm 1 1 100%
A “ 4 00%
1° Trim 2 = 0%
N° minimo de publico 2_Tam z e s
Visitas Mediadas Publico Meta- . b 3° Trim 2.500 5762 | 230%
77 Geral 771 Resultado atendidos em programas o —1 e
cducativns 2°Trim 2500 5141 | 206%
META »
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Conc‘:ﬁ?;msadas iﬁ;_:g:::ﬁ;;ao Mensuragao Periodo Previsto Realizado ICM%
1° Trim - - 0%
2° Trim - - 0%
0 i -
60 Curso de Botanica 60.1 | Meta-Produto N° Cursos 3 Tr!m . 0%
4° Trim 0%
META
ANUAL
1° Trim 0%
2° Trim - - 0%
0 i - 0,
61 Curso de Minerologia 61.1 | Meta-Produto N° Cursos 3 Tr!m 1 0%
4° Trim - - 0%
: " 0 0%
1° Trim - - 0%
2° Trim 1 - 0%
62 Apoio a Programacao da 62.1 Meta- N° de Espagos 3° Trim - - 0%
MicSul . Resultado Disponibilizados 2°Trim E = 0%
3 " 0 0°
1° Trim - - 0%
Visitas educativas oferecidas A 2° Trim 3 - 0%
i para alunos da Rede | 1 . Meta- RS el 3° Trim 11.000 | 10.854 | 99%
Estadual deFEgéi)no (Parceria ’ Resultado cdicativas 4° Trim 8.000 6.649 83%
META
ANUAL 19.000 17.503 92%

Meta 49.1 — Visitas Educativas oferecidas para estudantes de escolas ptblicas e privadas
(ensino infantil, fundamental, médio, técnico e universitario)

Recebemos no quarto trimestre de 2018, 138.526 visitantes, destes, 56.481 foram recebidos
em visitas educativas oferecidas a estudantes de escolas publicas e privadas e 553 de publico
universitario. O que representa cerca de 41% dos atendimentos no periodo. Com isso superamos a
nossa meta prevista para 39.000 alunos. Vale destacar que no 3° trimestre iniciamos a parceria com
o SESC para receber estudantes de escolas que dependem de énibus para vir ao Catavento. Por
meio da parceria, indicamos as escolas que ndo podem vir ao Catavento e o0 SESC fornece o énibus
para uma visita conjunta no Museu e no SESC. Recebemos nesse trimestre 320 estudantes por
meio dessa parceria, estudantes que ndo conseguiriam vir aoc Museu sem esse apoio.

Meta 50.1 e 50.2 — Agdes / Programas / Projetos desenvolvidos para piiblicos especificos —
Pessoas com deficiéncia, idosos, refugiados e em situagao de vulnerabilidade social)

¢ Roteiro Percepgdes (Virada Inclusiva 2018)

Tendo em vista a programagdo do Museu Catavento para a Virada Inclusiva, comemorada
anualmente em homenagem ao Dia Internacional da Pessoa com Deficiéncia (03 de Dezembro), o
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Nucleo de Acessibilidade do Museu Catavento promoveu nos dias 01 e 02 de dezembro o roteiro
“Percepgdes”, com foco na experiéncia sensorial € em como ela pode favorecer a aprendizagem.

Neste roteiro, os visitantes conheceram de forma diferenciada o territério nacional, sua
fauna, flora e caracteristicas Gnicas na se¢&o “Biomas do Brasil’. Os participantes, acompanhados
dos mediadores, sentiram os contornos e texturas das maquetes tateis dispostas no espago,
importantes ferramentas de aprendizagem para deficientes visuais, aumentando também o contato
com o contelido e a apropriagao das informacées expostas.

Outra secdo explorada foi o “Jardim dos Polinizadores”, onde os visitantes puderam
entender melhor sobre flores e ervas conhecidas no dia a dia, o processo de polinizagdo e sua
importancia, a partir de um contato direto com o jardim do museu. Esse trecho do percurso foi
pensado para que os visitantes pudessem entender melhor como os aromas, cores, texturas e
formatos das plantas e de suas flores sdo importantes para atrair insetos polinizadores e se
reproduzirem.

A ultima secéo visitada foi “O Mundo dos Perfumes”. Nessa parte do roteiro a proposta foi
mostrar como os aromas presentes na natureza foram utilizados pela humanidade, nas suas mais
diferentes formas, até a perfumaria que conhecemos hoje e como podemos identificar esses aromas
nos perfumes que usamos. A experiéncia sensorial ficou por conta das varias amostras de produtos
naturais utilizados para a produgéo dos perfumes como bergamota, lavanda, cravo e canela. E
também das familias olfativas presentes na sec¢ao.

Todo o percurso foi pensado com o objetivo de que pessoas com diferentes experiéncias
e formas de perceber o mundo, com deficiéncia ou ndo, pudessem participar ativamente e interagir
com o espago e com o contetdo nele exposto, com os monitores e outros visitantes. Sendo assim,
além de planejar o percurso, também foi realizado um trabalho no sentido de criar novas formas de
comunicar o que os espagos transmitem e reforgar a postura e a atitude dos monitores ao receber
grupos de pessoas com deficiéncia, para que eles se sintam a vontade, aproveitem a visita, queiram
retornar ao museu e recomendem para parentes e conhecidos, fortalecendo a imagem do Catavento
como um museu acessivel e atraindo novos publicos.

Imagens de criangas atendidas no Roteiro Percepgdes. Foto: Setor de Visitagao

+ Visitas Educativas — Catavento Acessivel

O nucleo Catavento acessivel, também ofereceu atendimentos especificos para esse grupo
de visitantes que demandam uma atenc¢ao especifica por parte dos nossos educadores, atendemos
1665 visitantes com esse perfil, em visitas que buscaram integrar e proporcionar um ambiente
estimulante a partir da nossa exposigao fixa.
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No trimestre, tivemos um grande ntimero de cancelamentos de instituicbes com esse perfil,
justificados principalmente pela dificuldade em conseguir apoio para o transporte. Porém ainda
assim superamos a meta anual de publico.

Meta 51.1 e 51.2 — A¢des/ programas/ projetos para familias

O Catavento em familia & uma iniciativa implantada em 2018 que tem como objetivo
aproximar e atender familias de uma forma mais focada e especializada, entendendo esse grupo de
visitante como primordial, tendo em vista sua recorréncia e abrangéncia.

No trimestre, atendemos 622 visitantes com esse perfil dentro do projeto “Aniversario no
Museu”. O projeto visa oferecer monitorias especificas para a familia e isenta o ingresso do
aniversariante e dos seus convidados.

A meta foi amplamente superada no trimestre e no ano, devido a grande procura de
visitantes pelo projeto Aniversario no Catavento, pois ampliamos a oferta de segbes e apoio as
familias do projeto.

Imagens de criangas atendidas no Projeto Aniversario no Catavento. Foto: Setor de Visitagéo.

x
‘*;‘Catavento

Meta 52.1 — Pesquisa de perfil e de satisfagdo de publico escolar realizada - Modelo SEC7
(professor e estudante) e monitoramento dos indices de satisfagao (N° minimo de pesquisas
aplicadas)

Neste trimestre recebemos um grande nimero de escolas com o perfil de publico a quem a
pesquisa é direcionada. Embora seja um grande desafio a aplicacdo da pesquisa ap6s o término da
visita, como ja mencionado anteriormente no relatério, a equipe de visitagdo com empenho e
dedicacdo objetivou o nimero maximo de respostas a fim de ter uma visdo mais ampla sobre as
questdes apresentadas.

Meta 53.1 e 53.2 — Cursos / Palestras / Workshops / Treinamentos / Oficinas de capacitagao/
formacao para professores, educadores, estudantes e guias de turismo.

Com objetivo de apresentar e discutir alguns contetdos da parte expositiva, os responsaveis
pelo Nucleo Catavento Acessivel ofereceram no dia 10 de dezembro um treinamento para monitores
de agéncias de turismo. A data foi escolhida estrategicamente devido a baixa visitac&o ja comum
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no Museu nessa época do ano, assim como a diminuicdo da demanda de servigos das préprias
agéncias.

Frequentemente essas instituicdes trazem e guiam grupos pelo Museu, entretanto, existe
uma rotatividade de monitores dentro das préprias agéncias. Diante deste fato, foi observado que o
conteudo transmitido por eles acaba sendo superficial, além de apresentarem pouca intimidade com
0 espago.

Pensando em melhorar essa situacdo, foram realizadas monitorias nas sec¢bes da
Astronomia, Terra, Vida e Engenho, a fim de refor¢ar o conteldo tedrico explorado nos espacos,
discutir algumas técnicas que podem ser usadas e trocar experiéncias para manter uma visita mais
saudavel e proveitosa.

Todas as agéncias de turismo cadastradas em nosso mailing foram convidadas a
realizarem a inscricéo e informadas pelo setor de agendamento a importancia desse projeto para o
Museu Catavento, para as agéncias e principalmente para os alunos participantes das visitas
guiadas. Foram disponibilizadas 40 vagas no total.

As monitorias aconteceram nos periodos da manha e tarde, totalizando 14 participantes.
No trimestre disponibilizamos 40 vagas para atendimento a guias de turismo, divididos entre
periodo da manha e periodo da tarde, e tivemos mais de 25 inscritos, porém, no dia da atividade

contamos com desisténcias sem justificativas. Apesar do baixo niumero de participantes no trimestre,
superamos amplamente a meta anual.

Guias de Turismo na Segao Vida. Foto: Equipe de Visitagao.

Meta 54.1 - Visitas Educativas e Atividades Complementares para os Funcionarios do Museu

Buscando integrar os funcionarios e equipes terceirizadas do Museu a missao e visédo do
Catavento, o Programa organiza visitas educativas de forma a promover a consciéncia coletiva da
nossa responsabilidade na difusdo do conhecimento cientifico e tecnolégico.

O Programa deu continuidade no 4° trimestre acomodando dez funcionarios terceirizados
da Quanta, responsavel pela de Limpeza do Museu. A atividade educativa proposta foi a Dinos do
Brasil: Em uma sala de realidade virtual, o visitante participa de um passeio guiado pelas paisagens
primitivas do Brasil (entre 250 milhdes e 65 milhdes de anos atras), passando por florestas, desertos
e areas vulcanicas. Durante o passeio, dinossauros e outros bichos pré-histéricos interagem entre
si, com a paisagem e também com o visitante.
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Acdo com a equipe terceirizada (Quanta). No primeiro plano os supervisores da equipe de limpeza.
Foto: Rafael Adinolfi Foto: Rafael Adinolfi

Meta 55.1 — Elaboragao de Material Educativo para as atividades e exposi¢gées

Em continuidade a série de videos “Por dentro do Catavento” que busca demonstrar e
apresentar contelidos e acontecimentos relativos ao programa educativo e assim alcangar também
0 nosso publico virtual, neste trimestre, acompanhamos a visita da Escola Municipal Francisco
Murilo Pinto, de Braganga Paulista, que ganhou notoriedade a partir de um caso de gentileza e
solidariedade entre dois alunos.

Com o video, esperamos demonstrar que o Museu esta proximo e atento as necessidades
das escolas e que o apoio a visitas € uma preocupacgao de primeira ordem no Catavento.

Por Dentro do Catavento | 1min27sec.
Video descritivo da A¢do Educativa proposta para a Escola Municipal Francisco Murilo.
https://www.youtube.com/watch?v=12QUbYDYXfo

Meta 56.1 — Visitas educativas e atividades para os publicos diversos localizados nas
periferias e no entorno como prioritario para Inclusao social

Reconhecendo a importancia das visitas educativas, para expansdo do conhecimento e
acesso a cultura cientifica entendemos que elas s&o primordiais dentro das nossas agbes
educativas. Nesse sentido, para além de atender com cuidado e dedicagdo os grupos que
agendamos, encontramos nesse conjunto de grupos, alguns que ndo conseguem acessar 0 museu.
Seja por questdes econdmicas, seja por questdes geograficas ou outras questdes maiores.

Para intervir nessas barreiras, o Educativo atua para criar possibilidades e garantir a
inclusdo desses grupos, nessa direcado, a partir da parceria firmada com o SESC Pq. Dom Pedro I
no terceiro trimestre, atendemos no 4° trimestre, 320 alunos provenientes de escolas localizadas na
periferia, ou que por questdes financeiras ndo conseguiriam financiar sua vinda ao Catavento.

Também nessa dire¢ao, a partir do caso da Escola Municipal Franciscao Murilo, cujo um dos
alunos ajudou o colega a pagar sua excursdo ao Museu, oferecemos a todos os alunos, um kit de
lanche e também demos ingressos com validade de 6 meses para os dois colegas e para suas
familias, uma forma de incentivar e incluir esses alunos.

O namero minimo de estudantes foi superado no trimestre e no ano, devido ao resultado
satisfatério da agao.
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Fotos dos alunos, professores e equipe do Museu Foto dos Alunos com o kit lanche fornecido pelo Museu

Foto: Pedro Jackson Foto: Pedro Jackson

Meta 57.1 — A¢oes Educativas Extra Muros

A meta foi superada no ano para atender a demanda da Fundagdo Casa — Serra da
Cantareira, o convite da organizagéo da Campus Party Brasil para realizar uma palestra no Painel
Educagado do Futuro e também para atender a iniciativa da CPOS. Destacamos que o cumprimento
extra dessa meta ndo onerou nosso orgamento.

Meta 58.1 — Acoes de Formacao para colaboradores do Nicleo Técnico

Tendo em vista a programagao do Museu para Semana de Ciéncia e Tecnologia, no dia 20
de outubro oferecemos a Palestra/Bate papo: “Gambiarras, fabricacéo digital e a reducdo das
desigualdades na producgéo de ciéncia e tecnologias” com Filipe Oliveira (Conector Ciéncia). Mestre
em Biologia Evolutiva pela Uppsala Universitet (Suécia), com projetos de tese realizados na Ludwig-
Maximilians-Universitat Munchen (Alemanha) e Hardard University (EUA). Trabalhou como
pesquisador Nivel Il no Biotechnology Institute da Helsinki Yliopisto (Finlandia). Fundou a
microempresa social Conector Ciéncia depois do curso de empreendedorismo na Helsinki Think
Corner e treinamentos em tecnologias digitais em laboratérios académicos e Makerspaces.

A palestra foi aberta para o publico, porém, com énfase no nucleo técnico do Museu que foi
convidado a participar. A palestra demonstrou, a partir das experiéncias do palestrante, como
podemos usar a criatividade para economizar recursos € dinamizar o processo de aprendizagem
em ciéncias.

Experimento criado pelo palestrante Filipe Oliveira, facilitador do Conector Ciéncia

Foto: Divulgagao Foto: Divulgagéo
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Meta 59.1 — Estagios Técnicos

Mantivemos no quarto trimestre, para o programa de estagios dentro do programa
educativo, uma estagiaria para colaborarem junto ao setor de arquitetura no levantamento de dados
historiografico e imagéticos, assim como na produgéo de material grafico sobre o urbanismo e a
arquitetura da cidade S&o Paulo. .

Meta 77.1 - Visitas Mediadas Publico Geral

No trimestre foram atendidos 5.141 visitantes que participaram das visitas mediadas,
superando a meta do trimestre e do ano. A equipe educativa se empenha constantemente no
treinamento de nossos mediadores, a fim de quem a linguagem do contelido abordado seja sempre
adequada a todo e gualquer tipo de publico que visita o museu. Como resultado, temos recebido
cada vez mais variados tipes de publico. Neste trimestre recebemos 11 grupos da Secretaria
Municipal de Guararema, que trouxeram alunos do 5° ano para complementar o projeto de
encerramento do ciclo de ensino. Além disso, contamos com grupos da Policia Militar, advindos da
parceria existente desde os anos anteriores.

Meta 78.1 - Visitas educativas oferecidas para alunos da Rede Estadual de Ensino (Parceria
FDE)

Somente nesse periodo, tivemos 31 grupos cancelados pela FDE. Apesar de muitos
cancelamentos ocorrerem em datas proéximas a visita, conseguimos suprir essa demanda com
outros tipos de grupos.

PROGRAMA DE INTEGRAGAO AO SISEM- SP

Apresentamos as agbes realizadas durante o trimestre, levando em consideragédo as
exposicoes, palestras e oficinas, considerando o numero de municipios, nimero de publico
atendido, entre outros fatores. Além de estabelecer um breve demonstrativo do desenvolvimento
dessas agdes que serao discutidas mais a fundo nos anexos técnicos.

Acgodes Atributo da

N i : s
Packaadas Mensuracio Mensuracao Periodo Previsto Realizado ICM%

. i ) . 1° Trim 0%
Agdes potenciais desenvolvidas Planejamento das 29 Trim 1 1 100%
63 pelas diversas areas técnicas 63.1 Meta- acdes potenciais 3° Trim = = 0%
da OS para integra¢éo ao - Resultado elaborado e entregue - T °°
Sisem-SP SISEM 4° Trim - z 0%
A A A 00%
1° Trim - : 0%
N® de exposicdes 2° Trim 1 1 100%
J 1 © Tri = 0,
64.1 | Maeta:Brogis itinerantes realizadas 3 Trfm - A 0%
4° Trim 1 1 100%
A A A 00¢
Acbes/ programas / projetos de 1° Tr'!m = = 0%
integragdo ao SISEM-SP Meta 2° Trim 1.000 1.791 179%
64 realizados no interior do 64.2 Resulta_do N° minimo de piblico 3° Trim - i 0%
Estado, regido metropolitana e 4° Trim | 1.000 1.255 126%
litoral (Exposigoes) A A A 000 3.046
1° Trim - - 0%
2° Trim 1 1 100%
Meta- N° minimo de =
243 Resultado municipios atendidos o Tf}m = - 0%
4° Trim 1 4 400%
A A A 0
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1° Trim - s 0%
Meta 2° Trim 20 9 45%
- 5 B s ——
65.1 Resultado N° minimo de publico 3 Tr!m - _- 0%
4° Trim 20 20 100%
A A A 40 q
1° Trim - - 0%
Publico de outros municipios z L = 8.
= o 1 o 1 = e 0,
65 para cursos de capacitaco 65.2 | Meta-Produto | N°de vagas oferecidas 3 Tr!m _Q %
4° Trim 30 30 | 100%
A A A 60 60 00¢
1° Trim - - 0%
Meta: N° minimo de il 4 - 400%
= i T
65.3 ke v d 3° Trim - - 0%
Resultado municipios atendidos —
: 2 Trim 1 4| 400%
A A A 8 400°
1° Trim - = 0%
Rede de Museus de Ciéncias N° de participacdes 2°Trim 1 1 100%
66 ou Encontro Regional do 66.1 [ Meta-Produto oficiais na rede de 3° Trim - = 0%
SISEM Museus de Ciéncia 4° Trim 1 9 _100%
A A A 00%
1° Trim 2 0 0%
N° de atendimentos a £ Vil . 2 i
o o Tri 0,
67.1 | Meta-Produto estagios técnicos 3 Tr!m 2 0. QA:
4° Trim = =420 0%
67 Estagios Técnicos - Nao META ANUAL 4 15 375%
Remunerados 1° Trim 1 0 0%
Meta N°® minimo de = Tim - { 0%
67.2 g e " 3° Trim 1 0 0%
Resultado municipios atendidos -
3 #Trim : ] 0%
META ANUAL 2 2 100%
N° de encontros com 12 Trim 1 1 100%
educadores de outros 2° Trim = = 0%
68.1 | Meta-Produto municipios com 0s 3° Trim 1 100%
educadores do Museu 4° Trim - - 0%
68 Encontros com educadores do Catavento A ANUA 00
SISEM 1° Trim 1 1 100%
Met N° minimo de s - = =
eta- ini -
68.2 =t 4 3° Trim 1 1 100%
Resultado municipios atendidos . :
P 4° Trim - = 0%
A ANUA 00
1° Trim 1 1 100%
% i
ankaslialesioest ol 1 e
4 IC 0 Tri 0
Acoes/ programas / projetos de B8 | Ml Ripdu cursos/oficinas 30 T”m ! L 10_00/"
integracio ao SISEM-SP realizadas 4°Trim 1 1 100%
69 realizados no interior do A ANUA 4 00°
Estado, regiao metropolitana e 1° Trim 1 1 100%
(Palet Iclltoral /Oficinas) Meta N° minimo d = Thim L - 10g%
aletras/Cursos/Oficinas, - minimo de 5
69.2 it : 3° Trim 1 1 100%
Resultado municipios atendidos
i #Trim ] 1 | 100%
META ANUAL 4 4 100%

Meta 64.1 — Agoes/ programas / projetos de integracao ao SISEM-SP realizados no interior do
Estado, regiao metropolitana e litoral — Exposicoes

Exposicao Itinerante "Museu Catavento - a ciéncia mais perto de vocé”

O “Museu Catavento - a ciéncia mais perto de vocé” & um projeto da Secretaria da Cultura
do Estado de Sao Paulo desenvolvido pela Organizagéo Social Catavento Cultural e Educacional.

O objetivo desta mostra itinerante foi levar um pouco do que é realizado no Museu Catavento —
museu de ciéncias, a diversos municipios do Estado de S&o Paulo. Em uma carreta foram
apresentadas 9 instalacées de forma simples, divertida e interativa.

Essa carreta percorreu cidades do entorno da cidade de So Paulo de 10/12 a 21/12,
visitando 04 cidades, atendendo um total de 1.255 pessoas, entre criangas, jovens, adultos e idosos.
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Museu Catavento — A ciéncia mais perto de vocé Museu Catavento — A ciéncia mais perto de vocé

Meta 65. 1 — Publico de outros municipios para cursos de capacitagao

Minicurso: Do nascimento a permanéncia — Estudo sobre acervos antropolégicos em
museus

O Museu Catavento apresentou em forma de minicurso a reflexdo critica sobre muitas
questdes que implicam nos processos de musealizagdo de acervos ligados a antropologia fisica.
Neste sentido a museologa do Catavento, Paula Paiva Ferreira, apresentou estudos de casos e
diversas metodologias museolodgicas ligadas ao tema.

O minicurso teve foco em profissionais ligados a museus e centros culturais de diferentes
areas.

Musedloga Paula Ferreira Musedloga Paula Ferreira

Meta 66.1 — Rede de Museus de Ciéncias ou Encontro Regional do SISEM

Em cumprimento a meta que estabelece a participagdo do Museu Catavento na Rede de
Museus de ciéncias, a equipe do Programa de Integracéo ao SISEM-SP realizou o encontro com o
Instituto de Estudos Avangados da USP, representado pelo Professor Dr. Walter Neves. O evento
teve como foco a parceria a ser realizada para o desenvolvimento de futura Itinerancia sobre a
tematica "Evolugao”.

Meta 67.1 — Estagios Técnicos - Nao Remunerados

Acdo pactuada prevista para o 3° trimestre foi realizada apenas no 4° trimestre devido a
problemas de transporte com os estagiarios. O estagio técnico foi realizado com estudantes de
biologia alocados no Borboletario de Diadema. O intuito da atividade foi desenvolver com os
mesmos um roteiro sobre o conceito de Evolugdo das espécies, passando por duas Sec¢des do
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Museu Catavento que abordam o tema. S&o elas: “Dinos do Brasil’ € “Do Macaco ac Homem”. Ap6s
a visita foi realizada uma discusséo sobre o tema com todos os presentes.

Estagios Técnicos - Nao Remunerados Estagios Técnicos - Nao Remunerados

Meta 69.1 — Visitas técnicas, palestras, cursos ou oficinas realizadas

Com a tematica “Museologia” foi realizada uma palestra pela historiadora Camila Aderaldo
do Museu do Futebol, trazendo para a discussdo o Centro de Referéncia em museus. Inicialmente
foi realizada uma apresentacdo sobre a formacdo do Museu e seu Centro de referéncia.
Posteriormente discutiram-se como as a¢des do CRMF sao realizadas e como elas se articulam no
meio museolégico.

Palestra — Camila Aberaldo Palestra — Camila Aberaldo

PROGRAMA DE COMUNICAGAO E DESENVOLVIMENTO INSTITUCIONAL

O Programa de Comunicagéo e Desenvolvimento Institucional € coordenado pela equipe do Nucleo
de Comunicagéo, subordinado a Diretoria Executiva do Museu Catavento, em conjunto com suas
coordenadorias responsaveis pelas atividades finalisticas do Museu. Tal equipe deveré atua com
os demais Nucleos, buscando cumprir a missdo de comunicar as agdes da instituicdo de maneira a
torna-la conhecido para adultos, jovens e criangas, como espago de difusdo da ciéncia, tecnologia
e cultura e como referéncia nacional. Além disso, visa fortalecer a presenca do Museu nos diferentes
tipos de midia, e com o seu publico, firmando-o como um espacgo de educacéo cientifica e cultural
da Secretaria da Cultura do Governo do Estado de Sao Paulo.
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Meta 71.2 — N° de parcerias/ projetos/programas implantados para os diversos segmentos de
publico do Museu

Destacamos neste trimestre a realizacdo de parceria entre o0 Programa de Comunicacgao,
Programa de Programacéo Cultural, Programa Educativo e a Globosat, para realizagéo da atividade
especial “Escola de Génios”. A atividade foi proposta para o langamento da série “Escola de Génios”
no canal Gloob. Realizada nos dias 12 e 13 de outubro a exposi¢ao apreseniou varios experimentos
cientificos de diferentes areas do conhecimento e que sao tema da série. Através da parceria, além
de atender o publico do Museu tivemos grande retorno de midia e colheremos frutos ainda em 2019,
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visto que em fevereiro e margo teremos o agendamento de 10 6nibus e lanche para alunos de
escolas publicas de Sao Paulo.

Escola de Génios” - Canal Gloob

Meta 71.3 — Monitorar n° de visitantes virtuais

No 4° trimestre de 2018, mais uma vez, ultrapassamos com grande margem a meta de
visitantes virtuais. Considerando a soma de novos acessos nas contas do Facebook, Instagram e
Youtube chegamos a 4.420. Atribuimos o resultado a programacao cultural realizada més a més
como: Dia das Criangas - ativagao da série Escola de Génios do canal Gloob (globosat), com a
participacéo dos atores da série e varios posts nas redes; Semana Nacional de Tecnologia; Sao
Paulo Tech Week, entre outros. Além disso, as redes sociais do Museu tém conseguido,
gradativamente, atingir seu publico alvo e reverberar através deste.

Meta 71.4 — N° minimo de insergoes na midia

Tivemos 575 insergcdes espontaneas na midia, uma média de 6,3 ao dia. Assim como nas
redes sociais, a meta de insergdes na midia do 4° Trimestre de 2018 foi superada devido a
programagcao especial preparada para o periodo, com ativagéo de marca de uma série sobre jovens
cientistas, programacao da SNCT, Carreta "Museu Catavento - A ciéncia mais perto de vocé", entre
outros. Tivemos ainda uma inusitada histéria de amizade e solidariedade envolvendo dois amigos
de Braganca que repercutiu de maneira muito positiva nos mais diversos tipos de midia. Nunca é
demais ressaltar que o trabalho desenvolvido com a Coordenadoria de Comunicagdo e Imprensa
da Secretaria da Cultura, que faz a interface com os veiculos de comunicagdo, tem permitido que
nossas atividades estejam sempre na pauta das edi¢des.
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MUSEU CATAVENTO NA MIDIA
DE OUTUBRO A DEZEMBRO de 2018
575 inserc¢oes | 6,4 ao dia

= Online
B Impresso
= Radio

BTV

Meta 71.5 — Monitorar n° de visitantes virtuais (site):

No 4° trimestre atingimos o numero de 89.546 novos acessos no site. Com a grande
divulgagao de nossas agdes nosso site se torna também mais procurado, ja que prestamos o servigo
de agendamento, fornecemos as principais informacgdes sobre 0 acesso ao museu, um canal direto
de comunicag&o com o publico (fale conosco) e divulgagdo da programagao cultural. Atribuimos aos
fatores mencionados o aumento de consultas na pagina do museu no periodo.

Meta 76.1 — Aniuncios em Veiculos de Comunicacao de Grande Expressao (meta
condicionada):

Nao realizamos anuncios pagos no periodo, mas promovemos o através de outras frentes
como a parceria com a National Geografic (antncio mensal), a ampla divulgagdo do museu através
da acéo extra-muros Catavento no Shopping, além do projeto "Museu Catavento - A ciéncia mais
perto de vocé" com a visita do Museu a diversas cidades do interior de Sdo Paulo em uma carreta.
Tanto a agdo nos shoppings como o Catavento Itinerante permitem uma divulgagéo por meio da
propria carreta, insergcbes na midia, outdoors, anuncios dos shoppings, afixacdo de materiais
graficos e campanhas virtuais.
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PROGRAMA DE EDIFICAGOES

O Programa de Edificagbes busca dar cumprimento a todas as obrigacbes e rotinas técnicas,
garantindo a seguran¢a da edificagéo e das instalagdes, bem como dos usuérios e funcionarios.
Durante o ano de 2018 todas a agdes pactuadas foram cumpridas:

Atributo da
Mensuracao

Acgdes

o
Pactuadas o

N° Mensuragao Periodo Previsto Realizado ICM%

1° Trim - . 0%
2° Trim - - 0%
9 Renovagao de Seguro 91 Dados Extra Seguro Renovado 3° Trim - - 0%
4° Trim A e Al 00%:
A A p 00
1° Trim - = 0%
Readequagéo das Meta- N de agdes Readequacéo 2] : : 0%
79 Instalagoe§ Eletrlcas e 791 Resultado das mstal_aq:peg elétricas e 3° Trim £ - : 0%
Hidraulicas hidraulicas 4° Trim il 1 | 100% |
A A A 00
1° Trim - - 0%
o = 2° Trim - - 0%
go | ObtencaocuRenovacdodo | go 1 | padosExtra | AVCB obtido ou renovado 3° Trim : : 0%
4°Trim 1 ' 1 | 100%
A A A 00%
1° Trim - = 0%
nca 30 do e 2° Trim - - 0%
61 | Aivad oo Pt oo |t | st Bt AR, o 3° Trim : : 0%
Local de Reuniao protogoiado 4° Trim 1 1 100%
A A A 00

Meta 9.1 — Renovacdo de Seguro

O seguro patrimonial e de responsabilidade civil foi renovado em 18/11/2018 e tem vigéncia
até 18/11/2019.

Meta 79.1 — Readequacao das Instalagoes Elétricas e Hidraulicas

Num primeiro momento realizamos uma tomada de pregos e contratamos pelo menor valor
a empresa “Formato Projetos e Desenhos Técnicos Ltda’, para realizar um laudo técnico que
analisasse 0s servigos que foram executados na obra até sua interrupgao, e que elaborasse uma
planilha orcamentaria referencial para que fosse estabelecido o montante necessario para
finalizacéo da obra. Somente apés esse laudo e planilha, pudemos ter a dimenséo do valor da verba
a ser requisitada para a Secretaria da Cultura, para que pudéssemos ter base de valores para
abertura de uma nova contratagéo.

Meta 80.1 — Obtencao ou Renovagao do AVCB
O AVCB foi renovado e tem validade até 23/04/2021.

Meta 81.1 — Obtencao ou renovagao do Alvara de Funcionamento de Local de Reunido

O Alvara de Funcionamento teve validade até 11/01/2019, e os tramites para renovagao
forma iniciados em dezembro/18.
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METAS CONDICIONADAS - PLANO DE TRABALHO DE 2018

Durante o ano de 2018, apesar dos esforcos envidados pela OS, grande parte das metas
condicionadas intencionadas para realizagdo, ndo foram realizadas pois ainda n&o ha parceiros
privados interessados na realizagcéo dos projetos, assim como também n&o houve nenhum aporte
adicional por parte da SEC para realizagao destas agées.

Metas condicionadas ndo realizadas: 15.1, 39.1, 40.1, 41.1, 42.1, 43.1, 44.1, 45.1, 46.1,
47.1,48.1,60.1,61.1 e 62.1.

Em contrapartida, tivemos algumas metas condicionadas cumpridas ou cumpridas
parcialmente:

A meta condicionada N° 24.1 — “Cursos de Capacitagdo para profissionais de Acervos
Tecnolégicos, Bioloégicos e Cientificos” foi realizada no dia 12 de abril de 2018, com a participagéo
da integrante do Programa de Acervo, Pamella Andrade, do seminario “Nano — Materiais aplicados
a Conservagao de Bens Culturais®, realizado na Pinacoteca de Sao Paulo. A formacao teve como
objetivo mostrar meios de aplicacbes para tratamentos em materiais que compdem os bens
culturais, a fim de minimizar seu processo de degradagao.

A meta N° 78.1 — “Visitas educativas oferecidas para alunos da Rede Estadual de Ensino
(Parceria FDE) " foi realizada no 3° e 4° trimestre, com a visita de 17.503 alunos de escolas
estaduais. Apesar da realizacdo de 92% da meta condicionada devido a cancelamentos de grupos
em datas préximas a visita a agao foi um grande sucesso.

A meta N° 75.1 — “Campanha de Marketing: Parceria com a NatGeo para veiculagdo de
comercial por 12 meses”, no 1° trimestre foi consolidada a parceria com a Nat Geo Kids, canal
langado em outubro de 2017 para o publico infantil pela National Geografic. A parceria foi de grande
importancia para o Museu Catavento, pois além de promover uma exposic&o para os visitantes do
Museu divulgou o equipamento na revista e nos canais ligados a Nat Geo, durante 12 meses. A
parceria atende aos Programas de Comunicagdo e Desenvolvimento Institucional, de Programacéo
Cultural e de Gestao Executiva, pois proporcionou uma atividade para o publico visitante, divulgara
tanto as atividades do Museu Catavento quanto a prépria Secretaria da Cultura gerando uma
captacao de mais de 500 mil reais em publicidade para o Museu.

A meta 76.1 — “Anuncios em Veiculos de Comunicagdo de Grande Expressao” foi cumprida
parcialmente (50%), e apesar de ndo realizamos anuncios pagos no 2° semestre, promovemos o
através de outras frentes como a parceria com a National Geografic (anincio mensal), a ampla
divulgacdo do museu através da agéo extra-muros Catavento no Shopping, além do projeto "Museu
Catavento - A ciéncia mais perto de vocé" com a visita do Museu a diversas cidades do interior de
S&o Paulo em uma carreta. Tanto a acdo nos shoppings como o Catavento ltinerante permitem uma
divulgagdo por meio da propria carreta, inser¢des na midia, outdoors, antncios dos shoppings,
afixacdo de materiais graficos e campanhas virtuais.
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METAS PENDENTES DE EXERCICIOS ANTERIORES

Meta N° 02 de 2017: “PAINEIS SOLARES - Nova instalagio de longa duracao”

O Museu Catavento desenvolveu um experimento para a area externa do Museu, onde
algumas placas solares movimentam esculturas cinéticas dispostas em um totem. O experimento
tem como objetivo demonstrar aos visitantes as potencialidades das energias renovaveis através da
conversao da energia solar - captada pelas placas solares - em energia de movimento mecéanico -
observadas por meio das esculturas cinéticas. Além disso, os visitantes poderdo entender a
correspondéncia entre a incidéncia de luz nas placas e a velocidade de movimento das esculturas
cinéticas, movendo as placas solares.

Os Painéis Solares, geradores e alimentacdo dos motores das esculturas foram fornecidos
pela parceria junto a Subsecretaria de Energias Renovaveis através da empresa Héstia Energy. Ao
Museu Catavento coube o desenvolvimento da expografia e a execugdo do Totem, bem como o
conteldo a ser apresentado na comunicagao cientifica do equipamento.

Para a inauguragédo que aconteceu em 5 de junho de 2018, contamos com a participacdo
do Secretéario de Estado da Pasta da Energia e Mineracdo, Jodo Carlos Meirelles e sua Equipe, a
Procuradora de Estado Christiane Mina Falsarella, a Chefia de Gabinete da Secretaria da Cultura
Alessandro Soares, a Chefia da UPPM Regina Ponte e sua equipe e representantes da empresa
HéstiaEnergy (doadora das placas solares).

Evento de inauguragao: “Painéis Solares - GERANDO ENERGIA SOLAR”
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